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KIRISH

O-zbekiston mustagqillikka erishganidan keyin, o zining milhy
iqtisodiyotni mustahkamlash, uni har tomonlama rivojlantirish
vo'lida dadil qadamlar tashlay boshladi. Bu borada Orzbekiston
Respublikasi Prezidenti LA, Karimov mamlakatinuzning obro*-
e tiborini xalgaro migyosga ko‘tarish, chet el investitsiyasiga keng
yo'l ochish, xususiy tadbirkorlikni go‘llab-quvvatlash kabi katia
ishlarini amalga oshuish borasida tashabobuskor bo'ldi. Bozor
munosabatlariga o'tish jarayonida talay muammolarga ilk bor duch
kelindi. Mustaqillikning dastlabki yillarida qabul gilingan qonun va
garorlar ana shu muammolarni hal etishga imkon varatdi
Orzbexiston Respublikast Prezidentming 1992-vil 21-yanvardagi
«lqusodiy islohotlarnt yanada chuqurlashtinsh, rivojlantirish chora-
tadbirlart to’g rissdargi, 1994-yil 15-martaagl «O'zbekiston Res-
pubiikasiaa mulknt gavlat tasarrulidan chigansh va xususivlashtirish
laravon.ni yvanada rivojlanticishning ustuvor yo'nalishlari
to'grisida»gi. 1993-yil S-yvanvardagi «Xususiv tadbirkorlikda
tashabbus ko'rsatish va umi rag-batlantirish to‘e'risida»gi Far-
monlari. O‘zbekiston Respublikasining «O'zbckiston Respub-
hkasida mulkchilik to*g'risida»gi, «O'zbekistonda tadbirkorhik
to'g'nistdargi, «Lizing to‘g risida»gi. «Tadbirkorlik faolivat
erkinligining kafolatlar to°g rnistda»gi Qonunlari mikroigtisodiyot
Imini yanada rivojlantirish borasida ko'rsatilgan g'amxo‘rliklarni
vorgqm 1fodasi bo'ldi.

Tadbirkorlikka bag'ishlangan me’yoriv-huqugiy hujjatlar
O*zbekistonda yetarli darajada qabul gilingan. O'zbekiston
Respublikasi Prezidentining «Xususiy tadbirkorlik va o'rta biznesning
ivollamshin vanada rag'butlantirish choralari to'g‘risida»gi
Farmoni mamlakatda tadbirkorlik uchun juda katta vo'l ochilganini
ko rsatadi. Lekin xususty biznesni amalga oshirish jaravonida yangi-
yangi muammolar paydo bo'ldiki, ularga barham berish magsadida
O‘zbekiston Respublikasining «Xususiy korxonalar to'g‘risida»gi
Qonuni. O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «O‘zbekiston
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iqtisodiyotida xususiy sektorning ulushi va ahamivaunm tubdan
oshirish chora-tadbirlari to'g'risida»gi Farmoni qabul qilindi.

Mustaqil respublikamiz iqtisodiyouni har tomonlama mustah-
kamlashda «Iqtisoaiyot» fanint egallash, aynigsa, mikroiqtiso-
diyotning sir-asrorlatidan xabardor bo'lish magsadga muvofiqdir
Ana shu myatda mamlakatda mikroiqusodiyotning nazariy va amaliy
ravnagini belgilab beruvchi omillarm tahtil va tadqiq etib, unga
ko'pchilikka tushunarli tilda ta'nf berishga harakat qgilind.

Ma'lurnki. Amerika va boshqa rivojlangan G arb davlatlarida
iqusodiy tanlar gatorida tarmoglar 1qtisoai hamda sivosiy iqtisod
fanlart ham o"qutiladi. Lekin, o‘quv fani sifatida ma’lum darajada
barcha iqtisodiy fanlar qo’lga kiritgan «yutuglarni» sintez qiluvchu
fan ham yaraulganki. bu fanning nomi «Ekonomiks»dir

XIX asrning mashnur inghz iqtisodchisi Alfred Marshall
(1842-~1924) o'zining «Iqtisodiyot prinsiplari» kitobida (1890)
iqtisodiyot faniga «Ekonomiks» (economics) deb nom berdr. U
«Siyosiy 1quisod» 1borasida urg-u berilayotgan «Davlat» so‘zini
tushirib qoldirdi. Alfrea Marshall iqtisodiyotni «Insoniyatni normal
hayotty faoliyati to'g'risidagi fan», deb ko‘rsatgan.

«FEkonomiks» — bu hozirgi zamon qtisodiyoti nazariyasini
ifodalaydigan fan bo‘lib. biznes ishlarini amalga oshirish
gonunlarini. xo'jalik yurimsh usullarini. igtisodiy siyosatni
amaliyotdagi muammo va nugsonlarni voriub beradi.

Iqusodivot nazariyasi esa ytimoiy fanlar sirasiga kirib, aynm
kishilar va jamoalarnmg ishlab chiqarish, tovar ayriboshlash. taq-
siumlash va moddiy ne’matlarni, xizmatlarni iste’molga joriy etish
jarayomdag) xatti-harakatlaiini o‘rganadi. Bundan maqgsad —
resurslar (moddiy resurslar, yer yoki xomashyo materiallan va
kapital; mehnat va tadbrkorlik qobilivati) cheklangan sharoitda
talabni qondirishdan iborat.

XX asrning mashhur inghz 1qtisodchisi Jon Meynrad Keyns-
ning qayd etishicha. bu fan to'g'ri xulosalar qilish uchun fikr-
lash usuli. intellektual vosita hisoplanadi. Shotlandiyalik (qtisodchi,
klassik siyosity igitsodning atoqli namoyandasi Adam Smit
(1723—1790) iqtisodivot nazariyasi o'z oldiga xalgmi bovitish
vazifasiin qo'yaai, deb ko‘rsatgan edi

Grarbdag: mashhur 1zlanuvchi Robert L. Xaylbroner so*zi
bilan aytadigan bo'lsak. «Iquisodiyot nazariyasi» ijtimoiy fanlar
«malikasi»ga aylanib ketgan.



«Ekonomiks» fani iqusodiyotning barcha muammolari bilan
bir qatorda uning 'kki eng muhim hagiqatini o‘z ichiga gamrab
oladi:

a) jamiyatming cheksiz bolgan yoki qondirish mumkin bo‘l-
magan moddiy talablarini;
b) igtisodiy resurslar, ularning cheklanganligi va kamyobligi.

Resurslar cheklanganligi jamivat a*zolarining barcha talablarini
bir vaqida va to‘la-to*kis qondirish mumkin emasligidadir. Ularning
cheklanganlig: esa ishlab cnigarishning cheklamishi demakdir.
Resurslar cheklanganhgi yetishmovchilik yoki kambag-allikni
ko rsatmaydi. balki ulardan unumn, tejamkorlik bilan 0z o'rmida
toydalamsh zarurligini talab etad.

Iqt.sodivotdagi ana shunday hotat har qanday jamiyat oldida
domm quyidagi muammolarm keltinb chiqaradi

1. Nima 1shlab chigarish lozim?

2. Qancha ishlab chigarish lozim?

3. Bu mahsulotni ganday qilib (qaysi texnologiya yoki qanday
usullar yordamida) ishlab chigarish zarur?

4. Bu mansulotrn kim xarid qilads. kim iste 'mol qiladi?

5. Shu tizim (ishlab chiqarish) bozor talabida tez-tez sodir
bo‘ladigan o*zganishlarga moslasha oladimi, yo-qmi?

Bundav muammolarming muvaftaqiyatli hal etihshi bozor 1qu-
sodiyotining nivollanishiga, yashashiga imkon yaratadi yoki
aksinchu, bozor «guisodiyouining rivoji yuqoridagi umumiy
muammolarni hal etilishiga bog'liq bo‘ladi. «Iqusod» — «xojalik»
ma'nosmi beradi. U yunoncha so*zdan olingan bo'lib, «uy xo‘jaligi
yuriush san’ati», demakdir.

Ushbu kitob nikroigtisodiyot ilmiga bag'ishlangan o°zbek va
xorniy ullarda chop etilgan o'quv adabiyotlarining mazmun-
mohiyatuu bilgan holda shu sohada ko‘p villik bilim-tajribalar
asosida to‘plangan hamda muallifning o°zi tuzgan va qabul qilingan
namunaviy o*quy dasturiga muvotiq nashrga tayyorlash jarayonida
gayta ishlanib, to‘ldinlib tuzatilgan. O'quv qo'llanma xususida
bildinlgan xolisona fikr, taklif va mulohazalaringizni muallif
minnatdorchilik bilan qgabul qiladi



1-bob. «MIKROIQTISODIYOT» FANINING
PREDMETI VA O RGANISH USLUBI

1.1. Fanning predmeti va vazifalari

Mikrogtisodiyot vanoncha «mikro» — «kichik» so‘zidan olingan
bo'lib. iqiisodivotning hal quluvchi dastlabk: bo-g'ini bo*lgan firma
korxona va undan ham kichik ho‘lgan korxonalar, nukrofirmalar,
turh xil xalq xo‘jaligi sohalaridagi xizmat ishlarini bajaruvehi xo'julik
va tashkilotlarda bozor gonunlari ta sirida soair bo'ladigan iqtisodiy
jarayonlar, hodisalarni, igtisoairy qonunlar harakatini, ulartn
namovon bolish shart-sharoitlarini, ogibatlarinn o rganio. tahli
qilib, xulosalar yasaydi.

Bu jaravonda — iste’'molchilar, ishchilar, yer egalari, sarmoya
qo'vuvchilar, termerlar, 1shlab chiqansh, turli xildagi korxonalar,
xullas, igtisodivot sohasida faolivat ko'rsatishda mulum rol
o'ynaydigan har ganaay individ. ya™ni jismoniy shaxs yok: xo jahk
subyektlari. Tovarlarning nisbiy narxi, alohtda bozorlar, magsadga
erishish uchun amq turdagi resurslarning tagsimlanish. uning
diggat-markazida turadi. Mikroigtisodiyot xaridorlar nina uchun
shu tovarlarni xarid gilishga rozi bo'lganligini, bunga tovar bahos:
o'z daromadlarn ta’siri. korxonada qancha ishchi ishlashi kerakligini
aniq turdagi tovarlarga narx qanday qo'yilishini, wrl xil bozor
sharoitlar va tovar ayirboshlash jarayonidagi, resurslar tanlashda
buzordagi va oligopoliya sharoitiaagi xatu-harakatlari ganday bo'hshi
kerakligini, ularming samaradorlikka enishish vo'llarint o'rgatad,
Ushbu fan elektroenergiya bahosini nima uchun davlat belgilaydi,
gancha haymda mahsulot 1shlab chiqarish zarurligini. korxonalar
faoliyauga hukumat siyosati va boshqa davlatdagi sharoitlar qanday
ta'sir etishini tushuntiradi.

Ishlab chigarishning eng zarur, foydali yo*nalishlarini aniqlash
uchun iste'molchilar xususivatlarin bilish zarur bo’ladi, chunki
ular bir vagtnmg o*zida hamma narsaga erisha olmaydi'ar, shuning
uchun ular doimo tanlab iste mol qilishga harakat qilishadi. Demak.
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asosiy 1gtisodry muammolardan birt bo'lgan — tanlov muam
mosin ham o'rganish «Mikroigtisodivot» faninig vazifasidir. Bular
ham fanning mohiyati (predmeti)m tashkil eiadi. Fann o'rga-
nishdag! ko'rsatilgan vazifalar esa uning oldiga qo’ygan magsad-
laridan kelib chigad..

Uning 1qisodiy magsadlari esa quyidagilarair

e Iqtisodiv o-sishni ta nunlash,

ish bilan to‘lig ta minlanish:

iqtisodiv samaradornkns oshurish;

tovarlar narxining bir me’yorda turishiga erishish;
iquisodiv erkinhk:

daromadni to'g'n tagsimlash

igtisodiy ta’minlanish;

savdo balansi.

Igtisodiy o'sish asosiy iqtisodiy magsad bo'lib, u ahou ion
boshiga mahsulot migdorining o'sishini, ularming turmush daraja-
sini o*sganligini ko rsatadi. Real nniqdordagi valpi nulliv mahsulot
vok! sof nulliy mahsulotning o'sishi kishilarning moddiy ta’mm-
lanish darajasini o'sishiga olib keladi va eng kam ishlab chiqarish
xargjatlari bo’lganligini ko‘rsatadi. Bushqgacha giib aytganda,
rivojlamib borayotgan igtisodiyot kishilarmng yangidan-yangi talab-
larini ko‘proq gqondira borish. mamlakat ichida va xalgaro nngyosida
ijlumoiy-iqtisoaiy muammolarm hal ctish uchun ko proq
imkomiyatlarga ega bo‘ladi.

1.A. Karumov 1999-yili O'zbekiston Fanlar akademiva-
sining umumty yigilishida so zlagan nutqida: «Agar iqtisodiy
o'sish. taraqgiyot — jamiyatimizning tanasi bo‘lsa, ma naviyat-
ma rilat va siyosiy yetukligi uning ruhi. agli va jomair», deb
ko'rsatgan ed:

[qtisodiy ofsish resurslar cheklanganligi muammolarniag hal
etilishini yengillashtiradi. Har ganday davlatning 1qtisodiy o'sishi
quyidagi olti omilga bog’liq:

e tabiiy resurslar migdori va sifatiga;

o mehnat resurslarining miqdon va sifatiga;
e asosiy kapital hajmiga;

e texnologiyuga,

o talabning o‘sishiga ta'sir ctuvchi omutlarga;
o resurslarni ogilona tagsinilashga
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Shulardan dastlabki to'rt omil ishlab chigansh (taklifining
o'sishiga tasir giluvchi. oxirgt 1kkisi esa talabning o*sishiga ta’sir
qiluvchi omillardir.

«Mikroigtisodiyot» fanining mohiyatini quyidagr masalalarm
bilish. organish yordamida yortush mumkin:

» hozirgi davrdag! bozor 1qusodiyoti mexanizmint o*rganish:

e umumiy muvozanat o‘rnatish va iqtisodiy fikrlash doirasi,

e bozor xo‘jaligi sharoitida firmalar, korxonalar, uy xo'jaligi
va ularming wtgan o‘rni, turlari, ahamiyau, vazitasi,
samaradorugimt ta’ minlash;

e talab va ehtivoj nazariyasi asoslarini bilish:

e bozordagi taklif va talab sharoitlarini;

e talab va taklif o’zgaruvchanligi;

e ragobatlashuv va korxonalar samaradorligint oshirish;

e ishlab chigarish va uni tashkil etish;

e ishlab chiqarish xarajatlari. fovda. baho:

e resurslardan fovaalanish samaradorligi,

Hozirgi kunda «Mikroigtisodiyot» fanining boshga yiimoiy-
siyosiy, texnologik va iqtisodiy fanlar bilan uzviy bog‘ligligi vaqqol
namoyon bo'lmoqda. Masalan. quyidag: fanlar bilan:

¢ \qlisodiyot nazarivasi;

e makroiqtisodivot;

e makroiqusodiy statisuka;

e kKorxona igtisodivoti;

e gishlog xo'‘jalgi iquisodiyoti

e kichik biznes va tadbirkorlik;

o tarmogqlar 1qtisodiyot,

e mehnatni tashkil etish;

e buxgalteriya hisobi,

iqtisodiy tahlil;

pul. kredit va bank:

marketing

menejment;

moliya;

tabdy otatlar va inson melinati muhofazasi;
o tabiatshunoslik;

e nvestitsion loyihalarning tahliti;

o lovihalarni moliyalashunish va uning monitoringi;
e bank ishi;

e matematika va boshgalar.



1.2. «Mikroiqtisediyot» fanini o‘rganish usullari va uslub

Har ganday fanga o‘xshash iqtisodiyot ham o°zi o‘rganadigan
qonun va qonuniyatlarnt amglash uchun ma’lum usullardan
foydalanadi. Alohida uqtisodiy agentlarning 1quisodly harakatum
o rganishaa quyidagi usullar qo‘llaniladt:

e tahiil va sintez usuly;

e monogratik usuli,

e 1quisodiy statistika usuli;

e hisoblash-konstruktiv usuli

e tajnbaviy usuli;

e abstrakt mushohada usuli;

e matematik modellashtirish usuli;
e induksiya va deduksiya usuli:

e optumallashtirish usul’;

e muvozanatni aniqlash usuli

[shlab chigarishning barcha muammolan ana shu usullar
yordamida o‘rganiladi.

Fann: o'rganish uslubi (metodologiyasi) deganda. un
o'rgamish faoliyatining shakllari. usullari va ularning bog‘ligligi
tushumladi. Ushbu fan bovicha masalani o'rtaga qo'yish, tadqiqot
mavzusini va ilmiy nazariyasini shakllantirish. shunimgdek,
amglangan natyani haqiqiyligi, ya'ni o‘rganilayotgan obyektga
muvotigligi jihatidan tekshirish metodologiyan qo’llashning eng
muhim tomoni hisoblanadi. [qtisodiy hodisa va jaravonlarm
o'rganish uslubi — tadgiqor yoki bilim, anglash yo'li, vogelikm
amaliy yoki nazany ozlashtirish uvsullari yig‘indisidir.

Haqiqiy hayotimiz katta migdordagi xilma-xil hodisa va
Jarayonlardan tashkil topgan. Masalan, har bir odamning bo'vi
uzun yoki pastligi. sochinmg ranggi. og‘irligi. ko'z tuzilishi, uning
rangl. turh xil narsalarga qiziqishi. tovarlarn 1ste’mol qilishdagi
ta’'oi, aidi. daromadining darajasi bor. Lekin bu xususivatlar har
kimda har xil.

Agar supermarket do'koniga kirgan kishinig xatti-harakau
o‘rgannadigan bo'lsa, u holda uning xususivatlarining keragi
bo'lmaydi, aksincha, haqigatan shu kishilar qaysi tovardan qancha
muqdorda xarid gilishlart mumkinligi quzigarli. Masalan, boshqa
bir misol, firmaning bozordagi xatti-harakati o rganiladigan bo‘lsa,
u holaa bosh menejermng oila a’zolar1 yoki uni ishga gqanday
mashinada borishi qiziqtirmaydi. Eng muhim — shu firma (yoki



korxona) gancha nuqgdorda mahsulot ishlab chigaradi, bunda u
gancha xarajat giliadi va natijada. gancha daromad olishi masalasidir.

Yuqoridagi fikrlaraan xulosa gilinadigan bo‘lsa. o rganilavotgan
hodisalar tasodifiv, vaqtinchalik va hozircha ahamivati bo'lmagan
xusustvatlar (omillar)dan tozalanadi, ular hisobga olinmaydi.
Masalaning mohiyatim ifodalovchi jarayonlur umumlasntirilib.
tartibga solinadi. Bunday o‘rganish usuli ilmiy abstraksiya usul,
deb ataladi. Shu usul vordamida yuzaga chiqarilgan gonuniyatlarm
amaliyotda qo'llash, fagat bir kishunng yoki firmannig xatti
harakatim emas, balki anig bir sharoitdagi har ganday subvekt-
larnmg xatti-harakatlarini ko'rsatadi. Bunday xatti-harakatlarm
turlicha vaqtlarda (kun. oy, vil) kuzatish va turlicha natijalar olish
mumkim. Bunda statistik usullaraan, dinamik gatorlarni tahlil gilish
usullandan foydalaniigan bo‘ladi. Bunday usulda olingan axborotlar
vaqt omilini ifoda etadu.

Induksiva — ish, dalil va ma’lumotlarni to‘plashdan boshlansa,
ulardan umumy xulosalar, prinsiplar yoki qoidalarni keltirib
cnigarish uchun keyinchalik tartibga solinib. tahlil etiladi. Bu usulda
dal'llardan nazariya tomoniga. xususiy hodisalardan umumiylikka
boriladi.

«Deduktiv» yoki «ginotetik» usulda 1gtisodchi o'z vazifasin
nazarivadan boshlab hal etadi. Dalillarga murojaat qilingandan
keyin, shu nazanvan tekshiradi yoki undan voz kechadi. Deduksiva
va mduksiya bir-biriga zid usullar emas, vaholanki. kuzatishlarni
olib borishdagi bir-birini to*ldiruvchi usuldir. Mikroiqtisodiy tahtl
anigq 'qtisodiy bo‘g‘inlar — xo“jatiklar, ishlab cluqarishlar (sex,
uchastka, 1sh joylar) bilan sh ko'radi, har binning harakatini
maydalab, sinchkovlik bilan o’rganaai.

Demak, 1qtisodchilar tasodifiy kuzatshlar, fikrlash natijasida
quingan umumuy xulosalar, ma lum ma’noga cga bo‘lgan mushohada
vok: intuitsiyalarga asoslanib, avval tekshirib, smab ko‘rilmagan
goidalar, prinsiplarni yaratadilar yoki shakllantiradilar. Bunday
fikrlash mahsuli gipoteza, deb vuritiladi. Masalan, ular «xizmat
doirasidagi tikrlash»ga asoslanib. iste’'molchilar mahsulotlarning
bahosi vugori bo*lganda emas, bahosi past bo’lganda. ko p migdor-
da xarid gilishlari magsadga muvofiqdir. deb taxmin qilishlari
mumkm. Masalan. \qtisodiv nazaniyalar abstrakt bo'lganligi uchun
haqigiy vogelikning hamma tomonini ko-rsatmasa ham amaliy
ahamiyatga egadir.
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Tamoyil va nazariyalar iqusodiy tahlid qilishning pirovard mah-
sulidir, Tamoyil va nazarivalar esa dahllarni to'plash, ularni bir-
biriga bog’lash hamda yakunlash boyicha tarib-qoidalarair. Nazariva
dalillarsiz behuda, ma'nosiz bo‘lishi mumkin, lekin faktlar vaqt
o'tishi bilan o‘zgaradi. Shuning uchun ularning to-griligi. o'z
navbatida ilgari qabul gilingan tamoyil va nazariyvalarning iqtisod.y
shart-sharoitlarining o zgarishiga qarab. to'g riligini tekshirish lozim
bo‘ladi

Turli xil iqtisodiy jaravonlarni bog'hgligini vuzaga chiqarish
uchun funksional tahlil usuli ishlatiladi. Korxona mahsulonning
bahosini bozorda tushib ketishini, uning daromadiga, xarajatlarini
qoplashiga qanday ta’sir etishint bilish uchun, masalan, bunday
korxona o°z xarajatlarini ganday goplaydi, savoliga iavob topuadi
va sintez usullart keng ishlatiladi. Tanlil usulida o’rganiladigan
obyektni bo‘laklarga bo'lib. alohida-alohida o'rganilsa. sintez usulida
ular hagidagi axborotlarni umumlashurib, umumiv xulosalar
chigariladi.

Hodisalarni tahlil gilishda pozitiv va norimativ tahlil usullari
ham ishlatiladi. Poziliv yondoshuv vogealarni real holatini ifoda
ctadi. Normativ usulaa u voki bu jarayonga bano beriladi. Masalan,
metropolitenda vurish bahosi keying: ikki vilda 50 so‘mdan 130 so*mga
oshgan bo‘lsa. bu — pozitiv yondoshuv. Zero, metropolitenda yurish
bahosini 50 so'mdan 150 so'mga ko‘payishi. kishilar daromadin
kamavtirib. turmush tarzini pasayvtiradigan bo‘lsa, bu negativ
vondoshuv hisoblanadi

Iqtisodiy modellashtinish usulini ishlatish har ganday fikrlarni,
chizmalarni, jadvallarmi va shuningdek, jarayonlarni matcmatik
tarzda itodalash imkonivatini beradi.

Alohida 1qitsodiv agentlar — uv xo'‘jaligi, firmalar, iste ' mol-
chilar va boshga faolivatint o‘rganishda optimallashtirish vositasi
ham qo‘llaniladi. Shuning uchun barcha ish olib boriladigan
tushunchalar pirovard xarakierda bo‘ladi (pirovard foydaliik
pirovard mahsulot. pirovard xarajatlar, pirovard tushum va
boshgqalar).

igitisodiy agentlarning o‘zaro munosabatlarini o‘rganishda
muvozanatn amglash usuli ishlatilad:. Odatda, bir-biriga ta'sir
ctuvchi kuchlar o'zaro balanslashgan. balansni o zgarurishga ta’s.r
ctadigan an’analar bo‘lmasa, uzim muvozanatda, ueb gabul
qulinadi. Shunday ailib. bu usullar o*zaro bog*lq. ular birgalikda
igtisodiyotni o'rganishning yagonu dialektik uslubimi tashk.| etaar.



1.3. «Mikroiqtisodiyot» famiming asosiy tushunchalari

Igtisodiy voqealar, hodisalar, jarayonlarni ma’lum davrdagi
natyalarmi, holauni baholash, tahul gifishda va umuman, «Mikro-
igtisodiyot» fanini o-rganishda ko'proq quy:dagi tushunchalar bilan
ish ko‘riladi;

s fovdali xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlar (moddiy ne’matlai
va xizmatlar).

Tovarlar — fizik tabiati. xususiyatlari, foydalanishga yaroql
bo‘lgan va joylari. vaqti, haymi kabi tomonlari bilan farglanadi.

Ular 1shlab chigarish faoliyatini paholashda turlichadir.

e tovar mahsuloti;

e realizatsiya (sotish) mahsuloti;

¢ sof mahsulot;

e shartli sof mahsulor;

e tayyor mahsulot;

e oralig mahsulot yoki tugallanmagan ishlab chigarish va yarim
fabrikatlar

Hozirg! zamon iqusodiyotida pirovard miqdorlar tushunchasi
ko'p ishlatiladi. Masalan,

e pirovard mahsulot;
e pirovard xarajatlar;
e pirovard daromad.

Pirovard migdorlar asosida bir iyusodiv qarorga kelish, ya ni
boshgacha qiub ayulsa. qu-shimcha birlile mahsulot ishlab chiqarish
bilan bog'liq bo’lgan pirovard natyalarni pirovard xarajatlar bilan
taqqoslash maryinal prinsip hisoblanadi. Bunda samara bilan xarajat
taqqoslanmaydi. Bu fikrlarning farqi katta.

Aliernariv xarajatiar

Alternativ xarajatlar biron fovdali naujaga erishish uchun
xarajatlarni hisoblashning boshqga usullandan voz kechish, de-
makdir.

Alternariv xarajatlar — bu 1qusodiyotaa barcna xarajatlarni
aniglash usulidir. Bu vo-qotilgan imkoniyatlar qiymati. alternativ
givmat bo-lib, resurslarning baholanishi qiymati (qaytimi) yuqori
ckanligini ko‘rsatadi. Shu bilan bir vaqtda resurslardan unumli
fovdalanish ham talab etiladi. Xudai shunday tamoyillar yoki
qoidalarga amal qiiib 1sh yuritish, hozirgi zamon iqtisodiyot
nazarivasining o-zagi hisoblanadi

1)



Har ganday tovar yoki xizmat turlarining muqobil qiymat.
shu tovar yoki xizmat turini olish uchun undan voz kechish mumkin
bo‘lgan tovarlar va x.zmatlarm yo‘qotish nuqdori bilan topiladi.
Masalan. agar kollejda o’qishga qaror gilinsa. kun bo yi korxona
yoki boshga joyda ishlashning muqobil imkoniyatlan yo qoladi.

Agar 1gqtisodiyotda resurslar o‘yin-kulgi, hordiq chiqarish
uchun zarur bo’lgan ishlarga sarflansa, u holda iqtisodiyot oziq-
ovqat mahsulotlanini itste’mol qilish imkoniyatlaridan voz kechishi
zarur bo'ladi, chunki shunga mo‘ljallangan resurslar yo‘qoladi,
ular fagat hordiq chiqarish ishlariga sarflangan bo‘ladi. Iste’moln.ng
biron turt oshirilsa, boshqa turlari kamayadi, talab qonduilmay
qoladi. Resurslardan foydalamsh samarasiz bo'lib chiqadi

Boshqa tovar va xizmatlarni kamaytirmasdan, mavjud resurs-
lardan qandavdir tovarlarni ishlab chiqanshni yoki xizmat
vazifularini bajarishn oshurish imkoniyau bo-lsa, resurslarni bunday
tagsimlash samarasiz hisoblanadi. Boshga ne'matlarui kamay-
tirmagan holda jamiyat uchun zarur bo‘lgan birincht ne 'matlarn.
1ishlab chiganshm ta’nunlash resurslardan samarador foydalanish,
demakdir.

Baho — tovarlarni pulea ayirboshlash me yoriair. Erkin bozor
iquisodiyotida baho fagat mmani gandav qilib ishlab cliqgarish
zarurligini emas, balky kim uchun ishlab chigarish kerakligini ham
aniglab beradi. Tovar (xizmat)lar bahosi. nuqdori va givmati aniq
turdagi alohida tovarlar uchun bozor operatsiyalarini ifoda etadi.

Iyrisodiy agenilar — alohida shaxslar, uy xo'jaligi, korxona.
davlat, ytmoiy tashkilotlar

Ishiab chigarish imkoniyatlan

lqusodiyot ixtivorida turgan mavjud resurslar va bitimlar
hisobiga har qanday 1kki xil mahsulotni maksimal hajmda ishlab
chigarish mumkinhg' — bu ishlab clugarish imkonivati.

Korxona yoki ishlab chigarishni ma’lum vaqt oralig'ida va ma’lum
ishlab chiganish sharoitida eng ko'p mahsulot bera olish unko-
niyati — uning ishlab chiganish quvvati. Buri 1-chizmada ko ramiz.

Ikki xil 1shlab chigarishning quyidagi kombinatsiyalari berilgan
bo‘lsa. ulardan gaysi biri samarali voky samarasiz, yva n” amalga
oxhirish mumkin bo‘lmagan variant hisoblanadi:

I. 5 birlik don vig*ish kombayni va 20 birlik changyutkich;
2. 6 birlik kombavn va 10 birlik changyutkich.
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Don yig'ish
kombayni

A ——— e i e —

- — —‘te——— = -———

[-chizma. 1shlab clhigarish imkoniyatlari chizig'i.

2 birlik kombayn va 25 birlik changvutkich,
4. 30 birlik changyutkich va 6 birlik kombayn;
5. 4 birlik kombayn va 30 birlik changyutkich.

Bu misolda 1.5-kombinatsiyalar toydali ishlab chiqarish
hisoblanadi. chunki nugtalar ishlab chiqarish imkoniyatlari chizi-
g"“da tribai. Cluzigning ichkarsida turgan m nugtadagi 3-kombinatsiya
samarasiz va tashqgarida turgan ¥ nuqtadagi 4-kombinatsiya mumkin
bo'lmagan holal hisoblandi. unga erishish uchun fan-texntka
sohasidag: ixrirolarni qo llash, foydali qazilmalarning vang: kon-
larini topib, ishga solish zarur. Faraz qilinsa. agar jamivataa 25 birlik
changvutkich va 4 birlik kombayn ishlab chiqarilayvotgan bo'lsa,
lekin kombaynga talab 2 birlikka oshsa, unt qondirish uchun
changyutkich ishlab chigarishni qanchaga kamaytinish zarur® Albat-
ta. changyutkich ishlab chiqarishni 12 birlikkacha kamaytirishi
lozim borladi:

25-6 150 .
P =38 —25=13

Bosngacha aytganda, 25 birlik changyutkich o'rniga 13 birlik
ishlab chiqariladi. ya'ni ishlab chigarish haymi 12 birlik miqdorga
kamayadi. Demak, 2 hirlik kombayn — 12 birlik changvutkichga
teng kelaar.

4:D=06:xx=
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Ishlab chigarish imkoniyatlari

a) resurslarming cheklanganligi, kamyobligi:

b) igtisodivotning samaradorhigi;

d) igtisodiy tanlov;

¢) alternativ xarajatlar to'g rissda ma’lumot berads

Bozor — tovarlarni 1xuyoriy ayirboshlash yo'n buan tagsim-
lashning ytimoiy mexanmzmi

Rarsional (foyaali) hurakar — resurslar cheklangan sharoitda
eng kam sarf-xarajat gilib, foydani maksimal darajada oshirish
uchun ailinadigan iqtisodiy harakat.

Ratsional harakat, ya'ni fovdaga enshish uchun bo'ladigan
harakat xarajatlarsiz bo’lmaydi. Shuning uchun xaraiat bilan foyda,
olingan natijalar tagqoslanadi. Masalan. fovdali harakat qilib ishchi
ish hagi oladi, tadbirkorlar — foyda, isie’'molchilar esa qoniqish
hosil giladi. Olingan foyda yoki zararga qgarab. ularning vurish-
turishlari ham o‘zgaradi

Ishlab chigarish omillarn — mehnat, ver, mashina, asbob-
anjomlar, binolar va xomashyolarni mahsulot shlab chiganish,
xizmatlarni bajarishdagi fovdalanish xarajatlaii.

Ko'rinib tunbdiki, hodisa va jarayonlarni iqusodiy tahlil qitish
usul va qoidalari bir-birt bilan bog'lanib ketadi. bint ikkincnisini
to'ldiradi. Bunda to‘plangan haqigiy ma’lumotlar tartibga solinad
tushuntiriladi va umumlashuriladi. Barcha fanlar emprrikdir. ya’m
ularning barchasi dalillarga asoslanad’

qtisodiy tamoyil — bu umumlashurish bo'lib, o’zida bir gancha
noaniq nuqdorty tushunchalarn birlashuradi

Iqtisodiy ma’lumorlar — dalillar, odatda, xilma-xilligi bilan
ajraladi: ba’zi bir individlar (shaxslar, xo‘jaliklar va nstitutlar)
bunday harakat gilsa, boshgalari unday harakat giladi. Iqusodiy
prnsiplar shuning uchun kopincha o‘rtacha miqdor sifatida yoki
statistik ehtimollar sifaiida shakllanadi. Masalan, O zbckiston yen-
g1l sanoat korxonalarida o‘rtacha mchnat unumdorligi anmq ko‘i-
satilgan bo'lsa yoki jamoa xo%aliklarida ofrlacha don hosili har
gektardan 45 sentner bo'lgan bo'lsa, iqtisodchilar undan kam yok
ko'p hosil olgan xo'jaliklarni shu 45 sentner hosil olganlar guruliga
qo'shgan bolishadi
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ASOSTY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Tovar — e’tibornt tortish, xand qulish, foydalanish yoki iste’mol
athsh magsadida buzorga chiqarilgan va ehtiyojni, talabni qondira
olaaigan barcha narsalar, jurnladan, jismoniy obyektlar, xizmatlar,
shaxslar. g-oyalar, tashkilotlar yok! tovar mehnat faolivatining
mahsuli bo'lib, sotish uchun mo'ljallangan ish va xizmatlarni ham
0'z 1cniga oladi.

Baho — tovarlarni pulga ayirboshlash me’yor.

Igtisodiy agentlar — alohida shaxslar, uy-xo'‘jaligi, korxona,
davlat. ijjumoiy tashkilotlar

Ratsional harakar — resurlar cheklangan sharoitda foydani
maksimal darajada oshirish uchun gilinadigan harakat.

Ishlab chiqarish imkoniyatlar: — iqtisodiyot ixtivorida turgan
mavjud resurslar va bilimlar hisobiga har qanday ikki xil mahsulotni
maksimal hajmda ishiab chiqarish mumkinligi.

Ishlab ch.qarish omiilari — yer, mehnat, mashina, asbob-
anjomlar. binolar va xomashvolardan foydalanish harakatlar

Aliernativa (fransuzcha tkkitadan ittast) — bur-birini inkor gila-
digan imkoniyatlardan bittasini tanlab olish.

«Resurs» — so'zi fransuzcha bo‘lib. «yashash vositasi» ma’nosini
budtraai.

Igtisodiyor:

a) wrixan belgilangan ishlab chigarish shakllari sharoitidagi ishlab

chiqarish munosabatlan majmuyidur;

b)Y mamlakat xala xo‘jaligt

d) 1qtisodiv munosabatlarning funksional yoki tarmogqa tegishli

tomonlarnint o'rganuvchi, tarmoq fanidir

«Ekonomiks» — iqtisodiyot fanining zamonaviy yo*nalishi bo‘lib
shunga muvofiq iqgtisodiyot bozor bilan talab va taklif qonuni orqali
boshqariladi va davlat aralashuviga muhtoj bo*lmaydi.

NAZORAT SAVOLLARI

1. «Mikroiqusodiyots Guuning wohivati mumada, bu fan nimani o'rgatadi?

2. «Mikragtisodiyot» fanining asl magsadlari numa?

3. Fanni o'rgamshda qandav usullardan foydalanish lozim? Ularing mo-
hiyati va o zaro bag ligligini ko' rsating.

4. «Ishlab chigansh imkoniyatlarisni qanday tushunasiz? Chizmalar yor-
damida ishotlab bermg.
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2-hob. BOZOR IQTISODIYOTI MEXANIZMI

2.1. Bozor, uning iqtisodiy mohiyati va vazifalan

«Bozor» tushunchasi bano vordamida resurslar tagsimlanishini
tahlil qilishda markaziy o*rinda turadi. Bozor — tovarlarni tealizatsiya
qilish. ayirhoshlash sohasidagi ytimory-igtisodiy munosabatlar
vig'indisi,

Tovar munosabatlari tizimida markaziy unsurlardan bauri
bo’lgan bozor jjumoiy mehnat tagsimoti asosida mustaqil ishlab
chiqaruvchilar o-rtasidagi alogalarni belgilashuing hal qiluvchi
vositasi bo‘lib yuzaga kelad:. Bozor iqtisodiyoti yaqinda pavao
bo'lgan bo’lsa-da, bozor unaan ancha ilgari yuzaga kelgan.

Bozor — tovarni xarid gqiluvcht va sotuvchilarm har gunday
kelishuv (shartnoma)lar yordanuda shu tovarni oldi-sotdi gilish
po'yicha munosabatda bo‘lishi. Bozor — iqusodivotiing aniq
sohalanda yoki ma’lum jovlarda talab va taklifning nvojlanish holati.
Masalan. metall bozorida bahoning pasayishi yoki mehnat bozoriaa
ishchilar yetishmasligi va hokazo.

Bozor — xandor va sotuvchilar savdo bitimlarini amalga
oshirish uchun toplanadigan maxsus joy. Fond birjalari ham bozor
hisoblanadi va vositachilar yoki makler (dallollar orgali harakat
giladi. Xaridor bilan sotuvchilarning uchrashish yo‘llari, shakllari
ko‘p. Ularning ucnhrashishida yok: bozor munosabatlarida baho
mexanizimt markaziy o'rinda turib. talab va taklifii muvozanatga
keltiradi. Talab va taklif o rtasidagi muvozanat masalasini, jjiimoiy
mahsulotning bozor konyukturasiga bog'ligheim birinchi bor
o‘reangan XVIII asr oxiri va XIX asr boshlaridagi klassik maktabini
rivojlantirgan .gqtisodchi Jan Batist Sey edi.

Demak. bozorning amal quishi bozor mexanizmining asosiy
unsurlan baho, talab va taklifza bovsunad:. Turh xil tovarlarga
bo'lgan talab va taklif’ tagat bozorda shakllanadi. Takhf shlab
cluganshning ikmoniyatlari bilan belgilanadi. talab esa shu tovarga
bo‘lgan zarunyat, uni xarid qilish uchun haq o'lash imkoniyatlari
hilan shakllanadi. Har qanday tovarga zaruriyat bo‘lsa-da, pul

LI i
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bo‘lmasa. um xarid qilish mumkin emas, demak, talab ham
bo'lmaydi. Talab va taklifning nisbatiga qarab, bahoning darajasi
belgilanadi. Lekin baho darajasiga, o'z navbatida talab va taklif
ham bog'liq bo’ladi. Bozor gqanaavdir vo‘llar bilan ular o°rtasida
muvozanat o'rnatadi, baho talab va taktifni tartibga soladi. Demak,
bozor mexanizmining asosiy unsurlari o rtasida turli xil omillarning
murakkab ichki bog‘lighgi mavjud.

Baho — bir tovar qivmauning puldagi ifodasi. Boshqgacha
aytganda, tovar bahosi asosida uning giymati yotadi. Lekin
tovarlar bahosi ularning giymatiga kamdan-kam mos keladi.
Bugungi kunda baho nazarivasining asoschist hisoblangan inghz
iquisodchisi Alfred Marshall ta'limotiga binoan, baho bir tomun-
dan foydalilik. ikkinchi tomondan ishlab chiqarish xarajatlari
asosida shakllanadi. Tovar bahosi talab va taklifga ko‘ra, mahsulot
givmaudan yuqori yoki past darajaaa bo'lishi mumkin. Unga bir
gancha omullar ta’sir etad1. Shunday qilib, bozor qonunlari asosiaa
ishlab chiqarishni boshqgarish, tovarlar mo‘l-ko‘lligini ta’mmlash,
mehnat unumdorligini vuqori darajada oshirish, tarmoqlarni
mutanostb rivojlanishini ta’minlashning eng samarali bo'lgan
tovar bozori mexanizmi yaratiladi. Bozor ham ishlab chigarish,
ham taklif sohasini 0‘z ichiga oladi. Bozorning o°ziga xos tomonlari
quyidagilar:

e 1quisodiy plyuralizm (har xilligi, masalan, mulkning. fikr-

larming har xilligi);

e 1shlab chigarishn.ng vakka hokimnkka garshi tuzilishi;

e crkin raqobat;

e crkin tudbirkorlik,

¢ bahoning erkin ravishda shakllanishi;

e ishlab chiqaruvchilarni tabaqalashtirish.

Bozor turl x1l xususiyati va holatiga qarab. nihoyatda xilma-
xil. Masalan, ayirboshlash obyektining moddiy shakliga qarab, iste -
mol tovarlari va xizmatlari bozori. ishlab chqarish vositalarn bo-
zor. moliva bozori. mehnat bozori, valuta bozori, ntellektual
tovarlar bozori, shou-biznes bozon turlaridan iborat bo‘ladi. Ayir-
boshlash migvosi jihaudan mahalliy bozor, hududiy bozor, jahon
bozoriga ajratiladi.

latisodiv alogalarga kirishishiga qarab — erkin bozor, mono-
pollashgan bozor. monopol-ragobatli bozor, oligopolistik bozor,
sot monopoliya bozori turlariga bo*linadi.
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Hozirgi zamon bozon jamivatning obyektiv nivojlamshdagi
harakati, o-z-0'zin jumoiy jihatdan tartibga solishi va davlat yo'li
bitan boshqarib wurtlad.. Bozor iqtisodiyoti — bu 1gtisodiy tizim,
bunda barcha munosabatlar ayirboshlash munosabatlari ta’sirida
yuzaga keladi. Bozor munosabatlari tovar ishlab chigarishning
shakllanishi bilan birga pavdo bo‘ladi. Uzoq davrlar mobaynida
bozor munosabatlari. uning chegaralar. mohiyati va vazifalan
0°'zgarib kelgan. Bozor iquisodiyoti 300 vildan ko progq vaqt mobay-
nida amal quib keladi. Shu vaqr orasida rivojlanib. jamivatni o*zgarib
turadigan hayotiga moslashib boradi.

Bozor iqtisodivon — fagat bozor bahosi, ya'm erkin baho
bilan nazorat quinadigan, boshga-ilauigan, tartibga solinadigan
iqtisody tizim va bozor munosabatlariga asoslangan xojalik
hayotining tashkil etilishi, tuzilishi va holati

Bozor munosabatlarn — tovar muomalasi, ya'ni pulnt tovarga
va tovarm pulga ayirboshlash yo'li bilan ishlab chigaruvchilarni
manlaatdorligiga asoslangan i1qusodiy munosabatlar. Bozor
munosabatlari uchun ishlab chigaruvchilarning mustaqilligi,
raqobati. ularni iste ' molga yo'nalticiishi, bahoni erkin shakllanisht
xaraktertid;v (xosdir)'.

Bozor iquisodiyotining asosiy qonuni avirboshlash jarayomda
namoyon bo‘ladi. Bu qonunning mohiyati shundaki. bunda tovar-
larnt avirboshlash ularming foydahnigi asosida amalga oshiriladi. Agar
tovarni ishlab chigaruvcli unga tovarmng giymatidan kam mablag’
sarflagan bo‘lsa, u qo*shimcha fovda ko'rishi mumkm, Agar ishlab
chiigaruvchi korxona mahsulot ishlab chigarish xarajatlarini boshqa
shunday mahsulotit ishlab chigaruvchilarga nisbatan oshrib
yvuborgan bo’lsda, 1 holda bunday korxona ragobat qonuniga ko ra.
zarar ko'radi. Shunung uchun orugcha xarajatlar hisobiga ishlab
chigarilgan mahsulot bozorda o*tmavdi, chunki uning narxi bashqa
xuddi shunday tovarga nisbatan yugori qo'vilgan bo'lad:. Korxona
shu tovarni bozor ko taradigan past narxda sotadigan bo-lsa, zarar
ko‘radi. Ishlab chiqaruvchilar o'z mahsulotlarim bozorda sotib,
fovda ko‘rishlari uchun ishlab chiyarish xarajatlarini kamaxtirib bo-
rishlart zarur. Demak, bozor qonunlari xarajatlarnmg kamaytirili-
shinmi rag'balanuradi. Xarajatlarni kamaytinsh uchun yangi tex-
nologiva yoki fan-texmka taraggiyoti yutuglarini topib, ishlab chiga-
rishga jony etish zarur

" Kaswndear P. Maxronnerr, Cowaun 1. Bpo. Fxkononsnke. M., «Pecuvd
nuky, 1992, 22, 47- 6evnap: C. Puep, P. Hosubyw, P. [Inarensi, IKo11oMUKC.
M. «Jeaos 1997, 20 3 10, 12-GeTnap.
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Iqusodiyot:

I. Pozitiv 1qusodiyotga;

2. Normatwv igtisodivotga;

3. Ma 'muriv-buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotga;
4. Aralash iqtisodiyotlarga bo‘linadi

1. Pozitiv guisodiyot.

U 1qusoatyotning bor bo'lgan (bo‘ladigan) haqiqiy holatim
o rganadi va subyektiv ravishda iqtisodiyotga baho berishdan ozod.
Masalan. agar «ishsizlik 7 % ni tashkil etdi», «boshga sharoitlar
o'zgarmaganda agar o°qish narxi oshsa, universitetga kirib o*qivdi-
ganlar soni kamayadi», deb uqdirisa, bu pozitiv fikrlash bo-ladi.
Pozitiv igtisodiyot bilan ishlagan iqtisodchilar o‘zlarini boshga
fan sohalarida ham bilag on, deb hisoblashadi. Ayrim masalalarda
ular munozara vuritib. talashib tortishaui. Natijada, fikrlar keyingi
ilmuy izlamishlaraa isbotlanib, o‘z tasdig ini topadi. Xalgaro Nobel
mukofoti ham pozitiv 1qtisodivotdag! vutuglar uchun beriladi

2. Normanv igtisodiyot.

U subyektiv, shaxsiy fikrlashlar asosida ma’lumotlar beradi,
nima bo‘hshi kerakhgim ko'rsatadi. Yuqoridag fikr ishlatiladigan
bo'lsa, bu yerda u quyidagicha bo‘ladi-

e «Ishsizlikm kamayturish lozim»;
e «Universitetda o*qish narxini arzonlashtirish kerak. shunda
ko‘pgina talabalar ta’lim olishi mumkin bo‘ladi».

3. Ma wmuriy-buyrugbozlik iqtisodiyon.

U bunday tuzumni markazlashgan rejalashurish yo'li bilan
barcha moddiy resurslarni ijtimoiy mulkka asoslanishi va iqtisodiy
qarorlarni jamoa tomonidan gabul gil'mishini ilodalaydi.

Ma muny buyrugbozlik ishlab chigarish va istc mol tog‘risidag
barcha qarorlar davlat tomonidan qabul quinad.. Ma'muriy
iquisodivotda davlat nimani, qancha va kimga ishlab chigarish
kerakligint o°zi hal ailad'. Resurslarmi tarmoglar o'rtasida ham
davlat tagsiinlaydi

4. Aralash wgtisodiyot.

U ma’muriv 1qusodivotning aksi — erkin bozor 1qtisoa voti
Erkin bozor igtisodivotida resurslar tagsimlanishida davlat hech
ganday rol o'vnamaval. Bundav tuzumaa iquisodiv qarorlar uy
xojaliklari, korxonalar tomonidan ularning bozordagi o zaro
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alogadorligi. bir-biriga ta’sin jarayonida, davlat aralashuvisiz qabul
qilinadi. Bozor igtisodiyotida har bir individ, xo%jalik, o°zining
shaxsiy mantaatdorligiga asoslanadi. o zining turinushin yoki ishlab
chiqarish ahvolini daviat aralashuvisiz yaxshilashga harakat qiladi.
Aralash iqtisodiyotning mohiyati — jamiyat iqtisodiy hayotini
varatish. tartubga solishning ikkt xil tamoyillari, xususan, shaxsiy
va umumdavlat manfaatlari, erkin bozor, ragobat, davlatmng ijti-
moiy-iqtisodiy faoliyatimi birgalikda va bog'liq ravishda amal
qilishlaridadir.

[jumoiy manfaatlarga qaratilgan iqtisodivot — aralash
iqtisodtyot. Dunyo tajribasi ko'rsatdiki, har qanday rivojlangan
mamlakatning xo‘jaligi yumoiy yo naltirilgan bo‘ladi.

[shlab cniqaruvchi mahsulotni qaysi bahoda sotsa, bu o'sha
mahsulotning (iste’mol) givmatni ko rsatadi. Lekin shu bilan birga
o'sha malhsulot bahosi yetkazib beruvchilar xarajatini ifodalavdi
Demak, shlab chigaruvchilar yoki xizmat ko rsatuvchilarni (resto-
ran, servis va hokazo) resurslarni tovdali tagstmlanishi emas. balki
eng ko‘p fovda olish qizigtiradi. Bu verda jamiyat manfaati emas,
shaxsiy manfaat yuqori turadi. Buning uchun iste’'molchilarning
talaplar, aiai, xohishiga qarab xizmat Ko'rsatisnga harakat gilinadi.
Buning uchun bahoni kamaytirish, o'z navbatida resurslarni isrof
qilmaslik zarur bo‘ladi. Jamiyat uchun manfaatli bo'lgan iqtisodiv
tanlov imkoniyatlari kengayadi

Aralash iqgtisodiyotda ham davlat, ham xususiy sektor
(korxonalar va iste’molchilar) «Nima?», «Qanday qilib?», «Kim
uchun?» va «Qanday narxda?» savollariga javob berishaa butun
Jamiyat uchun muhim rol o*ynaydi. Barcha mamlakatlar 1qtisodiy
tuzumi aralash 1gtisodiyotdir

O-zbekiston Respublikasi davlat mustaqilligining 1qtisodiy asosi
q‘lib. hozirgi zamon ilumoiy rivojlanisni va respublikamizni o-ziga
xos shart-sharoitlar bosqichiga ko*proq to'g'ri keladigan ijtimoiy
vo'nalishga ega bo'lgan bozor iqtisodivoti gabul gilingan. Bunday
1pdagi bozor 1gtisodiyoti quyidagilarni:

o yuridik va jismoniy shaxslarning tadbirkorlhik faoliyatini
vivojlanurish, erkin bozor konyukwurasini rag‘batlantirish uchun
Konstiutsiya bo'yicha. gonuniy va huquqiy hujjatlar asosiaa kafolat
berishni;

e barcha muik xiflari va xo"jalik shakilarim yuridik jihatdan teng
huqugliligini 1qtisodiy subyektlar faolivatining maksimal darajada
erkinligini
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o umumnsonmy qadriyatlarimizning ustuvorligi va qusodiy
munosabatlarda milliy odatlar, xalgning turmush tarzim yanada
to'liq hisobga olishni:

e havotiy shart-sharoitlarni va inson rivojlanishining kuchl
ijumoiy himoyalashn: aholi hayot kechinsh darajasini talab gilgan
darajada ta minlashni;

o xorijiy davlatlar o‘rtasida O zbckistonning o°ziga xos o°rin
topishini, teng huquglilik va o'zaro roydalilik asosida xalgaro mehnat
tagsimotida faol ishtirok etishni ta’munlashi zarur.

O‘zbekistonning ijtimoiy bozor iquisodiyotining o'z modelin.
varatishdagi eng asosiy unsurlan quyidagilar: kishilar farovon-
ligining o'sishini ta'minlovcht prrovard natyalarga erishishdagi
ijtimoiy yo'nahshi; aholrmng mehnatga layoqatli qismini ish bilan
optimal darajada ta‘min'ash bilan bir vaqtda makroiqtisodiy o'sish
va iqusodiyotni bargarorlashiirish darajasidagi muammolarni teng
nisbatda hal etish; to'g*ridan-to*g'ri ishlab chigarishga davlat rahbar-
ligidan chetlashib, tovar ishlab chiqaruvchilarn o*zlanga iatisodiy
magsadlarni ko*zlab faolivat turlarini, ishlab chigaradigan mahsulot
haymu va assorumenti (turi)nt 1shlab chiqarish' xojalik aloqalari
dgorasim amglashda erkinlik bernish; mvestiisiva siyosatin: tanlash,
chet el sarmoyasini jalb etish, iqtisodiy dastaklar va rag*batlanunsh
vo'llaridan foydalanish, ijimoiy hunoyalashning ishonchiligini
ta’'minlashda davlatning faol rolini saqlash; bozor munosa-
batlarining barcha bosgichlarida kuchli yumoiy sivosatii amalga
oshirish lozim

Bozor mexanizmini ishga tushirish ma’lum darajada imkoniyat
va shart-sharoitlar yaraulishini talab etadi. Ular quyidagicha mohivat
kasb etadi

1. Igtisodivotni sivosatdan ustun turishi. Iqitsodiyot mafkuraga
bo‘ysunairilishi mumkin emas. « Mafkura» — arabcha so‘z bo'lib.
nugtavi nazarlar va e¢'tuqodlar uzimi, majmuyi. Mafkura —
jamiyatdagi muayvan sivosiy, huquqiy, axloqiv. diniv, baaiiy
falsafiy, ilmiy qarashlar. fikrlar va g‘oyalar mazmuni

2. Davlat bosh islohotchi bo'lishi.

3. Qonunlarga riova etish ustuvor bo-lishi, qonunlarm hech
istisnosiz hamma hurmat qilish va ularga ogislimay riova etishi

4. Aholining demogratik tartibim hisobga olean holda kuchl,
ijjlumoiy siyosatni o‘tkazish. Bozor munosabatlarini iony etish bilan
bir vaqtda aholini ijtimoiy himovalash vuzasidan oldindan ta sir-
chan choralar ko‘rish.



3. O'tmishdagi «Inqilobiy sakrashlar»siz. ya’ni evolutsion yo’l
bilan. puxia o'ylab, bosqichma-bosqich amalga oshirish.

Bu qoidalar o'z istiglol, rivojlanish va taraggivot yo‘limizga
asos quib olingan bo'lib. o‘tish davri daswurining negizini tashkil
etadi

Bozor xojaligi o'z tabiati bilan ijtimoiy yo'naltirilgan bo‘ladi
Bunda hal gqtluvchi vazifani o°zining xususiy va ijumoiy talablan
bilan chigadigan ste’'molchi poshqaradi. Pirovard natijada iqtisodiy
taraqqiyot, mchnat unumdorligining o'sishi yangi kashfivotlarni
ishlab cihiqanishga wadbiq qilishning bozor qtisodiyoti mexanizmini
harakatga keltiruvchi zholining iste*mol talablarini qonairishga
bo'vsundirilgandir.

2.2. Bozor tizimi va infratuzilmasi — moddiy
ne’matlar ishlab chiqarishning niulum sharti

ljtmoiy ishlab chigarishga bozorlar tizimi xizmat qiladi. Bular:
tovarfar va xizniat ko‘rsatish bozori, ishchy kuchi bozori, ssuda
kapitali bozoridii. Hozirda kapitalming aksionerlik shakllar
rivojlanishi bilan girmmath qog'ozlar bozon tashxil etilmoqaa. Ular
sanoat kapualim harakatga keltiradi. Bozor kapitalining harakat
qilish mexanizmiga markazdan ajratilgan kapital mablag‘lari; o'z-
o'zini moliyalashturish: bankdan olinadigan ssuda; aksionerlik
iamivatlan orgali pul mablag'lanini jalb qilish kiradi. Fan-texnika
taraqqivotining rivojlanishi sharoitida patentlar va litsenzivalar
shuningdek, xizmat bozorlan rivojlamib bormoqaa. Ssuaa kapitali
bozorida vaqt'ncha bo'sh turgan pul kapitali va aholining shaxsiy
jamgrarmalarining bir gisim akkumulatsiva qgilinadi va ular ssuda
kapitaliga aylanadi. Pul va qummatli qog ozlar bilan savdo qilish
Jarayomda davlat yoki alohida shaxslar, kommersiya tashkilotlarining
talablan qondiriladi. Ssuda kapitah bozon gisqa muddatli va muddath
kredil berish bozorini o'z ichiga oladi. Qummath qog-ozlar bozor
— bu fond birjalart, gqummath qog ozlar va qarzni to‘lash bo‘yicha
majburiyatlar hisoblanadi. Ularning ichida eng ko'ptoq tarqalgani
akstya.

Aksn @ — gummatl gog oz bo'lib. uning egasi korxona kapualiga
voki akstonerlik jamivatiga ma‘lum muqdordagi pul bo‘yicha o'z
hissasini go'shgan bo‘ladi. Bu degani, pul kapitalini i1shlab chiga-
rishga jalb gilishdir. Bozor tarkibida uning subyekti bo*vicha alohida
tovar 1shlab chiqgaruvchilar, xaridorlar, vositachitar va shu
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kishilardan tuzilgan jamoalar, 1shlab chigansh. savdo. vositach
korxonalar, turli xil assotsiatsiva va kompamyalar, mononoustk
uyushmalar, hududiy korporatsiyalarni tashkil etuvch: jamoalar
ajratiladi. Bozor tarkibi uning hatakat qilish va boshqarilish mexa-
nmizmim belgilavdi. Bozorga xizmat giluvch: barcha tashkilot va
korxonalar bozor infratuzilmasi deyiladi. Xudd: shu inlratuzilmada
bozorm boshgaruvchi asosiy dastaklar to*plangan. Bozor qancha
ko‘p nivojlangan bo'‘lsa, uning infratuzilmasi ham shuncha ko'p
takomullashgan va rivojlangan bo’ladi. Infratuziimaning o z1 yang:
bozor munosabatlarimi shakllantiradi. Infratuzilmaning tarkibi
nihoyatda xilma-xil ( 1-jadval).

I-jadval

Bozor infratuzilmasi

Kapital bozon infra-
tuzilmasi

Tovar bozori infra
tuznmasi

Mehnat bozori infra
wzilmasi

Fond birjasi

Tovar birjasi

Mehinat berjasi

Sug-uria va xoldnig
kompanmyalari

Savdo uylari

Tender o tkazuveni
idoralar

Kadrlar tayvorlash
markazi

Auditar firmalan

Savdo-vositachilik
firmalarn

Ish bilan ta’minlovcihi
tashkilotlar

Tiorat banklari

Tijorat markazlar

Davlat sug'urta nazorati

Banklar tizimu

Tyorat markazi va
kompaniyalari

Tadbirkorlikni kuchay-
tirish bo'yicha davlat
jame-armasi

Davlat solig nazoraii

Lizing kompaniyalari

Nalaga jamg armasi

Qummath gog‘ozlarm
nazorat gilish davlat
inspeksiyasi

Yarmarkalar, auksionlar

Ishsizlik bo'vicha nalaga
bilan ta mmiash jam-
g armasi

Sarmoya jamg*armasi

Davlat mulki organlan

Zaxira sug‘urta jam-
grarmasi

Xayriya jamg armasl va
boshqalar

Bargarorlashtinish jam-
g‘armasi

Monopoliyaga garshi
qo’mita va bushgalar
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O zbeckiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasimng 1993-yil
28-avgustdagi 344-sonli garon bilan tasdiglangan «O‘zbekistonda
kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlanishmi qo‘llab-quvvat-
lash bovicha Davlat dasturi»ga asosatt, bozor infratuzilmasini nivojlan-
trish masalalan bir go'inita bo‘limiga burlashtirildi. Bu bo'lim «Kichik
biznes va tadbirkorlik infratuzilmasini yaratish», deb yuritilad..

Infratuzilmaga tovar birjalari, savdo uylari, fond birjaari.
auditor firmalarn, mehnat birjasi. kadrlarni tayyorlash markazi,
auksionlar, yarmarkalar, davlat soliq nazorati, tyorat banklari.
tadbirkorlikm kuchaytirish bo'yicha davlat jamg‘armasi, xayriya
jamgarmasi va boshgalarmi keltinshi mumkin. Ular nihoyatda xilma-
xil va juda ko'pdir. Lekin respublikamizda amal qilib turgan
mfratuzilma sohalarini jadal sur’atlar bilan rivojlantirish, ularning
yangi xillarnm varatlishi zarur, Chunki ular kichik va xususiv Kor-
xonalarning rivojlanishini rag‘batlantirib, ularga xizmat qilad:

Shuning uchun respublikamizda infratuzilmalarni rivojlantirish
sohalari, yo‘nalishlarn belgilangan. Hozirgi vaqtda ishlab chiga-
ruvchilarga davlat tomonidan xomashyo matenallarm vetkazib
berish. mahsulotni sotib berish kafolatlanmagan. Shuning uchun
ulauni vositachilik wuzilmalar — tashkilotlar, xo"jalhiklar, ulgurii
do'konlar, omborlar tashkil etilmogda. Qishloq xo‘jaligt mah-
sulotlarnn gabul gilish, tozalash, quritish. navlarga ajratish, saglash
va iste 'molchiga tagsimlab berish yo'li bilan bu wizilmalar hosilning
nobud bo‘lishi oldmi oladi

Kichik ulguri do‘konlarning ko'plab barpo gilimishi tadbir
korlarga moddiy resurslarm topish uchun imkon beradi. Hozirgi
vaqtda O zbekiston xalg xo‘jaligida band bo‘lgan ishchi-
xizmatchilarning salkam 24 % sanoatga. 42 % dan ko'pi esa gishloq
xu'jaligiga to‘g r keladi. O*zbekiston mfratuzilmasida band ba'lgan
kishilar soni Amerikaga nisbatan 3 marta kam. Infratuzilma talabni
gondirishga xizmat qtladi.

Agar xaridor talabi cheklangan bo'lsa, infratuzilmaning har
bir aniq sohasi, bo'g'im bozor qonunlarming ta’sirida ragobatni
kuchavtiradi, rivojlanuradi. Tovar bahosini asossiz oshirish esa
xaridorn: qontqtirmaydi. Sabab, xaridor daromadi cheklangan

Rivojlangan infratuzilma sharoitida esa bu o'z mahsulotini
ko*proq va tezroq sotish to‘g‘risida kuyib-pishib turgan sotuvchilar
voki ashlab chigaruvcehilar orasidan eng yaxshisini tanlab olish
nmkoniyatini beradi. bu esa ragobatchilardan o'zib ketish demakdir
Agar ragobatchi o'z mahsulotini souib ulgursa, boshga 1shlab
chigaruvchining xuddi shunday mahsuloti sotilmav qoladi, degam
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Infratuzilmaning maqsadiari.

|. Ishlab clnqarish xarajatlarm kamaytirish.

2. Ishlab chiqariladigan mahsulotga buvurtma haymini bozor
talabi asosida oshirish yoki kamayurish. Natijada. har oyda ishlab
cliganladigan mahsulot hajnmm boshyarib boriladi.

3. Iste’'molga chiqariladigan tovar, mulk. texnikaning yumoiy
zarurly bahosi belgilanadi

4. Tovar-xomashyo birjasida fvuchers biumlarining amal qgilishi
tufayli kelasi davrdag (bir ¥'l va undan keyvingi davrga) mahsulot
bahosi narxlanad..

5. Tadbirkorlar ozlari ishlab chiqaradigan mahsulot hajmi
bo‘yicha ishlab chigarish dasturini tuzib borish

6. Infratuzilma tovarlar va xizmatlarning bozor marketingi asosida
infratuzilma buyurtmachi vazifasini boshqaradi va barcha iste molchilar
nomidan harakat qiladi. Shundav yo'l bilan infratuzilma shlab
chigarishn boshqarishga, tartibga solishga yordam beradi.

Fvuchers va forvard bitimlart ishlab chiqarishga oldindan pul
mablag'larn Kelib turishi bilan. uning ishonchr asosida, muvaf-
faqiyatli ishlashi uchun imkonivat yaratadi, mvestitsiva mablag®-
larim eng ko p foyda keltiruvchi sohalarda 1o playds

Fyuchers — kelajakda tovar yetkazib berish bo'yicha barcha
shartlar ko-rsatilgan bitim. kelishuv shakli (mahsulot miqdor
sifati, bahosi, muddati va boshqgalar), ma’lum muddat mobaynida
mahsulotni yetkazib berish to‘g'risidagi bitim

Fvuchers bozori yordamida qishlog xo‘jahigi mahsulotlari—
gahva, shakar va boshqa tovarlar sotiladi. Fvuchers bozon yordamda
ishbilarmon ma’lum miqdordagi tovarni bugungi narxda, kelajakda
ma’ium muddatga qoyish uchun shartnoma tuzadi.

Forvard biimi — tovar-xomashyo bitimining bir shakli bo‘lib.
uning mohiyau, biumga ko‘ra tovar iste'molchiga tezda vetkazilishi
shart emas. Vaholanki. kelasi aavrda hitim tuzish mobaynidagi barcha
shartlar belgilangandan keyin. tovar iste 'molchiga yetkazilishi kerak.

Shunday qilib, obyektiv 1gtisodiy tartiblovchilar yordamida
hukumat va jamivat ishlab chiqarishni boshqarish snlaridan ozod
bo‘ladi. Tovar-xomashyo birjalarining ma’lumotlan (xabarlarr)
korxona aksiyalari (givmati)ni narxlashning o*zgarishida aks etgan
bo‘laai. Bunday korxonalar birja tovarlarini ishlab chiqaradi yok:
iste'mol qiladi. Aksiyalar kursinmg fond birjalanda narxlanmshy,
va'ni qivmatining belgilanishi xususiy sarmoyadorlarga o'z pul
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mablag'larim qaverga ajratishlarini, sarflashlarin tanlab olish
imkoniyatimi berad:

Sof iqtisodiy usullar yordamida ishlab chigarishning rivojlanishi
boshqariladi, sarmoyalar (kapitallar) foyda keltiruvchi sohalarga
{(mahsulotiga bozor talabi kuchli bo‘lgan sohalar) oqib o'tadi.
Natijada, shunday turdag: mahsulot ishlab chigaruvchi boshga
korxonalar kuchsiz bolib, mahsulotiga talab tushib ketadi,
samaradorlik pasayadi. Bunday holat istc 'molchilarga va jamiyatga
foyda keltiradi. Kapitalning tovarga talab kuchli bo‘lgan sohalarsa
olib borishi ishlab chiganshni rag*batlantiradi. Tovar bahosi o'sishi-
dan ishlab clhigaruvchilar manfaatdor bo'ladi, shlab chigarish
o'sadi, bozor tovarlar bilan to‘ldiriladi; mo‘l-ko'llik tovarlar
bahosini pasaytiradi. Bundan iste’molchilar manfaatdor bo'ladi.

Yuqorida aytilganlarga misol tariqasida Buyuk Britaniya va
O'zhekiston hanikorligida yaratilgan tamaki mahsulotlari ishlab
chigaruvchi «O‘zBAT» korxonasini, «Aysel» turk qurilish kom-
panivasini kelurish mumkin. Bu kompaniya «InterKonunentals
mehmonxonasimi. O*zbekiston Respublikast Millrv banki binosini
qunb tovdalanishga topshirdi. O*zbckiston korxonalariga xizmat
ko'rsatuvchi Gollandiyaning ABN-AMRO Milliy banki varatitishi;
chet el mvestitsion lovihalarint molivalashtinish uchun varatilgan
O*zbekiston Respublikasi xususivlashtinsh banki. Yaponiyaning
Sakura LTD xoripv banki. Fransiyaning SOSYETE Jeneral,
Hindistonning mulliy banki. turn xildagi Rossiva banklar, sof xorijiv
kapitalga asoslangan (100 %) Osiyo rekonstruksiva qilish va
rivojlanurish banki kabilar shular jumlasidandir.

Qo‘shma korxonalardan Janubiy Koreya bilan hamkorlikda
«UzDAEWOOavto» korxonasi va «UzDAEWOO elektroaiks».
Buxorodagi neftni qavta ishlash go*shma korxonasi. Ttaliva bilan
«UzTtalmotor» hissadorlik jam.yati. AQSH bilan («Nyumont
Mayning» kompanivasi) olunm birgal kda qazib olish goshma
korxonas) va boshgalarni misol gilib kelursak bo‘ladi. Hozir
O zbekistonda 1500 dan ortig xorijiv sarmoyalar bilan ishlaydigan
korxonalar faoliy.dat ko‘rsatmogda. Masalan, AQSH bilan yaratilgan
200 korxona; Germaniva bilan 130 dan ortig, Janubiy Korcya
bilan 100 dan ortig korxonalar ro'yxatdan o‘tgan

Mahsulot ishlab chigarish, xizmat ko'rsatish jarayonining
asosiy isht.rokchilarr quyiaagilar.

» mahsulot ishlab chigaruvchi yoki xizmatlarni bajaruvchi;
e lovar xomashvo birjasining brokeri;
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e tyjorat banki;

e ulgurji baza, omborlari;

e avtotransport korxonalari, yuk avitomobilining egasi
hisoblanaai.

2.3. Bozor iquisodiyotida shartnoma munosabatlari

Korxonalar va turli xildagi 1qtisodiy subyektlar o‘rtasida
bajariladigan shlar shartnoma asosida amalga oshiriladi. Shartnroma
mazmuui bajariladigan ishlar xususiyatiga, xarakteriga, og‘ir-
vengilligiga bog'lig bo*ladi. Shartnomada ishning hajmi, qivmati,
muddati. sifati. haq to’lash shartlan ko'rsatiladi. Majburiyatlar
minoyatda 0’z mazmuni bo‘yicha xilma-xildir. Masalan, haq to'lash
sharti oldindan va akkreditiv orqali amalga oshirilishi mumkin
Akkrediuv yo‘h bilan hag to-lashda pul mablag‘lari xandor
tomomdan bankning akkreditiv hisobiga tushaai. Iste’molchi tovar-
ni olgandan so‘ng bankka xabar beradi va so‘ngra pul mablag‘lan
akkrediuv hisobidan sotuvchining bankdagi lusobragamiga
o'tkazilac'. Bu 3—35 kunhk tezkor akkrediuv hisoblanadi

Ishlab chigaruvchilar bilan iste’'molchi (buyurtmachi)lar
o'rtasidagi shartnoma bilan tovar birjalariming biumlarini larg qulish
zarur. Bina shartnomalarn quyidagilar

e buyurtma shartnomasi,

e komissiva shartnomasi;

e ishonch qog ozi;

e bankmng kafolat qug‘ozi yoki bank ma’lumotnomasi;

e brokerning mijozga hisoboti,

e bor bo‘lgan tovar bilan oldi-sotdi bitinm wzish;

e xabarnoma;

e aloga bog‘lash shartlarinmi kelishib olish bayonnoma tarzda
bo'lishi mumkin.

«Xojalik shartnomasi» deeanda nimani tushunish lozim?

Fuqarolar va vundik shaxslarnig huquq-burchlarini belgilash,
o'zgarurish voki bekor gilishga qarauligan harakatlariga shartnoma
(yoki bitimlar) deyiladi (O'zbekiston Respublikasi Fugarolik
kodeksining 101, 353-moddasi yoki O*zbekiston Respublikasining
«Xo'jalik yurituvehi subyektlar faoliyatining shartnomaviy-huquqiy
bazasi to'g'risida»g1 Qonuni 3-moddasi)

Shartnoma — bu qishloa xo'jaligi korxonalari. shu jumladan,
dehgon (termer) xo1ahklan bilan aehqonchilik mahsulotlarini xand
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qiluvchilar (tayyorlov, savdo. gavia ishlovchi va boshqalar) o rnasiaa
tuziladigan gonuniy huyatdir. Bunda, asosan, bir tomondan xo-ja-
liklar qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini shartnomada nazarda tuulgan
miqdorda. sifatda, assortimentda (tun va navi bo‘yicha) va mua-
datlarda veushtinib berish majburiyauni olsa, ikkinchi tomondan
buyurtmachi (yoki iste’molchi) uni gabul qilib olish, qiymatimi
belgilangan va kelishilgan narxlarda to'lash hamda ishlab chiganshni
tashkil etish. bonak bernsh va mahsulotii transportda tashishda
xojalikka yordam ko rsatish majburiyatini o'z zimmasiga olad;

Majburivat mma?

Majburiyat — fugarolik huqugly munosabat bo'lib. unga asosan
bir shaxs (garzdor) boshga shaxs (kreditor) fovdasiga muayyan
harakatm amalga oshirishga, chunonchi mol-mulkni topsh.rish,
ishlarnt bajansh, xizmatlar ko*rsatish, pul to‘lash va bashgalar yok.
muayyan harakatdan o°zini saglashga majbur bo‘ladi. kreditor
¢sa qarzdordan o'zinmg majburiyatlari bajarilishin. talab gilish
huquqiga ega bo*ladi

Sharmomalar — mahsulot vetkazib berish shartnomalarga,
xizmatlar ko'rsatish bo‘vicha iiara shartnomalariga va bajariladigan
ishlarming xususiyatiga qarab. boshqga turlarga bolinish1 mumkin.
Mahsulot yetkazib berish shartnomasi bir yilga, bir yildan ortiq
muddatga (uzog muddatlisi 3 yilgacha) yoki taraflar kelishuvida
nazarda tutilgan boshga muddatlarga tuzilishi mumkin. Agar shant
nomaning amal qilish muddati ko‘rsatilmagan bo'lsa. u «bir yilga
zilgan», deb hisoblanadi.

Sharitnomaning mohiyati quyidag: bandlar bo‘yicha yoriulishi
mumkin

I.  Shartnoma mohiyati (predmeu), nima to-g-risida ekanligi.

II. Tomonlarning majburtyatlar

2.1. Moz (iste’molchi)ning majburiyatlan

I11. Tomonlar hugugi
3.1. Myozning huquglan

IV, Xizmatlarga iste’molchining pul to‘lovlari migaorn va
muddati.

V. Tomonlarning javobgarligi.

V1. Fors-major majburiyatlari (favqulodda holatlaida).

VII. Sharthomaming amal qiish muddati. uni o‘zgarurish,
bekor qilish tartibi.



VIIIL. Shartnomaning boshqa shartlari.
IX. Tomonlarnmg huquqiy manzih va to‘lov hujjatlari.

Shartmoma ganday wiziladi?

Shartnoma erkinlik, o-zaro manfaatdorlik. shartnoma intizo-
nuga rioya qilish, taraflarninng mulkiy javobgarligi prinsiplariga
asoslanib tuziladi

Xo'jalik shartnomasi qoida tariqasiaa, taraflardan birining oferta
(shartmoma tuzish haqida taklif) yo‘llashi va ikkincti taraf akseptiashi
(taklitni gabul qilishi) vo'l' bilan tuziladi.

Ofertada shartnomaning muhim shartlan ifoda qilingan bo‘hishi
shart. Oferta yo‘llagan shaxs boshga shaxsning (myoz, iste’molchi
va h.k.) akseptini olgan paytda shartnoma tuzilgan hisoblanadi
(O‘zbekiston Respublikasi Fugarolik kodeksining 363, 367, 370-
moddalari)

Xo'jalik shartnomasi yozma shaklda, uch nusxada xo'jalikni
o‘zida tuziladi. Tuzilgan vaqtdan boshlab kuchga kirad, va taraflar
uchun majburty bo'lib goladi. Agarda. oterta va aksept talablar
bajarilgan bo‘lsa. shartnomaning yozma shakliga rioya etilgan, deb
hisoblanadi.

Xo'jalik shartnoman 7 kun iclnda imzolashi va buyurtmachi
(tayyorlovchijga vetkazishga majbur. Agar shartnoma shartlan
bo'yicha xo%jalikda e’tiroz pavdo bo'lsa, xojalik xuddi shu 7 kun
ichida kelishmovchiliklar bayvonini tuzadir va 1mzo chekilgan
shartnomani kelishmovchiliklar bayonining 1kki nusxasi bilan
birgalikda tayyorlovchiga yuborad.

Tayyorlovcht kelishmovchitiklar bayonini olgach, 5 kun
mobavnida uni ko'rib chigishga, gabul gilingan barcha takliflarm
shartnomaga kintishga, agar nizoli masalalar bo'lsa, xuddi shu
muadatda xo'jalik sudiga murojat qihshga majburdir

Imzolangan shartnoma 3 kun icluda mahsulot tayvorlash va
uning sifati bo'yicha Davlat inspeksiyasiga taqgdim etiladi
(O‘zbekiston Respublikasining «Xojalik yurituvchi subyektlar
laolivatining shartnomaviy-hugquqiy bazasi to g‘nsdargi Qonuni,
I, 12. 13-moddalar)

Xoyalik sharmomalari qanday qonuniy va me yoriy
huquqry huyadar asosida tuziladi?

Xo'jalik shartnomalar.ui tuzish, bajarnish. o zgartinsh va bekor
gilishda yuzaga keladigan munosabatlar O-zbekiston Respublikasi
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Fugarol.k kodeksi, «Xojalik yurituvchi subyektlar faoliyatiiung
sharcnomaviy-huqugiv bazasi to'g risida»gi (1998-vil 29-avgust).
«Qislilog xo*jahigi mahsulotlari kontraktatsiya shartnomalarim tu-
zish va bajarish to g'risida»gi Nizom (1994-yil 29-avgust),
O-zbekiston Respublikasiming <«Feriner xo-jaligi to‘g risiaa»g
(1998-vil 30-aprel), «Qishlog xo-jaligi koopcrativi (shirkat
xo‘jaligi) to'g'risidargi (1998-yil 30-aprel), «Dehqon xo jalg
to'grisidargi (1998-yil 30-aprel), O‘zbekision Resublikasining
korxonalar to'g‘nisidasgi (1991-yil 13-fevral), «O'zbekiston
Respubhikasining tadbirkorlik to g misida»gt (1991-yil 15-fevral)
Qonunlan bilan tartibga solinadi.

Sharmomaltarni huquqiy ekspertizadan o'tkazish nima?

Bu — shartnomani xo jaliklaring yuristlari yok1alb ctilgan
advokatlar tomonidan gonun hujjatlariga muvoligligi yuzasidan
tekshirib korrilishi. demakdir. Shartnomalarni ularning imzolarisiz
tuzishiga yol go'yilmavdi («Xojalik vurituvchi subyektlar faolivati-
nig shartnomaviy-huquaqiy bazasi to'g nisidargi Qonunning
2 1-moddasi).

Agar xojalik shartmomalariaa mo'ljallangan ishlar qiymait eng
kam oylik ish hagining 200 barobaridan orib ketsa. bunday
<hartnoma vuristlarning yozma xulosasidan keyingina tuziladi.

Davolar, bahslarni hal yilish tartibi

Tovarlarni yetkazib beruvch: xo‘jaliklar uchun yok: xizmat
ishlarin bajaruvchilar uchun shartnoma majbunyandagi kamchi-
liklarming xususiyati, xili voki holauga garab. o-ziga varasha gonun
doiras:da choralar ko‘rilad.. Ularning me’yori har xil. «Shartnoma
maiburtyatlarini buzganlik uchun javobgarlik», «Xo'jalik yurituvchi
subyektlar faolivatining shartnomaviv-huquqiy bazasi to‘g risida»gi
Qonunni g 24, 36-moddalarida bayon etilgan

Agar xo'jalik shartnomalari bajarilmasa. bu taraf boshqa taratga
vetkazgan zararini to‘lavdi; muddatlan kechiktuinb yuborilsa,
buyurtmachiga kechiktirilgan har bir kun uchun 0.5 % peniya
to'lavdi (majburiyat bajarilmagan tovar qiymatidan), birog, bu
peniva yetkazib berilmagan tovarlar qiymatining 50 % dan oshib
ketmaslig: kerak,

Sitan, assortimenti lozim darajada bajarilmaganligi uchun
shunday tovarlar (yoki shlar) givmatining 20 % migdorida sotib
oluvchr jarima undirib olishga haglidi, tovarlar but kelmagan bo‘lsa,
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vetishmagan tovarlar qiymauni qo'shgan holda but (komplekt)
bo‘lmagan tovarlar qgiymatining 20 % miqdorida yetkazib
beruvchidan buyurtmachi (sotib oluvchi) jarima undirishga hagl.

Agar tovarlar lozim darajada o ralib, joylashurib jo‘natilmagan
bo'lsa, 50 % miydorida jarima to‘laydi.

Sotib oluvcin tovarlarni olishni asossiz ravishda raa etganligi
uchun yetkazib beruvchiga oz vaqtida olinmagan tovarlar
qiymauning 5 % miydorida; tez buziladigan tovarlar bo‘yicha esa
10 % miqdorida jarima to‘laydi. Shu bilan birga yetkazib beruvchi
o'z mudaatida asossiz sabablarga ko‘ra, tovarlar givmati to'lanishim
talab ailishga hagh. Tovarlar (1shiar, xizmatlar) hagim to'lamaganlik
uchun tovarns sotib oluvchi 15 % migdorida jarima to‘laydi. Hisob-
kuoblar mahsulot gabul qilib olingandan so‘ng. 3—35 kundan
kechiktirmay amalga oshintishi kerak

Kontraktatsiya shartnomasini tuzish muddatini asosstz o*tkazib
yuborganlhiklari uchun tomonlar har bir o'tkazib vuborilgan kun
evaziga eng kam oylik ish hagining 10 % migdorida, ammo eng
kam ovitk 1sh haqiming 3 barobandan ortig bo*Imagan miqgdorda
jarima to‘laydilar. Tovon (teycToiika) to‘laganligidan gat'iy nazar,
shartnoma majburiyatlarint buzgan taraf ikkinchi tarafga shu zarar
ogibatida o'zi yetkazgan zarar qismumt ham goplaydi

Shartnoma tuzish amaliyotida xo‘jalik sudlari quyidagi
kamchiliklarni vuzaga chiqarganlar;

1) vyuqoridan ko‘rsatma kutib ishlash hollari:

2) mas'uliyatni to‘liq his etmaslik,

3) 'mzo chekish va muhr bosishda ¢'tiborsizlik, namunaviy
shartnoma shakllarint shundayhgicha, xojaliklarning xususiyatlarini
hisobga olmay qabul qilish:

4) ba'zi bir xo'jaliklarda shartnoma tegishli bandlarining
to‘idirilmay qolishi,

5) shartnomada mahsulot bahosini belgilashda, ba'zi muta-
saddr rahbarlar o'z xo*jaliklari tomomdan mahsulot ishlab chiqa-
rish xarajatlarini amg va to*g'ri hisob-kitob qilmasligi,

6) tomonlarning, aynigsa. iste 'molchining mulkiy javobgar-
ngini belgiloveht me’yor (1alab)arning shartnomaga kirmay
golishr va shartnoma shartlan buzilgan hollarda ularming qo‘llan-
mashgt hollari,

7y vetusntirdgan mahsulot uchun hisob-kitob ishlarim o'z
vaquda emas, balk: kechiktirib mavsum oxirida, tomonlar o' rtasida
solishtiish dalolatnomasi tuzilgach amalga oshirish
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8) shartnomada mahsulotni sotish bahosim to‘g ri ko*rsatmashk;

9) bo'nak pulini to‘lash, mahsulotni sotish, yetkazib berish
va haq to’lash muddatlarining belgilanmay qolishi;

10) shartnomada magburiyatni bajarmaganlik uchun tomonlar
o‘rtasidagt moduiv javobgarlik choralari nomutanosib ravishda
tagsimlanadr. Shuni ham aytish kerakki, bunda fagat moddiy
javobgarlik bilan cheklanib qolingan. xolos. Masalan, go'sht tay-
vorlab cingaruvchi lussadorlik jamiyatt mahsulotn: o'z vaquda top-
shirmasa. 25 % ianima to‘lashi, tayyorlovchi tomon esa atigi 5 %
jarima to‘lashi belgilangan-

I'1) shartnoma tuzishda ayrim xo*jalik rahbarlari shartnomani
o'zlari emas, balki boshqga shaxslarga imzolatib, korxona muhr
bilan tasdiqglaydilar:;

12) aynim tuman xo‘jahklarida kontraktatsiya shartnomasini
tuzishga yuzaki qaraladi, bu muhim gonumy hurat nomigagina
tuziladi (bir kunda);

13) kontraktatsiya shartnoma magburivatlari bajarilmagan
hollarda. javobgar shaxslarga nisbatan da’vo arizalari bilan xo*jalik
sudiga murojaat gumavdigan hollar ko'p. Bu esa sharthomaga imzo
chekuvchi xo‘jalik rahbarlarining o'z huquglarim yaxsht bil
masliklarint ko*rsatadi.

ASOSIY IBORAILAR VA TUSHUNCITALAR

Bozor — bu tovar ayirboshlash sohasi bo‘lib, bunda tovarlarga
bo'lgan talab, taklif va ularning bahosi shakllanadi. Bozorning amal
qilishi ki asosiy qonunga bo ysunadi: quymat qonuni, talab va taklif
gonuniga.

Bozor wgtisodivotr — bu bozor munosabatlariga asoslangan xo'jalik
havotini ifodalovchr tushkilot, tizim va holat.

Bozor munosabarlari — tovar muomalasi. ya’ni tovarni pulga,
puli tovarga ayirboshlash yo'li bilan ishlab chigaruvchilarming daromad
olishdagi manfaatdorligiga asoslangan igtisoaiv munosabatlar. Bozor
munosabatlars uchun tovar ishlab chigaruvchilarning mustaqilligi.
erkmligi. bahom crkin, xtivoriy shakllantinsh, ishlab clngaruvchilar
raqobati va ularni 1ste 'molchiga vornaltirilganligi xo< bo*ladi

Bozor konyunkiurasi — ma’lum davrda shakllangan bozor holati
(baho darajasi, talab haymi, xaridorlarning mavjudhigi va h.k.).

Pozitiv gnsodiyot — iqtisodiyotning bor bo'lgan (bo'ladigan)
haqigiy holatint o‘reanadi va subyektiv ravishda igtisodivotga baho
berishdan ozoddir
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Normativ igtisodivot — subyektiv shaxsiy fikrlashlar asosida
ma’lumotlar beradr. u nima bo‘lishi kerakligini ko‘rsatadi

Aralash (gtisodivet — bu erkin bozor iqtisodiyoti. Bunday tizimda
1qtisodiy qarorlar uy xo‘jaliklari. korxonalar tomonidan ularni
bozordagi o‘zaro aloqadorligi, bir-biriga ta'sin jarayonida davlat
aralashuvisiz qabul qilinads.

Shartnoma deb, fuqgarolar va vu.idik shaxslarning huquq va
burchlarini belgilash voki bekor qgilishga qaratilgan harakatlariga aytladi.

Majburiyat — fugarolik-huquqiy munosabat bo‘lib, unga asosan,
bir shaxs (qarzdor) boshga shaxs (kreditor) foydasiga muayyan
harakatim amalga oshinshga, chunonchi, mol-mulkni topshirish
ishlarni bajarish. xizmatlar ko rsatish, pul to’lash va boshqgalar yoki
muayyan harakatdan o‘zim saglashga majbur bo'ladi, kreditor esa
qarzdordan o’zintng majburiyatlarini bajarilishini talab qilish huquqiga
ega boladi

Franchayzing — vyirik va mayda lirmalar o rtasida 1kki tomonning
manfaataorligi magsadida tuziladigan shartnoma shakli.

Franchayzi — franchayzer rahbarligida ishini boshlovchi mayda
tadbirkor.

Report — qummatli qog‘ozlarm keyinchalik yuqoriroq kurs
{baho)da sotish majburivati bo yicha tuziladigan bium.

Kliring — tovarlar, xizmatlar. qummath qog*ozlarni o*zaro talabga
va majburivatlarnt hisobga olgan holda naqd pulsiz hisob-kitob ishlarini
amalga oshirish tizimi.

Lot — bitim tuzishdagi tovarlar partivasini o‘lchov birlgi,
seriyasi.

Dekort — tovarlarn. muddatiaan avval haqi to'laganligi uchun
uning bahosidan chegirma.

NAZORAT SAVOLLARI

[. Bozor va uning asosiy mohiyati hamda vazitalart nimalardan iborai?

2. Bozorlar liziim va bozor infratuzilmasi — moddiy ne’matlar shlab
chigarish va jamival hayotining mulhum sharti

3. Infratuzilma sohalarini rivojlantir.sh magsadlari nimalardan iborat?

4. O*zbekiston Respublikasi infratuzilia sohalari, yo'nalishlarini rivojlantirish
haqida so*zlab bering. Bu sohadagi muammolar mimalardan iborat?



3-boh. BOZOR I0TISODIYOTIDA KORXONALAR VA
ULARNING IQTISODIY MOHIYATI

3.1. Korxonalar xo'jalik faoliyatini tashkil etishning
huqugqiy va igtisodiy asoslari

Bugung: kunda kichik va o‘rta biznesni rivojlantirish, ularga
nntivozlar yaratib berish borasida O‘zbekistonda juda katta
imkoniyatlar yaratib berilgan. Bir qancha Qonunlar, Farmonlar
va Qarorlar gabul gilingan. Ular tashabbuskor va qobiliyatli ish-
hilarmon tadbirkorlar safining ko‘payishiga va natijada, bozor
iqtisodivotiga o'tish ishlariming tezlashishiga zamin varatan.

Respubnkada tadhirkorlikni qo’llab-quvvatlashning salmogl
Davlat dasturi ishlab chiqildi. Qisqa muddat ichida ichki bozorni
to‘idiradigan va eksport gilinadigan mahsulot ishlab chigaruvchi
kichik texnologiyalarni joriy etish. shuning asosida tayvor mahsulot

tfati, ularming jahon andozalan talablariga javob berishini, tovar,

xizmat ishlari bozorida ragobat tashkil ctishni ta nunlash kerak
bo‘ladi. Buning uchun hozirgi ishlab chiqarish. korxona va firmalar
davlat budjeudan oladigan yordamnu keskin kamaytinib, o‘zini
o'zi moliyalashtirish, sarmoya bilan ta'mmlashi, texnik qavta
qhozlangan korxonalardan olinadigan solig me’vorini kamaytinish,
mulkka soliq otavkasim oshirish, erkin bozor narxfarim tartibga
solish, davlatning tagsimotchihik faolivauni cheklash, ishlab
chiqarish- texnika vositalar guruhiga kirgan tovarlarga davlat
buvurtmasimi keskin qisgarurish, um xaridorlar o'rtasida kelishilgan
narx asosida aonairishga qaratilgan davlat tizimi bilan almashtirish
vazila gilib go-vilgan

Ma'lumki. mamlakatda ijtimoiy vo‘nalishdagi bozor igtiso-
diyotun barpo qilish o‘ta murakkab timoy-igtisodiy vaziyatda
boshlandi. Shuning uchun ham, igtisodiy islohotlarming birinchi
bosqichida. eng avvalo. bozorga xos yangiliklarning huqugiy negizi
barpo etildi

Ishlab chiganish sur’atining, aholi turmush darajasining keskm
tusib ketishiga yo‘l qo vilmaydi, to‘lov holati vaxshilandi, ishlab
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chigarishning ustuvor tarmoqlan (masalan, neft. gaz kondensati
gazib olish, oltm, don, yengil sanoat, ozuga sanoati va boshgalarini
takonmullashrrishga e’tibor berildi. Natijada, O zbekistonga neft va
neft mahsulotlari, go sht, sut, don mahsulotlarini chetdan olib
kelinishit bir necha barobar kamavdi. Bu davrda mulk, korxonalar
ishbilarmonlik, tashqi igtisodiy faoliyat. banklar va bank faolhivati
«Mulkn, davlat tasarrufidan chiqarish va xususivlashtrish,
tadbirkorlik, tadbirkorhik faoliyati erkinligining kafolatlan to-g'-
risida»gi Qonun, O‘zbekiston Prezidentinmg «lIqtisodiyotda xususiy
sektorning ulushi va ahamivatini tubdan oshirish chora-tadbiralr
to'g risida»gt Farmoni, «Tadbirkorlik subyektlarini davlat
ro'yxatidan o“tkazish va hisobga qo‘yish tizimini takomillashtirish
to'g risida»gi garort (2003-vil, yvanvar) va 2003-vil 30-avgust unga
o‘zgartirishlar kintilishda, kooperatsiva, xo'jalik jamuyatlari va
birlashmalari to-g'risida, monopol faolivatni cheklash. korxonalar
birlashmalar. tashkilotlardan soliq olish, birja faoliyati, bankrotlik
tog'risida. xorijily sarmoyadorlar faolivatini katolatlash. hzing
to'g'risida, ver hagida, ijara korxonalar to g risida Qonunlar gabul
gilimdi. Bu Qonun va Farmonlarning ko’pchiligi sanoat korxonalari.
ishlab chigarish faoliyat: bilan shug‘ullanuvchi firma va xo'jaliklarga
tegishhdir

O'zbckiston Respublikasida korxonalar faoliyatiga tegishli
bo'lgan me'voriv hujatlar tovar-pul munosabatlari rivojla-
nayotgan, boshgarilayotgan bozor sharoitida mulkchilikning barcha
shakllariga mansub bo‘lgan korxonalarni barpo etish, ularnt gayta
tashkil etish va tugatishning huquqiy, igtisodiv-ijtimoiy asoslarini
belgilab berdi. Ular fovda olishni ko'zlab ish olib boradigan
korxonalarning mustagilligini ta’minlashga garatilgan bo'lib_ ular-
ming huquqg va mas'ulivatm belgilaydi. boshga korxona va tash-
kilotlar, davlat boshqaruv idoralan bilun munosabatlarini tartibga
soladi

Bu davrdagi gqonun chigarish jarayom konstitutsiyaviy jihatdan
asoslangan 1kki mulum tamovil: «turli shakldagi (shu jumladan.
xususiv) mulk  erkinligi va tengligi tamoyili», «iqtisodiy faolivat
erkimigi tamoyili» asosida rivojlancdi. Bozor munosabatlan talablariga
yavob beradigan hissadorlik komipamvalari, uvushmalari, binalar,
gimmath qogozlarni hisobga oladigan va saglaydigan depozitariy,
savdo uylari singar bozor mrratuziimasi obvektlar barpo ctildi. Bu
gonunlar tashqgi iqtisodiy taolivatn sezilarli daragjada kengaytirish
imkonini berdi. xornyiy sarmovalar uchun imtivozli sharoit varatdi
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o'rta va yirik korxonalarni davlat tasarrufidan chigansh va
xususiylashtinish, yopiq turdagi aksionerlik jamiyatlarni ochiq turaagi
imivatlarga aylantirish jarayonini boshlab berdi.

Lekim 1ijumoiy-iqtisodiy vazivat ancha rmurakkab ekanhgim
¢ tirof etish lozim. Masalan, hali xalq xo'jaligi sohalarida mulk-
chulikning vangi shakli qaror topishi talab darajasida chinakamiga
la'nmuinlanmayapt. Ishlab chigarnsh surauning pasayishi ko'p
turmoqlarda davom eumogda, sarinovalarning vetarli emausligi
quisodivotni yaxshilab gavta qurishga to'siq bo’lmoqgda.

3.2. Korxonalar mohiyati va ularning turlari

Igtisodiy faolivar xiflari — iste’mol va ishlab chiqarish. Odataa,
ishlab clugarishning fovdal qrymatga ega bo'lgan natyalari iste’mol
gihimadi. Bunday ne matlar foydali. oqilona xatti-harakatlar
mahsutlidir. O z navbauda nimalarii iste 'mol qilish zarurligini ishlab
chigarish hal etadi. Nimain iste ' mol ailish zarur bo’lsa, o'shanday
ne matlar ishlab chigariladi. Bunday iqtisodiy vazifalarni uy
xo'jaliklari, korxonalar va firmalar darajasida talab va taklif raqobat
k.b1 bozor gommlari, resurslarning toydali tagsimlanishi asosida
bajariladi

Bozor iqtisodivotida Korxona ishlab chiqarish obyekti, ya m
tudbirkorlik faohyati uchun ishlatiladigan mulkchilik majmuasidir.
Korxona xalq xo‘jaligiming eng quyi voki dastlabki hal qiluvchi
ishlab chiqarish bo‘g inidir. Korxona — mehnatkashlar jamoasi
mulkidan foydalanish asosida mahsulot ishlab chigarib. un,
iste’molchiga sotadigan voki sanoat xaraktenidagr turh xizmat
shlarnni bajaradigan yuridik shaxs huqugiga ega bo’lgan mustagil

o’ialik subyekti hisoblanudi.

Korxona ishlab chiqarishni kengaytirish va takomillashurish
mehnat jamoaswini ijumoiy rivojlantirish magsadlanda gimmath
qogrozlar chiqarish hamda sotish yo'li bilan vundik va jismomy
-haxslarning qo'shimcha pul mablag‘larin jalb etish huquaiga ega.

O'zbekiston Respublikasi Fugarolik kodeksining 39-moddasida
«Yundik shaxs tushunchasi»ga quyidagicha ta nt berilgan: «O-z
mulkidan, xo-jalik vuritishdan voki operativ boshgaruvida alohida
mol-mulkka ega bo‘lgan hamda o'z majbunyvatlan yuzasidan
ushbu mol-mulk bilan javob beradigun, o'z nomidan mulkiv
voki shaxsiy nomulkiy huquglarga c¢ga bo'la oladigan va ularm
amalga oshira oladigan, majburiyatlarr., bajara oladigan, sudda



da’vogar va javobgar bo‘la olaaigan tashkilot yuridik shaxs
hisoblanadi».

Yuridik shaxslar musiagil balans voki smetaga ega bo lishlan
kerak. Korxona to‘g'ristdagi bunday tushuncha hosil gilish muhim
ahamuyatga ega. Korxona to'g risidagi ma’lumotlar quyidagilarnt
ta'minlaydi:

e kreditorlar talabmi qondirish katolatlanadi;

« ta’sischilarning tadbirkorlikdag! tavakkalchiligini kamay-
tirishnt ta minlaydi. Chunk: xojalik oboroti ishtirokchilari oldida
ta'sis etganlar emas, balki shu korxona javob beradi;

« korxonada barcha ishlab chigarish omnillan — mehnat, kapiial.
xomashyo — materiallar birlashadi;

s tovarlar ishlab chiqariladi va xizmat ishlari bajariladi:

e uni ta'sis etganlarmng magsadga erishisht ta’'minlanadi.

Korxonaning igtisodiy mohiyatint quvidagi 2-chizmada ko'rish
mumkin:

2-chizma. Korxenalarning 1gtisodiy mohiyar,

Sanoat tarkibidag: turli xil korxonalarga quvidagi belgilarning
umumiyligi, vagonaligi xos bo‘lad:

I. Korxonaning ishlab chigarish-texnik jihatdan yagonaligi;

2. Tashkiliy-iqusodiy jthatdan vagonaligt;

3. O’z mulkiga, xo'jahgiga mustaqtl egalix qulish va undan
fovdalanish huquqt, javobgarhgi
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Korxonalar gonun bilan man etilgan va o'z ustavida ko rsatilgan
turlr xildagi xo"iank faoliyati ishlarmi amalga oshiradi. Bu yerda
ko'rinib turibdik:, binnchi oringa korxonaning mustagilligi chigadi.
Korxona mustagilligi nimalarda ko*rinadi? Korxonaga o‘z mulkidan
foydalamish huqugi berilgan. U mustaqil ravishda xodimiarni ishga
ohsln, ularga ish haqi to‘lashi, o'z faoliyaum rejalashtirish, resurs-
lardan foydalanish bo'yicha foydam tagsimlaslu. tashqi iqtisodiy

aoliyatni amalga oshirishi kabi masalalar bo‘vicha qarorlar gabul
giladi

Korxonaning o'z faolivatidagi erkinligi, mustaailligi — bu
uning jamiyat. davlat. o‘z jamoasi, sheriklari, iste molchilari va
xomashyvo yetkazib beruvchilarn oldidagi ongli ravishdagr mas’-
ulivati, javobgarligi.

Korxona javobgarligi gonuniy va me’yoriy hujjatlarda ko rsatilgan.
Demak, xaridorlar ham, shlab ch:qaruvchilar ham. xomashyo

otuvchilar ham o'z faolivatlarida erkindirlar. Shunday ekan, nima
uchun igqusodivot betartib rivojlanib ketmaydi, savoli tug‘iladi

Bunga sabab. bozor qonunlarining amal qilishidir: talab va taklif
gonuni. ragobat, pul muomalasi, tovarlarning givmati, fovdaliligi
va boshqalar.

Korxona ustav asosida ish olib boradi. Ustavm korxonani ta’sis
ctuvehr (yoki ta'sis etuvchilar) tasdiglavdi. Korxona ustavida
quvidagilar belgilab qo-yiladi: korxonaning nomi, uning gayerda
wvlashganligi, faoliyat tun va maqsadlari. boshgaruv va nazorat
organlari, ularning vakolati. korxona mol-mulkini tashkil etish va
wovda (daromadin. tagsimlash tartibi. korxonani qaytadan tashkil
etish va faoliyatni to-xtatish shartlari.

Korxona pasports — bu korxonaning ishlab chigarish 1im-
koniyatlari, resurslari va undan foydalamish darajasi, mahsulot
ishlab cligarish hajmi, korxonaning umumiy texnik-iqtisodiy ko‘r-
satkichlarini ifoda etuvchi hujat.

Texnik-iqtisodiy hisoblash ishlarini olib borish uchun fagat
pasportdagt axborotlar kifoya gilmaydi, balki ular bilan bog hq
bo*lgan norma va normativlar, yillik hisobot ma’lumotlari, bahomi
belgilash. biznes-reja ma'lumotlari ham zarur bo*ladi.

Pasport ma’'lumotlart yordamda ishlab chigarishning muhim
holatlari. yo-gotilgan 'mkoniyatiar, quvvatning yetishmasligi
kabilar h,sobga olinadi va vuzaga chigariladi. Bozor 1qtisodivoti
gonunining talablart esa bunday hugatni korxonada bolishini
obyektiv zaruriyat qilib go-yadt
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O'zbekistonning bozor igtisodiyotiga o'ta boshlashi bilan vangi
mulk shakllarn paydo bo‘la boshlaai, shunga varasha «O*zbekistonda
mulkchilik to'g'nisida»gi Qonun gqabul qilindi. Natijada, mulk
shakllarining vangilanishiga yarasha turli x1dagi korxonalar tashkil
topdi

Korxona turlari

[. Mulk shakllariga ko ra.

2-jadval
Mulk shaklari bo‘yicha korxona turlari
Mulk <hakllari Komaona turlari
Fuqarotar mulki asosida Oilaviy va yakka tartibdagi korxonalur
Jamoa mulki asosida Jamoa korxonalari, 1shlab chiqarish koopera

tivlan. aksionerlik jamiyatlan. cheklangan ja-
vobgarlikka ega bo'lgan januyatlar, o rtoghk
xotiatiklari. jumoiy tashkilot korxonalari va
diniy tashkilot korxonalan va boshgalar
Davlat mulki asosida Davlat korxonalari. davlat kommunal xojatig
korxonalan

Tashkil ctuvchilarning Qo'shma korxonalar

mulkini birlashisht asosida

Mulk shaklidan gat'iy Kichik korxonalar va yara korxonalari
nazar

Hocir dunyoning ko pgina mamlakatlarida eng faol tadbirkor
davlat hisoblanadi. Uning xtiyorida asosiv kapitalning 10 % dan
40 % gacha saglanadi.

Korrsatilgan mulk shakllari asosida O zbekistonda uch turdagi
biznes amal ailad:

e vakka tartibdagt xususiv tadbirkorlik;

e o rtoqchilik uyushmasi;

e korporatsiyalar (bunda aksiva egalari 0°z hissalarini istagan
vaquda ochig bozorda soushlari voki sotib olishlart mumkin).

1. Mulkka qgo'shgan hissasiga ko'ra: unttar korxona va kom
mandit shirkar xoyaligiga ajratitadi.

Unitar korxona. O*sbekiston Respublikasi Fugarolik kodeksida
ko'rsatilishicha:

Unitar korsona — bu o‘ziga birnkurib qo'vilgan mol-mulkka
nisbatan mulkdor tomonidan mulk huqugi bernlmagan tijjoratchi
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tashkilot. Unitar louncha unitas so ziaan olingan bo‘lib. vagona,
bir butun ma’nosini beraai.

Unitar korxonanimg mol-mulki bo*linmasi va u qoshiigan lussalar
(ulushlar. paylar) bo‘yicha, shu jumladan, korxona xodiumlan o‘rtasida
ham tagsimlamsht mumkin emas. Unitar shakldag: korxonalar tagat
davlat ixtiyorida turadi. Masalan, gazni gayta ishlovchi «Mubo-
rakneftgaz», «Sho rtonnettgaz» shu’ba unitar korxonasti.

Kommandi: shurkar. Shirkat nomidan tadbirkorlik faoliyatini
amalga oshiradigan hamda shirkatning majburiyatlan bo'vicha
o'zlarinmg buwin mol-muiklari bilan javob beradigan ishturokchilar
(10'lig shirkatlar) bilan bir qatorda shirkat faoliyat bilan bog‘liq.
«arar uchun o‘ziari go'shgan hissalar doirasida javobgar bo‘ladigan
hamda shirkat tomonidan tadbirkorlik faolivatini amalga oshirishda
gatnashinaydigan bir yoki hir nechta ishtirokchu (hissa qo shuvcha,
kommanditchi) mavjud bo'lsa, bunday shirkat kommandit shirkat
fusoblanadi

Qonun asosida tadbirkorlikni tashkil etishning ideal shakllar
vo'q, har bir ko rsatilgan shakldagilar o‘zlarining afzalliklari va
kamc hiliklariga ega. Shuning uchun endigina ish boshlovchi tad
birkorlar gavsi shakini tanlashi turli xil shari-sharoitlarga bog'lig
ho'ladi,

Yirikligi bo yicha: yirik, o'rtacha, mayda korxonalarga ajratiladu.
Bulardan tashqar, optimal vinklikdagi korxona tushunchasi ham
mavjud. Ru shunday korxonak!, yirikligidan qat’iy nazar, u mmimal
xarajatlar hisobiga maksimal hajimda bozor talabini qondiradigan
mahsuliot 1shlab chigaradi va fovdaga erishadi. Ularning yirikligini
aniglashda. quvidagi ko‘rsatkichlar ishlatlad.

a) asosiy ishlab chiqarish fondlan qivmat;
b) ishchi va xizmatchilar soni;
d) yillik mahsulotlar hajmi

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «Xususiy tadbirkor-
hikda kichik va o'rta biznesni rivojlanurishut yanada rag‘batlantinish
chora-tadbirtari to‘g risida»gi Farmoniga (1998-vil 9-aprel) asosan,
kichik va o rta biznes egalan ulardagi xodimlar soni bo‘yicha quyidagi
guruhlarga ayratladi

e vakka rtadbirkoriik, nukrofirma, kichik korxona, o'rtacha
korxona. dehqon xo‘jaligi, fermer xo-jaligi:

e yakka tartibdagi tadbirkorlik yuriaik shaxs tashkilisiz va ishch
vollash huguqiga ega bo'lmagan, qo hida xususiy tadbirkor sttatida
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davlat ro‘yxatiaan o-tganhgi hagida guvonnomasi bor bo'lgan
jismoniy shaxsdir;

e mikrofirma — mulk shaklidan qat’iv nazar, ishlab chigarish
tarrnoglarida o rtacha 20 kishigacha va boshqa sohalarda 10 kishigacha
xodimi bo'lgan korxonalar;

e kichik korxona — yiliga o rtacha 50 kishigacha xoaimi bo*lgan,
fan sohasida, aloqa. xizmat ko-rsatsh sohasida, tlmiv sohada.
chakana savdo va boshqga noishlab chigarish tarmoqlarida 25 kishi-
gacha xodumi bo'lgan korxonalar.

Turli mamlakatlar — AQSH, Germaniya, Fransiya, Gollan-
diva, Janubiy Koreya. Xitoy va boshgalarda korxonalar yirikligini
aniglashning o-ziga xos mezonlari shlatiladi, ular bir xil emas.

Bizda kichik va o‘rta biznes subyektlarining eng asosy
ko rsatkichi bu ishchr va xizmatchilar sonidir. Bunday ko'rsat-
kich — tirmadagi barcha xodimlar soni, jumladan, shartnoma
asostda va qo'shimcha ravishda ishlayotgan xodimlarning haqiqiy
ishlagan vaqtini va tiliatlarda. korxonadan boshqa joyda ajralib turgan
bo'linmalardagi xodimlar sonini hisobga olgan holda aniglanadi
Agar kichik korxonada xodimlar soni belgtlangan me'yordan orub
ketsa. shu muddat mobayvnida va undan kevingi uch oy davornida
imuyozlar bekor gilinadi

Biznmgcha korxonalar yirikligini amqglashda ularning yillik
mahsulot haymi. ishlab chiganish quvvati va yoki kapitalining
migdorini hisobga olish zarur. Hozirgi zamon fan-texnika yutuglarini
ishlab chiganshga kirtilishi korxonalardagi xoarmlar sonini,
albatta. kamaytiradi. Bunga sabab, og'ir ishlar yengillashadi,
nsmonmy mehnatning ma wm qismi agliy mehnat sharoitlarr o'z-
gartb. mehnat madamyati unumdorligi ortadi. Demak, xodim
larning bir qismi 1shlab chigarishdan bo'shatiladi, ular boshqa
sohalarga oqib o'tadilar.

Dehgon xo jaligi — o'z faoliyatini yuridik shaxs sifatida amalga
oshiruvchi va otla boshligriga umrbod meros qilib berilgan oz
tomorgasida oila a’zolarining shaxsiy mehnau asosida oilaviv mayda
tovar ishlab chigaruvchi xo*jalik.

Fermer xo‘jaligt — fermer xo'‘jaliklan a’zolarining faoliyatiga
asoslangan. unga uzoq mudaatga toydalanish uchun yjaraga berilgan
ver tarmoglanida qishloq xo'jaligr mahsulotlanni ishlab chiqanshm
amalga oshiradigan, yuridik shaxs huquqgiga ega bo’lgan mustagqil
xo'jalik subyekti.
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111, Ishlab chugarishning tiplari bo'yicha: ommaviy tipdagi. seriva
tpaagi va yakka buyurtina asosida ishlaydigan korxonalar qyratuad

IV. Ixtisoslashtirish darajasi bo'yicha: korxonalar ixiisos-
lushurilgan va ixtisoslashtiriimagan, universal va aralash
korxonalarga bo'linadi. Ixtisoslashtirish — bu bir xil turdag: yoki
lexnologik jihatdan oxshash, vaqin bo‘lgan mahsulotlarni ishlab
chtqarish hisoblanadi.

«Pilla-Xolding» kompaniyasi — «Shovi» HJ, «Ipakimpeks»
lashgi savdo firmasidan iborat. Ular tarkibida jam. 180 korxona.
labrika, ilmiy tadqigot instituti, modellar uyi mavjud.

O zbekistonda konsernlar 1992-yil o'rtalaridan boshlab tashkil
ctila boshlandi. Masalan, «O*zbeckneftgaz», «Q‘zsuvqurilish», «O'z-
quriisshmateriallari». «0*zozig-ovqat sanoati» konsernlari. 1993-yil-
dan konsernlar korporatsivalarga aylana boshlandai. Ulardan biri
Toshkent davlat qurilish korporatsiyasi» («Toshkentqurilish»).
2003-vili respublikanmzda 4,5 ming aksionerlik jamiyatlari bor edi'

Konsernga misol sifatida AOSHning «Jeneral motorz»ine
ko‘rsatish mumkin. Bu konsern AQSHning 126. Kanadada 13 avio-
mobil zavodlar va snuningdek, 36 mamiakatda ishlab chigarish
va sotuv markazlarim tashkil etgan. Uning mahsuloti 15 firma
orgali realizatsiva qilinadi

Konglomerat — o°z faoliyati yuzasidan bog‘liq bo‘lmagan
ko'pgina kompanivalarni birlashib ketishi asosida tashkil topadigan
onsern. Kongolomerat o'z foydasining ko‘pint ishlab cluqgarish
Whasida emas, balki gimmatli qog‘ozlar ishlab chigarish yo'l
bilan topadi. Bunday holat ularni, masalan, investitsiva fondlan
hilan yaginlashtiradi. Konglomerat odatdagi konserndan farq gilgan
holda ishlab chigarishi ko‘proq diversifikatsiya ailish ko*lanu va
moliyaviy operatsiyalar bilan shug'ullanad..

Xolaing kompaniyasi — bu korxonalarnt birlashtinsh emas,
balki o'z moliva fondlarini, kapitallanini birlashisht, Uning farq
giluvchi tomoni shundaki, u boshqga «shu’ba» kompamyalarning
aksiyalar paketini sotib oladi. aksionerlar kapitallariga egalik qilib
ularning har qanday faolivatiga aralashishi mumkin. Xolding —
alohida korxonalar kuchi yetmagan moliyaviy resurslarni birlash-
tirish usullariga ega.

L Ozbekiston gqusodivoli axborotnomasi. 2004, Ne [—2, 20—23-betlar;
+PLIHOK HeHHBIX Bymars, 2003, Ne 5, 6-bel.
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Aksiyalar paketini qo‘lga kinushi tufavli xolding kompaniya
boshgacha qilib aytsak, korporatsiva ularga bog'liq bolib golgan
firmalarga:

o rahbarlik qiladi

o molivaviv yordam Kko'rsatadi;

o investitsiyalar stritegiyasini belgilaydi,

e posh, yetakchi jamuiyatning magsad va vazifalariga qarab,
ularn rivojlanish yo‘nalishlarini ko rsatadi.

Xolaing kompanivaning boshga firmalarning aksionerlik
kaputalida ishtirok etisli. ularni o'zlarmung gimmatli qog-ozlarim
sotib olishga majbur qiladi. Shunday qilib. bog'lanib golgan firma
asosiy bo'lgan xolding kompanivaning, va'ni korporaisiyaning
aksionerlik kapitalining ishtirokchisiga aylanib qoladi. Undan keyingi
boshqga kichik korxonalar, kompanivalar ham 1993-yildan kon
sernlar. korporatsiyalarga aylana boshladi.

O‘zbekistonda bir nccha o n yillar davomida butun Markaziv
Osiyo mintagast uchun gishlog xo'jaligi texnikasini yetkazib beruvchi
korxonalar varatilgan edi. Ular hozirgi vaqtda «O-zqishlogmash-
xolding» kompaniyasi tarkibiga kirib. qishloq xo'jaligi texnikalarin
ishlab chigarish, uni iste’'molcniga yetkazish va shuningdek. eks-
pluatatsiya gilish mobaynida unga to'liq xizmat gilish kabi bir gancha
masalalarni hal etadigan bo‘ldi. Bular yirik aksionerlik jamiyau bo‘l-
gan «Toshkent traktor zavodi», «O*zbckqishlogmash», «Chirchiq-
gishlogtnash», «O*zagromashservis assotsiatsiyasi». « Toshkent trak-
tor zavodi» nzing bo*yicha 8 xil moditikatsiyadagi traktorlarnt yetka-
21b beradi. «O zbekqishlogmash» seyalkalar va yem-xashak yig'uvchi
texnikani, «Chirchigqishiogmash» esa pluglar, chizel mashinasi,
paxta ko'sa-gun teruvchi mashinasini va boshqa xil mahsulotlarn
ishlab chiga-radi. ularming 1ami 20 xil. Ular ichkr bozor uchun
mahsulot ishlab cmgarib. avvalg darajasiga asta-sekin erishmoqda

Hozirgi vaqtda qishloq xo'jaligi texnikasini yetkazib berish va
unga servis xizmatini ko‘rsatish «O*zqishlogmashxolding» ixtivoriga
o‘tkazildi. Bunday qarorning qabul gilinishiga xoriny ishlab
chigaruvchi rirmalar va diller xizmat ko*rsatishdagi dunyo amaliyotj
tajribalan asos bo‘ladi

1996-vilaan boshlab. tarmoqda tuzilgan mintaqaviy texnik
markazlar qishloq xo‘jaligi mashinalarint 1shlab chiqaruvchilar
uchun to‘liq hajmda texnikaviy servis ishlarin bajaradigan bo'lishdi.
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Lilarning ta'sischilari bo'lib, korxonalar va xolding kompaniyaning
0'zi hisoblanadi.

Respublikada 13 mintagaviy markazlarda servis xizmatla
ko'rsatilmogda. Ular tarkibiga 98 bo’lim va firmalarga xizmat
ko*rsatish uchun 20 mayda ulguri do'konlar kirad:. Agar 1996-yilda
Ozbekiston agrarchilariga 39 min so'mlik mahsulot sotiiib,
texnikaviy servis xizmau ko‘rsatilgan bo‘lsa, 2001-yili 5.4 mlrd
so'mlik shunday ishlar bajarilar. Texnikaviy markazlar hozirgi vaqtda
o'z iste’molchilar uchun taklif cradigan xizmat turlari nthoyatda
ko pavib ketgan'.

Masalan. «Agromashxolding» tarkibiga Rossiva, Ukraina va
Qozog'istondagi korxonalar kiradi. ularda 22 ming kishi mehnat
qiladi. «Agromashxolding» ochiq hissadornk jamivati beshta mashi-
nasozlik korxonalanmni birlashuradi. Bular: «Krasnoyarsk kombayn
1shlab chigarish birlashmasi» OHJ, «Nazarov mashinasozlik zavo-
di» OHJ. «Oltavdizel» OHJ, Kustanay dizel zavodi. Xoldingning
nhallari shoxobchasi Mustagil Davlatlar Hamdo'stligi sanoati
rivojlangan asosiy hududlarini gamrab olgan. «Agromashxolding»
OHJ bugun hamdo'stlix mamlakatlarida 35 tadan ko'p servis
markazlarini tashk.l etgan

Servis markazlarn qishloq xo-jalig: texnikasini ehtiyot qismlar
bilan ta’munlaydi. Katolatli ta’mirtash ishlarini amalga oshiradi.
mexanizatorlar va xizimatdagi xodimlar o-qitilib, texnikalarni 5 yil
niuddat bilan lizingga topshiraai

Barcha ishlab clugariladigan kombaynlarning umumiy hajmida
voldingning Mustagil Davlat Hamdorstligi (MDH) mamlakatlariga
sotadigan mahsulot salmog i 45 % ni tashkil etadr. «Agromash-
volding» OHJning 2003-vildagi sotgan mahsuloti haimi 240 min
AQSH dollarni tashkil etdi

Yaqin yillarda «Agromashxoldings OHJ O‘zbekistonda
o'zining servis markazini ochishni rejalashtirgan. Xolding
kompanivasi don vig‘uvchi «Enneed-950s, «Ennceii 1200-1 NM»
(Krasnoyarskda ishlab chiqarilady). sholi vigruvchi «<Enticeit-1200 RM»
kombaynlarini ishlab chigarvapti. O*zbekiston dehqgonlari uchun
es «BT-100» va «BT-130» dizelli trakiorlarning vangi avlodi taklif
ctilmogda. «O zgurilishmateriallari» aksionerlik kompanivasi
100 dan orug korxonalarm (shu jumladan, 33 ta aksionerlik

B. Pyduxosa. MHKeHepHAs «HCOTIOKKA st yexkad». [azera «[Ipasaa
Bocroxkan, 12 oktabps 2002 rona.
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uvushmalarm) o‘zida to’plagan. Ular yiliga 40 mird so'mga yagin
tovar mahsuloti beradi. Avimgsa, ular tarkibida sement sanoat
muhim o‘rin tutadi. Bugungi kunda O*zbekistonda 6 1a sement
zavodi bo'lib. ulardan eng virigi «Qizilqumsements akstonerlik
jamiyatuair. U yiliga 3300 ming tonna sement ishlab chigarish
quvvatiga ega. O'zbekiston sement zavodlariming yillik quvvati
6830 mng tonna.

Korporatsiva (aksionerlik jamivati) — aksiva, obligatsiyalar
chiqarish yo'li bilan ko'pgina xususiv kapiwallarni birlashurish
natijasida, kapital yaratadigan korxonalarni tashkil etsh shakli.
Har bir fugaro uchun ganday huquqlar berilgan bo-lsa, korporat-
sivalarga ham shunday huquqlar berilgan vuridik shaxsdir. Ular
o‘z mulkiga egalik gilish huquqi, ssuda olish, mulkni garovga go'yish
va uni lugatish. sudga murojaat qilish huquqmi oladi. Korporatsiva
gonun oldida iavob beradi, shuning uchun ularni sud hukmiga
topshirish mumkin

Korporatsiva kamdan-kam hollarda o‘zini-o'z1 tugatadi
Korporatsivalar to'rt xil vo'l bilan tugatilad:.

I. Ingirozga uchraganda yoki noloviq biznesga jalb etilganda,
sud hukmi bilan

2. Aksiya egalarinig ko pchiligi gabul qilgan garorga ko‘ra.

3. Korporatsiya ustav.ni xizmat muddat tugaganda.

4. Ustavdagi huquqlar doirasidan cluqib, ustavni buzish voki
ustavdan tashqari laolivat turlari bilan shug-ullanish hollarida
rahbar hokimiyatlar ustavmi bekor qilganda

Shuni aytish kerakki, korporatsiya o'z ustavini shart-
sharoitlariga garab, tez-tez o'zgarurib turadi. Bir necha aksionerlarni
yo-qolishi korporatsiya faolivatiga uncha ta’sir etmayd:. aksiyalar
boshqalarga sotiladi, merosga beriladi va h.k

Korporatsiya, odatda. tadbirkorlik shakllariga nisbatan yirikroq,
ular o'ziga ko'plab mutaxassislarni jalb etisht mumkin. Korpo-
ratsivada eksportlar. texnologiya, marketing. moliya, 1gtisodiy
tahlil. sotsiologiva. psixologiva va boshqga sohalar bilan alohida
shugullanib borishi mumkin. Rivojlangan mamlakatlarda juda katta
miqdorda korxonalar mavjud. Ular kichkina do'konchalar,
sartaroshxonalar. ta’mirlash ustaxonalarnidan tortib, gigant
korxonalarni ham o‘z ichiga oladi. AQSHda, masalan. 17 min.ga
yaqgin korxona bor bo'lsa, shundan 70 % vakka xo jalik (bir
kishiniki) shaklidag' korxonadir, 10 % ikki va undan ko'p
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(sheriklik) shasxlawa tegishli. 20 % aksioner korxonalardir
Shunday gihb. mu } shakllar bo‘vicha ko'pgina xo‘jatiklar aksioner
korxonalar emas.

Korporatsivalar AQSH iquisodivotida hal qiluvchi o‘rian
egallaydi. Masalan. gavta ishlash sanoauda ularning hissasi iami
mahsulot haymudan 90 % m tashkil etadi. lekin 300 ta yirik
korporatsivada mamlakat yalpir milliy mahsulotin, 40 % dan kop
ishlab chiqariladi. Aksionerlar mulki asosida monopolistik gigant
ishlab chiqarishlar o'sib chigqan. Ular dunvo miqyosidag:
kompanivaga aylanganiga ancha bo'lgan.

Demak. hozirgi zamon iqusodiyotida aksioner kompanivalar
hal qiluvehi ahamivatga ega. Ular faoliyati mulliy bozorga e¢mas,
dunyo bozoriga mo’ljallangan. Aksionerlik jamiyatlarini shakllanishi
va rivoplamslin ishlab chiqgarish kuchlarini rivojlamishi, ishlab
cluqgarish ko'lamining o-sishi shaxsiv kapitalm cheklanganligi bilan
bog'liq bo’lib, bunda virik korxonalarm varatishni, tenuryo‘llarni,
kanallar qurish va shunga o xshash xususiv kapitalnt birlashishini
talab etadi.

Firmalar va ularning turlari

Firma — tovar ishlab chiqarish va barcha sohalarda xizmat
ishlarini baiansh uchun foyda olish maqsadida resurslarni
amlaydigan va undan foydalanadigan tadbirkorlik shakl

FFirmalar tarkimda yuridik shaxs huquqiga ega bolgan wrh xil
mahsulot ishlab chigaruvchi korxonalar bo'ladi. Firmani har bir
fugaro yakka tartibda faolivat ko'rsatish uchun yoki bir guruh
kishilar o'riogchilik shaklida vuridik shaxs bo'lmasdan ham tashkil
cushlan mumkin. Qonun asosida biznes va tadbirkorlikni tashkil
ctishning ideal shakllart yo-q. Tadbirkorlikning gaysi shaklda bo'lishi
wirl xil shart-sharowtlarga bog'liq. Rivojlangan kapitahstik dunyodagi
firmalarning asosini nozirgacha yakka xo'jalikka asoslangan kichik
firmalar tashkil etadi.

«Firmas tushunchasi (talvancha fimmae — muhr) kommer-
antning «savdo ismini» ifodalagan. Hozirda bu ibora resurslari
mahsulotga aylam .ruvchi mstitut tushunchasim bildirad.

«Firma» so‘zi ilk bor Nlalivaning shimoliy va markaziy
viloyatlarida kaptiahzmining rivojlana boshlashi bilan ishlatiladigan
bold. XV—XVIT asrlarda firmalar Gollandiya, Angliya, Fransiya,
Grermamivaming Ganzev shaharlarnida pavdo bo'‘la boshladi,
kevinchalik csa butun dunvoga vovilib ketdi.
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Firmaning mohiyatini buning bozor igtisodivoti sharotuda
bajaracigan vazifasidan ham biish mumkin

3-chigna. Firma va uning vazifalar,

Bozor :qtisodiyotiga o‘tish munosabati bilan korxona va
firmalarming turl xillari paydo bo'la boshladi. Masalan

Faktornng firmalari — ular boshqalar garz majburiyatlarining
veksellanni sotib oladi. Misol uchun bir firma ikkinchi ishlab
chigaruveh: firmadan vekselga tovar oladi. uchinchi lirma esa
birmchi firmadan shu vekselni uning givmatini 3—5 % pasaytirib
soub olaar. Uchinchi firma ikkmchi firmadan veksel uchun pul
foizlari oladi'

Lizing  firmalari. Lizing — bu naraning o-ziga xos shakli
Quwvatliroq firma boshqa moliyaviy mablag'lari kamtoq bo’lgan
korxonaga shartnoma asosida ma’lum muddatga dastgohlar. mashi-
nalar va boshga mol-mulklar beradi va yara muddati tugagandan
so'ng, tiaraga olgan tomon bu mablag'larni qoldiq qiymati bo-vicha
sotib olish huquaiga ega bo’ladi. Lizing firmalart o'zlan Kiritgan
mablag'lari hisobiga lizing olgan tomondan hzing to’lovlari olacl

Injiniring firmalari. Bular obyektlar yoki qurilmalarni
foydalanish uchun topshiradigan yoki birtnchi partiva mahsulotim
chigarishga tayvorlab beruvchi loyiha, qurilish ishiari bilan
shug-ullanuvchi tashkilotlar.

Konsalung firmalari. Ular ishlab chiqarishning, loyiha ish-
lariming turli xil sohalar bo‘yicha, xo'jalik yuritishnimg yangicha
shakllariga o°tish. rahbarlikni yaxshilash va shunga o*xshash shlarm
amalga oshirish bo'yicha maslahatlar beradi.

VA JO. 10danos. Koukyperis. Teopua u npakTika. M., «Axoaucs. 1996.
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Venchur firmalari yvoki tavakkalchitik firmalari — yangi tovar
yoki yangi bozorlarmi quditib topish uchun yirik kompaniyalar
tomonidan molivalashtiriladigan irmalar.

Seleng firmalari. Jismoniy va vuridik shaxslarning mol-
mulklarmi. masalan. ver tomorqalari. bmolar. dastgohlar, yo'llar,
gmmatli gog‘ozlarini jalb etib. ulardan o°zi xohlagan tarzda
bemalol foydalanuvchi firmalar.

Trast firmalari. Trast — bu ishonish, ishonch degani. Ular o'z
fuolivatini shonchh shaxs sifatida amalga oshiradi. O zaro wzilgan
sharthomaga ko'ra, ishonib topsturilgan tomonga tegishli bo’lgan
mol-mulklarga egalik gilish huguqi beniladi. Trast firmalar bankrotlik
holatidag: mulkni tugatadi, aksiyalarga egalik qilish hugqugmn
topshiradi, moliyaviy resurslarni, gimmatli gog'ozlarni va
hokazolarm boshgarish ishlarini olib boradu.

Turl xildagi tarmoq tarkibida bo’lgan korxonalar quvidag
xususiyatlari bilan ajratuladi.

l. Ishlab chigaradigan mahsulotn qtisodiy yo'nalishi, ya’ni
gaverda, qanday magsadlarda ishlanlishi.

2. Ishlatiladigan texnmika-texnologivasining har xilligi.

3. Ishlatiladigan xomashyo materiallari

4, Mehnat sharotlan

5. Kadrlar kasbi, malakasining tarkibi, tuzilishi.

Agar bu belgilar korxonalarda o*xshash, bir xu bo'lsa. bunday
korxonalar bir x1l hisoblanadi va ular yagonu sanoat tarmogiga birla-
shadi. Tarmogq xususivatlarim bilish yangi korxonani varatish. loyiha-
lashtimsh. uni lisobga olib ishlab chiganshi boshgarish, reialash-
unsh, resurslar sarfini hisobga olish muhim jqtisodiy ahamivatga ega.

3.3. Ishlab chigansh korxonasining tuzilishi

Har bir korxona ganday turda bo'lishidan qat’iy nazar, o‘zinung
ishlab chigarish bo*g’inlari — sex va uchastkalardan tashk.! topadi
Korxonaning ishlab chiqanish tuzilishi (strukturasi) deb. korxonani
ganday sex va xo‘jaliklardan tashkil topganligi. ularm korxona
hududida ma’ium tartibda joylashishr va ular o‘rtasidag: doimiy
ishlab chigarish alogadorligiga aytilaai.

Korxonaning dastlabki boshlang*ich ishlab chigarish bo*g i
ish joyi hisoblanadi. Ish joyi deb. bir yoki bir guruh o*zaro bog'liq
bo‘lgan ishchilar tomomdan mehnat jarayonida qo‘llaniladigan
resursiar to plangan maydonning bir qismiga aytladi.
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Korxonaning iqusodry samaradorhgi — barcha qtisodiy ko"r-
satkichlar (masalan, ishlab chigarish hajmining osishi,
xarajatlarning kamayishi, fovdaning o-sishi va boshqalarining
vaxshilanisnidir. Ish joylarida alohida operatsiyalar va texnik xizmat
operatsivalar yoki xizmal ishlari bajarilaai.

Ishlab chigarish uchastkasi aeb. texnologik jihatdan o‘xshash
operatstyalarni bajaradiean ish joylanmmg yig indisiga aytiladi. Yirik
va o'racha korxonalarda ishlab chiqarish uchastkalari sexlarga
birlashadi. Sex, bu — mahsulot ishlab chiqarish, asosiy sex yoki
butun korxonaga ma’lum xildagi texnikaviy voki xo"jalik xizmatlarmi
bajara oladigan korxonaning ma’'muriy jrthatdan ajratilgan qismi

Korxonanmg sex va uchastkalari asosiy. yordamchi, xizmat
Ko'rsatuvchi, xalq istc'moli tovarlan ishlab chigaruvchi qo'shim-
cha va jamoa a’zolariga xizmat giluvchi sex hamda xo'jaliklarga
bo'linadi. Asosiy sex va uchastkalarda asosiy mahsulot ishlab chi-
qarilad:. Masalan. maslinasozlik korxonalarida quyuv sexi, pres-
slash, mexanik ishlov berish. yig'uv sexlari kiradi. Tikuv va poy-
abzal ishlab chigarish korxonalarida — bichuv, tikuv sexlari kiradi

Yordamch: sexlar — korxonaning normal faoliyatini ta min-
lash bo vicha xizmat giladr va mahsulot ishlab chigaradi. Mashi-
nasozhkda ular — ta’nurlash, asbobsozlik sexlari, energetika xo'jaligi
va boshgalar. Xizmat ko rsatuvchi sex va uchastkalar barcna asosiy
va vordam sexlarni uzluksiz ishlashi uchun sharoit varatadi
(masalan, transpoit va ombor xo‘jaligi).

Qo'shimcha sex va uchastkalar ishlab chiqgarish chigindilarini
qayta ishlab. xalq iste moli tovarlari ishlab chigaradi. Avrim
korxonalarda yordamchi materiallar, idishlar, gadoglash mahsulot-
lart ishlab chigaruvchi xo*jaliklar ham yaratlishi mumkin. Bir
korxonada asosiy hisoblangan sex boshqa korxonada yordamchi yoki
ikkilamchi — qo'shimcha sex xo'jahik vazifasini bajanshi mumkin.
Bunga mahsulot xususiyatiari murakkabligi, ishlab chigarishm
ixtisoslashsh darajasi. mahsulot turining o*zgarib turishi. korxona
yirikligi, bozor sharoitlari. texnologiyadag o*zgarishlar ta sir etadi

3.4. Mulk va mulkiv munosabatlar

Korxona mulkint — uning mustaqu balansida aks etadigan asosiy
wondlari. oborot mablag'lan giymati va boshqa bovliklar tashkil
etadi. Korxona tog'risidagi qonuniy hujatlarga ko'ra. quyidagilar
korcona mol-mulkimni tashkil etuvchi manbalardir;
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e ta'sis etuvchilarning pul va moddiy badallari:

« mahsulot, ishlar, xizmatlarni realizatsiya qilishdan, shuning-
dek, xo'jauk faolivauning boshga turlanidan olingan daro-
madlar;

e gimmatli qog ozlardan olinadigan daromadlar:

e bank va boshga qarz beruvchilarning kreditlari:

« kapital mablag™ va budjetdan dotatsiyalar:

e tashkilotlar, korxonalar va fugarolarning tekinga va xayriva

magsadlanda bergan badallari. ionalari, shuningdek. meros

to'e'risida. ayirboshlash va sovg'a qilish yo'li bilan oladigan
daromadlari:

e O zbekiston Respublikast qonun hujjatlan bilan taqig-

lanmagan o'zga manbalar.

Demak. mulk — jamiyat rivojining, xo'jalik hayotining mahsuli
va turli xildag ishlarm bajanshdan olingan daromadlar. Shaxsiy
mulkdan xususiy mulkning farqini bilish lozim

Shaxsiy mulk uni egasi tomonidan o°zlashtirishga mo-ljallangan,
daromad topishga garatilmagan bo‘ladi. ya'ni iste mol uchun
ishlatiladi. Xususiv mulk daromad topishga garatilgan mulkdir.
Shaxsiv va xususiy mulk brrgalikda fugarolar mulki. deb vunuladi

Shaxstv mulk xususiy mulkka aylanishi niumkin. Agar bir Kishi-
nimg topgan puli iste mol uchun ishlatilsa, u shaxsiy mulk bo*ladi
Agar shu kishi 0°z puliga aksiya olib, undan daromad topsa, bu
xususiy mulk lusoblanadi

O'zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasining 53-moddasida
ko'rsatilishicha. «Bozor munosabatlarini rivojlantirishga qgaratilgan
Ozbekiston igtisodivotining negizini xilma- xil shakilardagi mulk
tashkil etadi». «O-zbekiston Respublikasida mulkchink to‘g nisida»gi
Qonunning >-moddasi «Mulk shakllari» deb vuriuadi. Shunga ko'ra.
O*zbekiston Respublikasida mulk quvidagi shakllarda bo'ladi:

e xususiy mulk;

e shirkat (jamoa) mulki. Bularga oila mulki. mahalla mulki
shunigdek. kooperauvlar, yara, jamoa korxonalarnning mulkim
jamoa tashkilotlari. dimv tashkilotlar. turli xo'jalik januyatlari va
shirkatlarining, assotsiatstyalar, vuridik shaxs lisoblangan boshga
birlashmalarning mulkini 0°z ichiga oladi;

e ma'muny-hududiy tuzilmalar mulksdan (kommunal mulk-
dan) iborat aaviat mulki

o aralash mulk;



» boshqa davlatlar, xalqaro tashkilotlar, yuridik va fismoniy
shaxslarning mulki.

Mulkchilik shakllarining mohiyatim shu davrdagi kishilarning
ishlab chiqarish munosabatlar belgilaydi. Kishilarning buyumlarga
voki mulkka bo'lgan munosabati ularni ishlab chiqarish, tag-
simlash, ayirboshlash va iste'mol qilish, undan fovdalanish
jarayonida yuzaga keladi. Mulkchilikning mohiyatt ham shunda.

Mulkiy munosabatlar ishlab chiqarish vositalari (texnika,
texnologiva, homashyo, matenallar va h.k) va ularning vordanuda
yaratugan mchat mahsuhnt o zlashurish borasidagi kishilarming
o°zaro munosabatlaridir. Boshqgacha ayiganda. mulk jamivatdagi
mavjud moddiv ne matlarni o*zlashtirishiing ma’lum tareav ijti-
moty shaklidir. Mulk igtisodiy kategoriva sifauda har ganday ijtimoiv-
iqtisodiy tformatsiyada shlab chigarish munosabatlariing asosini
tashkil giladi va ularming xususiyatmi belgilab beradi. Mulk, tarixan
olganda, jJamoa mulki sifatida vuzaga keladi, so ng xususiy mulkka
aylanadi va nihoyat. mehnatkashlar uyushmasi mulkiga o'sib o*tadi

Mehnatkashlar uvushmasining o zlari ham mulk egast, ham
ishlab clhgaruvchi hisoblanadi. Bunday mulk shakl ishchi kuchi
bilan ishlab chiqarish vositalarining to*g'ndun-to*g'r1 brrikishini
ta’'munlaydi, ekspluatatsiyam mkor etadr. Mutk obyekti bo'lib,
mson varatgan moddiy va ma'naviy bovliklar. tabuy boyliklar,
agliy mehnat mahsuli va mehnat resurslan (ishchi kuchi) xizmat
qiladu.

Quvidagilar muik obvektiuri hisoblanadi

O'zbekiston Respublikasi hududida yer. ver osti bovliklari.
ichki suvlar, respublika huduar doirasida havo havzasi. o'simlik va
hayvonot dunyost. imorat-inshootlar, mahsulotlar, twrar joylar,
toydali moddalar, sanoat namunalari, integral mikrochizma,
topologiyalar, seleksiva vutuglari, mahsulot belgilari va xizmai
ko‘rsatish belgilari, asbob-uskunalar, moddiy, ma'naviy, ma
daniyat buyumlari. pullar, qummatli gog-ozlar va boshga mol-
mulklar, nsonmang unumli, ijodiy mchnat qilish qobiliyati —
ixtirolar, kashtiyotlar. fan. adabiyol, san‘at asarlari, axborot,
nmiy groyalar, texnmik ishlanmalar, aghy ijodming boshqa obvekt-
larime yaratish. ulardan loydalanmish xususidagr munosabatlar
O‘zbekiston Respublikasimiag maxsus qonunlari bilan tartibga
solinadi.
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Mutkchilikning asosiy bo‘gnt — ishlab chigarish vositalariga
egalik gilish. Tshlab chigarish vositalari kimniki bo*lsa, ishlab chiga-
rilgan mahsulot ham unga tegishi bo'ladi. Shuning uchun ham
(Orzbeckiston Respublikasi Oliy Maylisining birinchi chaqing bimnchi
sessivasida mamiakatumiz rahbari 1.A. Karimov: «Mulkni haqiqiy
egalar go'liga benishni tezlashtirishda, tadbirkorhk uchun keng
vo'l ochib berishda va mulkdorga yangi mulk egasi hissiyotini tar-
bivalashda mulkmng tub mo"iyat: ko rinadi», deb aytgan edi

Yurtboshimiz vana ta’kidlavdi: «Xususivlashtirish sohasida
mulkdorga duch kelavotgan muammolarnt yechish, unga keng yo'l
ochib berish, ko plab haqigiy mulk egalarint tarbiyalash maqgsadga
muvotiqdir. Birincht navbatda, tadbirkorlikning gonuniv bazasin
mustahkamlash va uning davlat tomonidan qo'llab-quvvatlanishim
ta'minlash kerak».

Tadbirkorlarga va bozor munosabatlarim joriy etishga tilavot-
gan shaxslarga fagatgina huquqiy kafolat berish kifoya emas. Shu
huquglardan va kafolatlardan to‘hq foydalanish uchun shart-sharoit
varatish bugungi kunning bosh masalasi hisoblanaat. Xususiy
tadbirkorliknt har tomonlama rivojlanurishga bugun respublikaning
iqusodiv taraqgivotini ta’minlovchi onmil sifattda qarash va qonun-
chilik faoliyatida bu sohaga xudd, shu nugtayi nazardan yondashmoq
darkor.

Biz uchun xususiylashurishning o'zidan ham. uning ishlab
chigarishni rag batlantirishi, mehnat mahsulou sifating yaxshilash
va ko payurishdan manfaatdorlikni oshirishi. ahoti ehtivojini
gondintshda raqobat muhitun: vujudga kelt.rishi, yakka hokimlikn
vo'q qilishi va shu orgali erkin 1qtisod paydo bo‘lishiga imkon
mulum va acommatliroqdir.

«Iqusodiy salohivatimizit va daromadimizni vangi bosqichga
ko'taradigan yana bir dolzarb vazifa». deviladt O'zbekiston
Respublikasi Oliy Majlisining sessivasida, asosiy muammo va
ustuvor vo'nalish — tayvor mahsulot ishlab chiganshm kengay-
tirish, uning sifatimi hamda ragobatga chidashitn iahon bozorn
talablari darajasiga veikazish magsadida 1qtisodivotda tarkibiy-
strukturaviy o zgarishlarmi amalga oshirishdii

Jahon 1guisodivotida o'z o rnini topishga ntitayotgan har bir
mainlakat, o*zim mustaqil. deb hisoblagan har bir davlat o'z iqti-
sodivotining vetakchi tarmogqlari va yo*nalishlannt belgilab olisni
tashqi bozorda raqobatga chidaml nahsulotlami ganday mab-
lag-lardan ishlab chiqarishi zarurligini va bu mahsulotlarning
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ragobatlasha olishini ganday qulib ta’minlash yo'llarini amglab
olishdan 1borat.

Hozirgi bozorga o'tish sharoinda sanoar tarkibidagi korxonalar
hali yetarti daraiada o‘zaro ragobatlashayvotgani yo q. Buni mahisuloum
vetkazib berish bo'yicha shartnomalarin tuzishdagi kamchiliklardan
ragobat darajasining hali yetarli emasligidan, 1ste’molchilar tomo
nidan buvurtmalarmng kechikib tushishidan ko rish mumkin. Bozor
sharoitida korxonalar mustaqil ravishda tashqi 1qtisodiy alogalarni
kuchaytirishi lozim. Davlat tasarrufidan chiqarishning mohiyat
shundaki, jamiyat havouning barcha sohalarida davlat vakka
hokimligme tugati: hdir. Lekin bozor hukmiga bo'ysunmagan ytimoiy-
1quisodiv muammolan: mill,y mudofaa, jamiyatda tartib o*rnatish,
tabiatimi muhofaza qilish. fundamental fan sohalarini nivojlantirish,
iquisodiy muammolar, tabiiy resurslardan foydalanishdagi qiyin-
cluliklar va boshqalarm davlar boshqaradi.

[itimoiy-1qtisodiy sohalarni, ularning shakllarni va wuzinshini,
turlarmi ko pavtinshning har bir jamiyat a’zosining ytimoiy-
ma naviy rivojlanishini, shaxsnmg barcha fugarolik huquglarini,
erkinhiginimg nvoilamshim gavta yaraush lozim. Mulkni davlat
tasarrufidan chiqanish uch vo'nalishda bo'lishi mumkin

I. Fugarolarmng mulkka egalik qihish shakllarim ko paytinio,
davlatga bog'hig bo'lmagan qismlarint va shunga yarasha
xo'jabklarning ijimoiy tipini yaratish

2. Davlat xo'jaligining o*zini markazdan bo‘ladigan ma’muriy
rahbarlhikdan bo‘shatish.

3. Xususivlashtirish orqali davlat, davlat kooperativ mulkining
bir gistmimi jamivatning a’zolanga. jamoalarga topshirish

Bozor mexanizmun shakllantinshning iqusodiy sharoiu o'z
ichiga bank. birja sistemalarini. korxona bozoruu. igtisodivotni
boshqgarish. tariibga solish davlat tashkilotlarini oladi. Bank tizimi
bozor iqtisodiyotini varatib borilisht bilan turli xillarga ajralib ketadi.
Kredit, moliya muassasalar: vujudga keladr. Keyingi vagtda amal
gilayotgan davlat va tjorat banklandan tashqari yer. aksioner,
kommunal xovjaligi banklaimi varatish lozum bosladi.

Kelajakda banklar nazorat ailuvchi tasnkilotlar bilan teng
huquqga ega bo'lgan iqusodiy hamkorga aylamb. ularning vazifasi
fagat korxonalarning bo'sh turgan mablag‘larini joylashtinshdan
tashqari. tadbirkorlik ishlarim amalga oshirish va valutalar bilan savdo
qilishdan 1borat bo'ladi. Bifjalar bozor infratuzilmasining zaruriy

N
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elemenu sifatida korxonalarning taohyaun: samarador bo'lishuni
ko'p nhatdan belgilaydi. Hozirda amal gilayotgan tovar, fond. meh-
nat binalar korxonalarni resurslar tilan ta’minlash vazitasini o'z
+umumaiariga to‘liq olganlari. korxonaning iqtisodiy holatint barometr.
bo'loigani yo'q. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayoni yangicha
mulkiy munosabatlarni shakllanib rivojlanishiga bog'lig.

Bu kabt muhim vazifalar xalq xo'jaligining dastlabki shlab
chigarish bo'g'int bo'lgan korxona, tirma va turly mulk shakllarniga
asoslangan tovar ishlab cliqaruvchi xo'jaliklar faolivatiga marketing
usuli bilan yondashish orqali muvattaqiyatli hal etilad..

Marketing — bozor bilan korxonani bog'lovchi bog'in,
korxonaga nisbatan olganda, talab va ehuyojn ayirboshlash yo'li
bilan qondirishga garatilgan kishilar (aoliyatining bir turi, Bundan
tashgarr, mahsuloti ishlab chiqarish va sotishnimg kompleks sistemasi
bo'lib, u xaridorlarning talab-ehtivojlarin har tomonlama va chuqur
o'rganishga asoslangan bo’ladi. Marketing — o°zganb turadigan
bozorga douno moslashib borish tizinu. U ishlab c¢lnigarishga bo‘lgan
marketing, iste'mol tovarlariga bo'lgan marketing va xizmat ishlanga
bo‘lgan markcungm araush mumkin.

Korxonada marketing faolivatim tashkil etish, birmchi galda
bozor talabiga e tibor berish. korxona faolivatini unga qaratishdan
iborat. Bunaa eng pirovard magsad — xaridorlar talabini qonainsn
hisoblanadi. Ma lumotlar shuni ko'rsatadiki, sobiq 1ttifoq
korxonalarining 80 % bozorni mutlago o‘rganmas ekan.
Korxonalarning atigi 7 % 3 yilda bir marta rcklama, savdo
varmarkalari, vangi tovarlar bilan savdo qilish kabi ayrim choralarm
amalga oshirar ekan. Bozorni o'reanmagan korxonalarning 75 %
bunga sabab qilib, qizigish vo‘qligini ko‘rsatishgan.

3.5. Bozor sharonida korxonalarning rivojlanish muhiu

Korxona taolivatining pirovard natyjalart ko'p nhatdan uni
o‘rab turgan shart-sharoitlarga bog'hiq bo'lsa ham. ishlab
chigarishning moddiy omillari (resurslar) va ularni birlashtinsh.
ular yordamida mansulot ishlab ¢higarishni tashkil etish. mehnatn
tashkil etish har doum hal quluvchi ahaniyatga ega bo'ladi. Shuning
uchun korxona taolivatini fagat «chki va tashqi sharoitlarga bog'lab
aQ'yish to'g'ni bo'lmaydi. Masalan, bozor iqtisodiyotiga o‘tish
davrida bir gancha muammotluar paydo bo’ldi. Bular mulk shakl-
lari. bahoni belgilash. foyda olishming vengil yo'llarinmi topish,
ragobat sharoitlaridan cmqib ketish va boshqalar
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Bozor dastaklari o‘z-o‘zidan ishlab chiqarishga rahbarlikni
vaxshilamaydi, mchnatm normal tashkil qilmaydi, mehnat inuzo-
nuni, kishilarni vaxshi ishlashim ta nunlab bermavdi. Bozor
munosabatlari ishlab chiqarishga rahbarlik giluvclhilardan bilim va
mahorat talab etadi, muvaffaqiyatli rivojlanib bozorda o'z o‘rnini
topisht, uni saglab golish uchun o‘zining ichki dunyosini o‘zgar
tinshi. mulkka egalik qilish hissini, undan unumli lovdalanishga
bo’lgan qiziqishint oslurish kerak.

Korxona taoliyatini belgilovchi barcha ichki shart-sharoitlarni
quvidagi guruhlarga ajratish mumkin

[. Texnikaviy shart-sharoitlar, korxonaning texnikaviy darajasi.

I1. Iqtisodiy sharoitlar.

[11. Tashkiliy shart-sharoitlar. Rahbarlikni tashkiiv tuzilishimi
yaxshilash, mehnatni tashkil etish, ishlab chiqarishni tashkil ctish,
xo7jalik garorlarint qabul qihb. uni amalga oshirish. Bu sohadagi
imkoniyatlar hali to*hg ishga solinayotgani yo-q.

IV. jlumory-psixologik sharoitlar. Bunday sharoitlar xarajat talab
qilmay ishlab chigansh samaradorligint oshirishga xizmat qiladi
Hali bu sohada inson omili: uning kasbi. malakasi. mahorati to'liq
ishlatilayotgam vo'q.

Korxona o*zining barcha ichkt sharoitlaridan birgalikda bir
vaqida foydalanib. oldiga qo‘ygan vazilalarni bajarishi mumkin.
Korxona o'z faoliyatida tashqi muhit ta'sirida ham bo'ladi. Ular.
resurslarni topish, keltinish, kadrlarni tanlash. yollash. iste ' mol-
chilarnt topish, davlat tashkilotlann bilan mulogotda bo‘lish,
mamlakat icludagi 1qtisodiy siyosatni bilish

Har bir korxona o*zining huqugiv magonuga ega. Unda korxona
o‘z ishit qanday boshlashi kerak. soliglarni gachon, qgancha
miqdorda to'lashi zarur va hokazolar ko'rsatiladi. Davlat korxona
uchun uning faolivaurn tartibga soluvchi, umi himoya qiluvchi
boshgaruvchi bo’g'in bo'lib yuzaga chigadi. Davlat — korxona
faoliyatining huquqgiy me’yorlarint belgilaydi, korxona faolivatiga
ma’lum darajada ta’sir ko‘rsatadi. Davlat vakka hokimlikka garshi
siyosat olib borib. kuchsiz korxonalar raqobatda sinib qolmasligi,
ayrim xomashvo. mahsulotlar bahosi oshib ketmasligining oldini
olib. ularni tartibga solib turadi

Davlat pul va kredit sivosati yordamida mvestitsivaga bo'‘lgan
talab va taklit nisbatiga. uni tuzilishiga ta’sir o*tkazadi. Investitsiva
talab giluvchi tovarlar bozoriaa investorlarni xatti-harakatlan
strategiyasini belgilaydi. [qtisodiyvotning holatiga (inllatsiva darajasi,
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budjet tizimidag: kamyoblik. ishlab chigarishning tuzilish holat
va hokazolarga) garab. bozorni boshqarishiung u yoki bu kon-
sepsivast go-llaniladi. [Har ganday konsepsiva quyidagi magsadlarga
qaratiladi.

1) prrovard magsadlarga erishishga (mulliy daromadning o'sishi,
aholiming ish bilan band bo lishi, intlatsiya sur atinmg pasayishi);
2) oraliq magsadlar (kapitalga bo‘lgan talab va takhfr.ng
nisbati, stavka foizlari, pul massasining dinamikasi va boshqalar).

Shunday qilib. korxona faoliyatiga ta’sir etuvchi tashqi omillar
quvidagilar:

e davlat;

e xomashvo yetkazib beruvchuiar;

e iste’'molchilar

e raqubatchilar (hunda bozor ham korxona uchun raqobat
muhui bo‘ladi);

e iqtisodivotinng holati;

e siyosiy holat:

e 1qtisodiy o'sish;

e to'lov balans:

e aholini 1sh bilan bandlik aarajast;

e texnik va texnologik muhit

4-chizma. Korxona faoliyatiga ta’sir etuvehi tashqr muhit
{makromuhit) omillari

57



ASOSITY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Korxona — mehnatkashlar jamoas, mulkidan fovdalanish asosida
mahsulot ishlab chigarb. uni iste’molcluga sotadigan voki sanoat
xarakieridag! turli xil xizmat ishlarini bajaradigan yunidik shaxs
huquqiga ega bo‘lgan mustaqil xo‘jalik subyekti.

Qo'shma korxonalar — bu MDH hududida o'z mamlakat1 va
xorijly tirmalar 1shtirokida yaratiladigan korxonalar.

O'ninglik uyushmasi — bir necha fugaro va (yoki) yunaik shaxslarni
o‘zaro tuzilgan bitim asosida birgalikda xo'jalik faoliyatini vuritish
uchun birlashishi.

Konsorsium — molivaviy ishlar yuzasidan tuzilib, unga davlat,
banklar. moliva, investitstya kompaniyalari. yirik tirmalar. har xil
pul fondi tashkilotlari uyushmasi. Konsorsium. odatda, xolding
kompaniya shaklida tuzilad

Konsern — ishlab chigarish, investitsiya, mohya. texiika va tashqi
iqtisodiy alogalar sohasidagi monopol birlashima.

Konglomerat — o'z faolivati yuzasidan boug‘liq bo‘lmagan ko pgina
kompaniyalarni birlashib ketishi asosida tashkil topadigan konsern.

Korporarsiya (aksionerl’k jamiyati) — aksiya, obligatsiyalar
chigarish yo'li bilan ko'pgina xususiy kapitallarni oirlashtinsh nawasida
kapital yaratadigan korxona <hakli.

Xolding kompaniyast — bu kuchsiz korxonalari molivaviy resurs-
lari. kapitallarim birlashtirish shakli.

Transnatsional korporatsiyalur — bu butun dunyo kapuahstik
bozor miqyosida ishlab chiqarish, mahsulotlarni iste’'molchiga vetka
zish, savdo. molivaviy taoliyatlarni amalga oshiruvchi va hamaosstlik
jarayonidagt ishlab chiganshda. go‘shimcha qiymatni realizatsiva qilish
va o'zlashtinsh, kapitalistik dunyom yugor darajada monopol foyda
olish niyatida iqtisodiy jihatdan bo’lib olish — qayta qurishda ishurok
etuvchi xalqgaro monopoliyadir

Mulk — ishlab chiqgarish vositalan va ular vordanuda olingan
mahsulotga kishilarning huqugiy munosabatlarn bilan belgilangan
gtisodiy munosabatlar majmuasi.

Emiient — pul, qummatli gog oz, kaznachey veksellar va
boshqalarm emissiva giluvchi davlat (markaziy yoki mahalliv hokimiyat
organlan yoki xususiy kompanivalar).

Mulkiy munosabatlar — 1shlab chigarish vosialart (texnika,
texnologlyd. xomashyo matenallan va h.k.) va ulaming yordamida yaratilgan
mennat malisuling o zlashtirish borasida kishilaming o*zaro munosabatlari.
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Marketing — talab va chtiyojni ayirboshlash yo'li bilan gondinishga
qaratilgan kishilar faoliyatining bir turi.

Sanatsiya — korxonalarni ingirozga yuz tutayotgan vaquda
moliyaviy-texnikaviy vordam ko‘rsatish

Muln plikaior — bilimlarm tarqatish. o'qiush,

Inuid) — obro*, tashgi ko'ninish

Mentaliter — bilimlarning o rtacha darajasi.

Tantyema ( fransuzcha wlusi) — hissadorhik Jamiyatlari, sug-urta
kompaniyalarning direktorlari, vugor tabaga korxona va banklarning
xizmatchilariga sof foydasidan {oiz hisobidagi go'shimcha haq mukofoti.

EKYU — Yevropa luifoqr davlatlarida yillik aylanma hajmin.
aniglashda ishlatiladigan maxsus ko'rsatkich

NAZORAT SAVOLLARI

1. Korxonalar xohalik faoliyatini tashkil etisnning liuquqiy asoslari nima?

2. Korxona turtan va ularning mohiyaii. Tudbirkorlik subyekuari (kor-
xonalarining tarmoq xususiyatlarini so‘zlab bering

3. Mulk va mulkiy munosabatlar to g nisida tushuncha bering,



4-bob. TALAB VA TAKLIF — ISHLAB CHIQARISH
FAOLIYATINING ASOSI

4.1. Tovarlar, xizmat ishlariga bo‘lgan talab
va ehtiyoj to‘g‘risida tushuncha

Talab — bu tovar ishlab chigansh kategoriyasiga mansub
bo nb, ntimoiy -\qusodiy kategoriya. Bu bozorga chiqarilgan konkret
(aniq) tovarlarga bo‘lgan kishiiarning ehtivojuu itodalash shakli
va ehuyo) kategorivasiga asoslangan

Ehrivoj — kishilarning yumory talabint qonduish. Ehtiyoy
talabning mohiyatini, hajmini, tarkibin va dinamikasini ifodalaydi
Shuning uchun tovarlarga bo’lgan ehtiyoj talabga nisbatan 1lgari
paydo bo'ladi. Amalivotda talab qivmat ko‘rsatkichlan bilan
ilodalanadi. Ehtivoj ham, aiymat ham. natural ko'rsatkichlarda
ifodalanadi

Talab — aholining pul mablag'lan bo-lgan sharoida tovarlarga
bo’lgan bozordag: ehtiyojini itodalash shakli. Talab va entiyo) orasida
quyidagi farglar mavjud:

e migdorlty — bunda ehuyoj haim: talab hajmiuan ko pdir:

e laqat buzorlar tovarlar bian to’lib toshganda, aholming pul
daromadlari ko payib ketgan hollarda, talab va ehtiyoj bir-biriga
mos keladi. Boshqacha avtganda, aholi tovarga qancha ehtiyoj sczsa.
shuncha miqdorga tovar xarid gitishi mumkin:

» 0"z tahiat1 bo vicha talab — bozor kategorivasi bo‘lib. ijtimoiy
ishlab chigarishda tovar-pul munosabatlan bilan bog'hq. Ehtivoy
esa bozorga, ytimoiy munosabatlarga va boshga omillarga bogliq
bo'lmagan holda amal qiladi;

e chtivo) ma lum davrlarda o*zgarib turadi. Talab ma'lum davr
larga ilmiy asoslangan holda belgilab beriladi

Ehtiyoj va talabning bog lighgim tahlil qihish asosida talabni
auyidagi turlarga ajratish mumkin;

e talab chtiyojga mos keladi;
e talab ehtiyoydan orqada goladi.
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Xaridorlarnmg aniq turdagi tovarlarga munosabati belgisi
bo-vicha 1alab quyidagi wurlarga ajratilaai;

e salbiy talab (masalan. sabzavotlar tarkibida zaharli modaa-
larning bo‘lishi, kamyob tovarlarning soulishn);

e passiv talab (bunaa turib qolgan tovarlarga talab yo-qoladiy;

e to‘la qivmatli talab (non. vog', sut kabi doimo talab qili-
nadigan mahsulotlar);

e mavsunuy lalab:

e kamayib boruvchi talab. Kishilarning daromadi kamay gandagi
talabi;

e haddan tashgan oshib ketgan talab (bunday talab ishlab
chigaruvchilar ma'lum xildagi tovarlar narxun oshinshsa
ham talabni qondirolmaydi);

e bir me’vorda turmaydigan talab:

e yashirin talab (bu talab xilmi hagiqiy imkomyatlar bilan
amalga oshirilgan imkonivatlar orasiaag farq tashkil etadn,

Qondinlmagan talab hajnuni, aynigsa, vashirin talab hajmim
hisoblab chigish va un o‘rganish muhim ahamiyatga cgadir. Chunki,
shunga qarab. kelyjakdagi talab hajmi. tovarlarni 1.hlab chiqarish
uchun zarur bo‘lgan xomashyo resurslarn amglanadr. Talabga balo
bermasdan bozorm shu kundagi tovarlar va um sotish bo“yicha
xizmat ishlan bilan to‘ldirishni boshqarish mumkin emas.

Tovarlarmi xand qilish hajniiga quvidag! onullar ta sir ctadi:

o fiziologik

e {jlLimorv-ro‘zg‘or:

e ishlab clhiqarish onullari (mahsulot navi, tur. sifati);

e igtisodiy omillar (aholi daromadining darajasi, tovarlar narxi,

inllatsiva);

e ob-havo sharoitlari

Turh xildagr mahsulotiarga talabning shakllamshi ularga bo’lgan
ehtiyojm o'rganish va shakllamshiga asoslanadi. Ularni boshqarisn
davlat tomomdan ma’lum zaruriy dastaklar va rag‘batlantirish
usullandan foydalamsh vo'li buan gtimoiv-iqtisodiy sivosatga
muvofig oho borilad

Talabni boshgarish mobavmda bir gator omillarni lisobga
olish zarur:

e tovarlar narxi va ularning o‘zgarishy mumkinligi,
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» aholi pul daromadlarinmg o'zgarishi. ularnt ijtimoiy guruhlar
o'rtasidagi tagsimlanishi;

s umport tovarlarni vetkazish;

» 0zig-ovgat mahsulotlarini uy sharoitida tavyorlash, saqlash
va 0'z-0'zini ta’minlash.

Tovarlar va xizmat ishlanga bo*lgan chtiyoy ikki guruhga ajratiladi:

I guruh. Eng zaruriy buyumlar — ozig-ovqgat, uy-jov, Kivim-
kechak kabilarga bo'lgan ehtiyoj. Ularga bo‘lgan talab biologik
chtiyojdan, ayrim xil tovarlar bo‘vicha esa umumiy-,timoiy va
madaniy-maishiy, yashash sharoitlarga bo‘lgan talabdan kelib clugadu.

IT guruh. Uncha zarur bo'lmagan buyumlar — atir-upalar,
mo yna yoqali po-stinlar, yaxta va boshqalarga bo'lgan talab

Bizning chtivojimizni moddiv buvumlar singari xizmat shlan
ham gondiradi. Masalan, vyuristlar maslahaudan foydalanish,
avtomobillarnt ta’murlash, soch oldinish va boshqalar. Odaida.
tovarlar va xizmat ishlariga bo’lgan ehtiyojlar o rtasiaa unchalik
katta farq yo'q. Umuman olganda. moddiy ne matlarga bo‘lgan
chtiyyy amahyotda cheksiz. va’ni tovarlar va xizmat ishlariga bo’lgan
moddiy ehtiyojni to*liq qondirish mumkin emas. Demak, ma’lum
vaqtda alohida shaxslar, tashkilotlar, xo‘jaliklar, butun jamiyat
o'zining ko*pgina chiivojlari qondirilmay qolganin sezadi. Kishilar
ehtiyoji haqigatan chcksiz, resurslar cheklanganligi tufavli jamiyat-
nug barcha moddiy talablarini qondirish umkonivati yo*q. Kishilar
giladigan ish ehtivojlarni vanada to‘'liqroq qondirishga qaratilishi
zarur

4.2. Talab hajmi va uni belgilovchi omillar

Talab hajmi — alohida shaxslar, guruh yoki butun aholining
ma’lum sharoitda vaqt birligi ichida (kun. ov, vil) ma’lum
miqdordagi tovarni xaria qilish uchun bo*lgan ehtivoir.

Tovarni xarid qilish mumkin bo"lgan sharoitga quvidagilar kiradu.
a) shu tovarning narxt; b) boshga tovarlarning narxi; d) alo-li pul
daromadlari migdon; e) xaridorlarning didi, xarakteri.

Talab hajmiing belgilovchir omillariga bogligligi «talab funk-
sivass, deyiladi:

Popeo P 1T ), (h

g U

bu verda. P — har xil turdagi tovarlarning bahosi. Q,,, — A turaagi
tovarga vaqt brrligi ichidgi talab haimi; P — A tovarning narxi;
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P,. ... P, — boshqa tovarlarning narxi: / —pul daromadlari;
T — xaridorlarning didi; ... — talab hajmimu belgilovehi boshaa
omillar.

Agarda talab hajmim belgilovchi barcha omillarni (shu tovarning
narxidan tashqari) o‘zgarmas deb qabul qilinsa, unda talab
funksiyasidan talabni bahoga bog'liglik runksiyasiga o*tish mumkin:

Talabm bahoga bog*hqlig! funksivasiga quyidagi misolni keltiish
mumkin:

3-jacdval
P, (giymat birligi hisobida) Q.., (talab nuydon, birlik hisobidu)
10U 1000
150 700
500 300

Bu jadvaldan ko‘rinib turibdiki. tovarning (masalan, shakar)
narxi 100 so'm bo’lganaa 1000 kg sotildi, uning narxt 500 so'mga
chigib ketganda esa bor yo‘g'1 300 kg sotildi. Talab hajmim tovar
bahosiga qarab. o*zgarishin quyidagi talab chizig'i ham ko rsatadi:

Talab bahosi — xaridor shu tovarni xarid qilishga rozi bo‘lib
to’laydigan maksimal baho. Bu baho — bozor bahosi yoki
muvozanat baho emas.

Bozordagi muvozanat baho — bu aniq turdagi va sifatdagi
tovarni xand qilingandagi baho. Talab bahos1 daromad migdor
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bilan o’lchanadi va o-zgarmav qoladi. Chunki xaridor unaan oruq
haq to‘lay olmaydi. Shuning uchun haqigatan ham kishilar shu
xuldag tovarni uning narxi past bo'lgan holda qummat bo'lgandagiga
qaraganda ko proq xand qiladilar

Baho P,>P,bo‘lganda talab haymi Q <@, ga mos keladi. Yoki
baho gancha yuqori bo'lsa. talab hajmi shuncha kamayadi. Tovarga
bo’lgan talab haimi uning narxiga bog'liq bo‘ladi. Lekm tovarni
taklif qilish hajmi nam uning narxiga bog'liq

«Talab haynm o'zgardi» deganda. shu tovar narxining o'zga-
rishini ham tushunish lozimn. Bunday holatda talab hajmini bel-
gilovchi bosnga omillar o°zgarmagan, talab chizig‘i D, yoki D
bo'lad:. Talab hajmnn belgilovchr onullar o'zgarishi bilan talab
o'zgarganda, talab chizig'i D, holaudan 7). holatiga suriladi

Talub gqonum. Baho bilan talab haymi o'rtasida nisbiy va teskarn
bog'liglik bor. Iqusodchilar bu teskari bog'liglikni «talab gonuni»,
deb ataydilar. «Bu qonunning asosida nima yotadi?» savoliga javob
topish uchun quvidagicha fikr vuritish mumkin.

[. Talab chizig'iga (5-clizma) qaralsa, yuqoridagi fikrning
tasdig'i ko'rinadi. Haqiqatan ham kishular shu xildagi tovarni uning
narxi past bo'lgan holda qimmat bo-lgandagiga garaganaa ko proq
xand qiladilar. Iste’'molchilar uchun baho tovarmi sotib olishga
xalal beruvchi to'siq {baryer) hisoblanadi. Yugori baho iste’mol-
chilarning xarid gilish uchun bo’lgan ishtivogini yo'qotadi. Past
baho esa xand gilish uchun bo‘lgan xohishint kuchaytiradi. Buni
korxonalar (voki firmalar) mahsulotinmg tez sotilib ketishidan
va talab gonuniga ishonch hosil qilishidan ko rish mumkin. Savdoni
arzon narxlarda tashkil etish kunlar ana shu talab qonunmiga
asoslanadi. Korxonalar o*zlarining ombordagi tovar zaxiralarmi
ularnming narxint oshirish yo‘h bilan emas. balki kamaytinsh yo‘li
bilan qisqaruradi

[1. Iste molchilar har br qo‘shimcha mahsulotni uning narxi
kamaygan sharoitda oladilar. Chunki keymgi har bir dona mah-
sulotm xand qilish iste molchilarni kamroq qomytiradi. Boshqgacha
qihb aytganda. buvumlarning pirovard foydaliligi darajasi yoki
me’ yort kamayib boradi.

I11. Daromadning foydanligi — tovarlar narxi nisbatan past
bo*lganda, kishilar o’zicha shu tovardan ko'proq xarid qilishi
mumkin. Bunda shu tovarning o‘rnmi bosadigan boshqa xil tovarlarii
ham sotib olishdan voz kechmaydi. Boshqacha qilib avtganda,
mahsulot narxining kamavishi iste molchining pul daromadlarini
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xarid qilish qobiliyatini oshiradi. Shumng uchun xaridor shu mah-
stlotdan ilgarigiga nisbatan ko‘p migdorda xand qilish imkoniyatiga
cga bo'ladi. Yugorirog narx esa aksincha natija beradi.

Bir-binning o‘rnim almashtira oladigan tovarlar foydaliligi
nisbatan baho past bo‘lganda, kishilarda gimmat bo‘lgan xudd
shunday tovarlar o‘rmga arzon tovarlarm xarid quush ishtiyoqs
pavdo bo'lishidir. Iste molchilar gimmat mahsulotlarni xarid gilish-
aa moyil bo'lmayai

4.3. Taklif hajmi va bozor muvozanati

«Taklif hajnm» deb. sotuvclu yoki guruh sotuvchilarni vaqt
birligi iclida ma’lum sharoitlarda bozorda muayvan nirdagi va
miqdordagi tovarni sotishga bo‘lgan xohishiga aytiladi. «Ma'lum
sharoitlar» deganda, shu tovar narxi, boshqa tovarlar narxi 1shlab
cligarish texnologiyasining xususiyatlari, soliq va dotatsiyalar
tushurulaan,

Taklif tunksivasi:

Qu=NP, P, .., P K,

bu verda, Qg — A turdag) tovarga bo'lgan vaqt birligi «hidag
taklit haymu; #,, Py ... .P;— shu tovarmng va boshqa tovarlarn:ng
bahosi; K — qo’llaniladigan texnologiyaning xususiyati; J — soliq
va dotatsivalar: N — tabiiy sharoitlar

«Taklif tunksiyasi» — taklif hajmming uni belgilovchi ormiliarga
bog'liglig

Agar taklif hajmini belgilovchi barcha omillarm shu tovar
buahosidan tashqan o'zgarmas, deb gabul qilinsa. unda taklif funk-
stvasidan taklitning bahoga bog'lig bolgan funksiyasiga o'tish
mumkin: Q. =f(P,) taklifmng bahoga bog'liglik funksiyasini talab
iunksiyasiga o*xshash quyidagi misol yordamida ko rish mumkin:

(qiymat birligi hisobida) Q,. (tklil miqaori. birlik hisobida)
100 300
150 500
500 1000

Taklif haymini baho darajasiga bog'ligligini quyidagi 6-chizma
ko rsatadt:

5-457 635



v Q, o, 0, Q. 4]

G-chizma. Taklif chizie.

Demak, baho kamavishi bilan taklif hajmi pasayad: va
aksincha, baho o'sishi bilan ortaar. Taklif gonuniming mohivati
ham shunda.

Ko'rinib turibdiki, baho kamayishi bilan taklif hajmi ortib
bormoqda. Baho P> P,bolganda, Q <Q, taklif hajmiga mos keladi.
S,. S, yoki S. S, taklif chizigt vo‘nalishda taklif hajmining
o zgarishim 1fodalaydi.

Takhfning o-zgarishi — taklif chizig ming §, dan S. holatiga
surilishidir

«Tuklif bahosi» deganda, sotuvchilar tovar migdorimi bozorda
eng past (nunimal) narxda sotishga bo'lgan roziligiga aytiladi. Xaridor
va sotuvchilarning ta’sir darajasi quyidagt chizmadan ko'rinadi:

B)
----- —— - = =~ — - -
t [}
1 1
] ]
1 1
t [}
] )
] J
] 1
f 1
1 ]
I —— A —— . — - ——— — - I
bt - -=
1 1
1 I
] ]
! !
v U, Q. Q. 0. 0. ¢

7-chizma. Bozor muvozanat

66



S—taklifning bahoga bog lighk funksiyasi; E—muvozanat
nugtasi: D—talabnimg bahoga bog'liglik funksiyasi.

Talab hajnu taklif hajmiga mos kelgandagi baho — P,
muvozanatlashgan baho, deyiladi. Bozorda muvozanatlashgan
bahoda sotiladigan v. nugdordagi tovarga muvozanatlashgan nig-
dordagi tovar, deyiladi

Fkoordinatasida Q,— (=0, bo'ladi.

Bu yerda. @, — takhf hajmi: @, — talab hajm

Muvozanat holatida bozor balanslashgan bo'lib. sotuvchida
ham, xaridorda ham um buzish uchun harakat bo‘lmaydi. Bozor
balanslashmagan holatda xaridorda yoki sotuvchida bozordagi holatni
o'zgarurish xohishi paydo bo‘ludi. Faraz qilavlik haqiqiy bozor
bahosi muvozanat bahodan katta bo’lsin, va'ni P>P, (7-chizma).
Bunday bahoda talab haymi @, ga, taklif hami Q ga teng. Bu
holatda ishlab chigaruvchilar tovar narxim birmuncha kamaytirishm
lozim topadi,

Haqiqiy bahoning muvozanatlashgan bahodan past bo'lgan
liolatiga qaralsa, unda talab hajnu (Q,) taklif hajmi (Q.)dan yugor.
Ayrim xaridorlar tovarni yuqgori narxda xand gilishni munosib
topadi. Natijada, talabning ortigchaligi (va'n1 Q,>Q.) tovarning
bahosi ( Pn1 oshichiga ta’sir qiladi. Bunday jaravon narx bir jovga
borib to'xtamaguncha, ya'ni talab hajmi bilan takli{’ hajm teng
kelguncha davom etaveradi. Muvozanat holatidan har ganday chetga
chiqish, bozorni dastlabki holatiga gavtaruvchi ko‘rsatkichlarn
harakatga keltiradi

ASOSITY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Talah — aholim pul mablag’lart bo‘lgan sharoitda tovarlarga
bo'lgan bozordagi ehtivojini ifodalash shakli.

Talab hapni — alohida shaxslar, guruh yoki butun aholiming
ma'lum sharoitda vaqt birligi ichida (kun, oy. yvil) ma’tum migdordagi
tovarni xarid gilish uchun bo‘lgan ehtiyoj

Talaub funksiyasi — talab Im_nnnnng uni belgilovchi omillarga
bog'ligligi.

Talab gonunr — baho bilan talab hajmi o'rrasidagi teskari
bog'liglik. Baho oshsa talab kamayvadi. baho pasaysa talab oshadi

Daromadning foydanligi — mshatan tovarlar narxi ancha kam
bo'lganda. kishilarni shu tovarlarm ko'prog xard gilish mumkinligi.
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Taklif hajmi — sotuvchi yoki bir guruh sotuvchilarni vaqt birligi
ichida ma’lum sharonlarda bozorda ma’lum twrdagi va miqdordagi
tovarni sotishga bo‘lgan xohishi.

Taklif punksiyasi — 1akhf hagpuming um belgilovehi omillarga
bog‘ligligi.

Tuklif bahosi — sotuvchilar tovar migdormi bozorda eng past
(numimal) narxda sotishga bo'lgan roziligi

Muvozanar baho — talab hajmining taklif haymiga mos kelgandagi
baho (7).

NAZORAT SAVOLLAR:

1. Talab va ehtiyoj to'g risida tushuncha bering.
2. Talab:
e talab haym, deb nimaga ayvtiladi?
e talab funksiyast nuna va qunday topilad:?
e talab chizig'i. talab clizig'ining surilishini ko‘rsating.
e talab gonunining mohivati mimada?
3. Taklif:
e taklif hajmi nima?
e taklif haymiga ganday omillar ta'sir etadi?
e taklit qonunuung mohiyati nimada?
e taklif chizig'i va uning o‘zgarishini chizmalarda ko‘rsatib,
izohlab bering.
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S-bob. TALAB. TAKLIF ELASTIKLIGI
VA SOLIQLAR

5.1. Baho ta’sirida talab elastikligi (o zgaruvchanligi)
va uning iqtisodiy oqibatlan

Tovarga bo‘lgan talab uning bahosiga, iste’molchining daro-
madiga va boshqga tovarlarning bahosiga bog niq. Xudd shunga
o°xshash, taklif ham shiu tovarnmg bahosiga. uni ishlab chigarish
xarajatlanga bog'liq. Masalan. choyning narxi oshsa, unga bo‘lgan
talab kamayadi va takhif hajmi o’zgaradi. Lekin ko‘pincha taklif va
talab migdorimng o'sishi yoki kamayishini bilmogchi bo‘lishad:
Choyga bo'lgan talabning bahoni o°zgarishi ta’sirida sezuvchanlig
quncha bo-ladi? Agar baho 10 % oshsa. talab ganchaga o zgarish:
mumkim? Agar iste molchi daromadi 5 % oshsa. talab ganday
o-zgaradi? Shunday savollarga javob berish uchun iqtisodchilar
clastiklik tushunchasidan loydalanishadi.

Elustiklik — bir o zgaruvchan nugdorning boshqa nugdorda
o'zganshiga ta’sir etish me vori. Ayrim turdagi mahsulotlarga talab
mavjudhgiga iste' molchilarning bahon o'zgarishiga bo‘lgan misbatan
sezuvchanligi xos. Bahoning birmuncha o-zgarishi xand qilinadigan
mahsulotlar migdorini uda ko'p nugdorda o zgaruradi. Bunday
mahsulotlarga bo‘lgan alab. «nishiy o ‘zgurin chanlik» yoki «o ‘7ga-
ruvchanlik» — talabning baho ta’sinida o'zgaruvchanligi yoki elas-
tikligi, deb ataladi. Boshqa mahsulotlarga go'yilgan bahomng o’zga-
nishiga iste molchilar misbatan befarg garashadi, ya'ni bahoning
o'zgarishi xand qilinadigan tovarlar migdorim unchalik ko'p o‘z-
gartirmavdi. Bunday hollarda talab nisbatan o zgaruvchan emas
voki o‘zgaruvchan bo‘lmaydi

Baho ta sirida elasnklik jormuiasi'. Iqtisodchilar baho ta’sinda
clastiklik yoki noclastiklik darajasim quyidagi kocffitsient yordanuda
o'lchashadi:

V' Koamberr P, Makkonnean, Cmonan A, Bpo. Fkonosuxe, T 2, M., «Pec-
/ :
llyf\ﬂl‘lk’il’), 1992, 14-bet
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Talab gilinadigan mahsulot migdorining birhik hisobidagi o*zgarishi (AQ)
Ld="Dastlab talab gilingan mahsuloining birlik hisobidagi miqdori (Q)

Talab quinavoigan mahsulot hajnuning
Bahoning v zgarishi (AP fo1z hisobidag: o‘zgarisni (AQ)
Dastlabki baho (P) Bahoning pasayishi foiz
hisobidagi o'zgarishi (AP)

[ste"moclntaming sezuvchanlik 1larjasini o'lchash uchun (mutlag)
mugdorlar o'rniga foiz o‘Ichovlarini qo’llashning ma’nosi nimada?

Javob- mutlag migdordan foydalanishda xaridarlarning
sezuvchanlik darajasiga xohlugan oIchov birligini ixtiyoriy ravishda
tanlash mumkin.

Buni quyidagi misolda ko'rish mumkin: agar X mahsulotining
bahosi 3000 so'mdan 2000 so"mga tushgan bo'lsa, buning natijasida
istmolchilar o‘zlarining tovar sotib olish miqdorini 60 kg.dan
100 kg.ga oshirishadi, Shundan bilinadiki. iste ' molchilarning baho
o‘zgarishiga bo'lgan sezuvchanligi ancha vuqort. Bunda talab ham
o'zgaruvchan bo'lib chigadi. Haaigatan ham bahonung bir birlikka
o‘zgarishi talab q'linayotgan mahsulot haymini 40 birlikka
o‘zgartirib vuboradi. Agarda qabul qilingan 1000 so‘m o‘lchov
birligini «foi1z» aeb gabul gilinsa, unaa bahoni 100 birlik o zgarishi
tatab qilinayotgan mahsulot miqdorini atigi 40 birlikka
o'zgarurishini ko‘ramiz. Natijada, talab noelastik bo’lib chigadi

Foiz hisobidagi o'zgarishlar bunday muamrmolardan qutilish
imkonim beradi. Bu misolda mahsulot bahosi 33 % ga pasaydi:

2000
000 100 =66.6 %=67 %
100—67=33

Ko'rmib turibdiki, uni 1000 so'm hisobidan o’lchash unga
ta’'sir etmayai.

Talabning bahoga bog ligligi tufayli bo-ladigan elasukligi,
odatda, nisbiy miqdordir. Tovariung bahost oshganda, talab qilna-
digan tovar nuqdori, odatda, kamavaar va shuning uchun

AQ

AP
nisbiy migdor bo'ladi. Demak. natijada elastiklik koettitsienti (Ed)
nisbiy miqdor bo'laar. Aksincha. baho oshgan hollarda lormulaning
sur au msbiy, maxraji esa 1jobiy bo‘lib, u yana nisbiy koeffitsientni
beradi
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Formulaning izohi: agar bahoning shu foyiz hisobidagi ozgarishi
talab ailinadigan mahsulot migdorim foiz hisob.da ko'proq
v zgartinshga olib Kelsa, tulab efasnk bo'ladi. Masalan, agar bahoning
2 % kamayvishi talabni 4 % oshirsa, talab elastik bo‘lad:. Ko ruub
wrbdiki. shunga o'xshash barcha holatlarda talab o'zgaruvchan
ho‘lganda. elastiklik koeffitsienti 1 dan yuqori (E4>1) bo'ladi. Hozu-
i holatda elastiklik koeffitsienti 2 ga teng. Agarda bahoning toiz hiso-
mdagi shunday o'zgarishi talab gilinadigan niahsulot nuqdorining
misbatan kamroq o'zgarishi bilan bog‘liq bo‘lsa, talab noclastikdir.

Misol. Agar bahonming 3 % kamayishi talab qilinadigan mahsulot

niqdorining atigi 1 % o'sishiga ta’sir ctsa, talab noclastik — = 0,33,

shutardan tushunarhiki. talab elastik bo'lganda, o‘zgaruvchanlik
koeffitsienti hamisha 1 dan Kichik ( Ed</) boladi. Ayrim xususiy
hollarda elastiklik koeffitsientr aniq 1 ga teng (£d=/) boladi
Masalan, bahoning 1 % kamayishi uning sotilishin, ham 1 % ga
oshiradi. Talabnmg bahoga bog'liglik natijasidagi elastikligini quyi-
dagi misolda ko rish mumkm?;

4-jadval

Tatabning baho ta’siridagi elastikligi

Bir hafia Bir kg Umunmiy Umu-
ichida talab | bug'dov | tushum xari | miy tu Elastiklik koe Titsient
gilinadigan § bahost. | dorlarning shum ([’mmula bu'vi~cl|lu)
bug'doy dollar xarajatlart | borviclia .
tugdor. kg | isobida (doll) bahaolash
2000 5 10000 4000 = 2000 2000
elasik | 9000+ 4000 6000
4000 4 16000 5-4 2000 |
60007
elastik g =
A
11000 2 22000 4000 !
clashk Tennns s
18000 3
7N
16000 ] 16000 3000 ] 156
noelastik ;oo = Wb
7 3
2 OUO/2 /2

Irononuke, T.2, 15—16-betlar,
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Hisoblash:

P—1 kg
donning
bahosi.

dofl \ A
5-P [
P, C
2P, +

t-pP I7; = 2]
o, g, v. v, 0,
bur hofia ichidagi don megdoss

§-c¢tuzma. Talabni bahoga bog'lig elastikligi

1. Elastik talab. Agar talab o'zgaruvchan bo'lsa, bahoning biroz
kamayishi ham umunuy pul tushumlanm ko payishiga olib keladi
Nima uchun? Chunki narx kam bo’lganda bir birlik mahsulot uchun
ko'riladigan zarar sotish hajmining ko payishi lnsobiga qoplanib
ketadi. 4-jadval ma’lumotlan asosida tuzilgan talab egri chizig-i
misolidagi holat 8-chizmada keltinlgan. Baho intervali 5 dan 4 gacha
bo‘lgan holatga garang (9-chizma).

Sonlpan
muhsulotdan
kelgan umunuy
pul tushumiar
(ning doll)

=3
25 P=2do

10 P=4 dou P=1dw

01 2 4 7 1 16
haprasige mng kg bug doy

9-chi=ina. Talabning baho ta'sirida o'zgarishi va umumiy wshumlar

Ma’tumki, umumiy tushum bahonmng miqdort ko paytma-
siga teng. Shuning uchun to'g'ri burchakning 0P, AQ, mavdoni
umumiy tushum migdorini (1000 doll) ko'rsatadi. bunda baho
P, (5 doll)ga teng bo’lsa. talab qilinadigan mahsulot miquor
0. (2000 doll)ga teng bo’ladi. Keyinchalik baho P, (4 doll)gacha
kamaysa talab qilinadigan mahsulot hajmi Q, (4000 doll)gacha
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ortib. amumiy mahsulot migdori to‘g i burchak (8-chizma)
OP B0, (16000 doihga teng. ya'ni OP.4Q dan katta bo’ladi

2. Noelastik tarab. Agar talab noelastik bo‘lsa, bahoning
kamayishi umunmuy tushumning kamayistuga olib kelad:. Iste’mol
uchun eng mulim mahsulotlar — non, tuz, kartoshka, kiyimlar,
povabzallar, jamoa transporti, elektroenergiva Xarajatlart va bosh-
qalarga talab noelastik bo'lad.. Masalan. otkir appenditsit holauga
tushgan bemor uni oldirish xarajatlart oshganligiga garamay, ope-
ratsiya qgildirishdan voz kechmayd

Iste’'molda uncha zarur bo’lmagan dur-u gavharlar, yengil
avtomobillar, zebi-ziynat buyvumlart narxining kotarilishi hech
kimga noqulaylik tug‘dirmaydi. Ularni iste’'moldan tushirth goldirsa
ham bo‘laveradi. Chunki tovarlarni sotish hajmi keskin o*zgarmayd.
Bunda sotiladigan mahsulot hajmining birmuncha ko‘payishi
mahsulot birhgt lisobidian olinadigan wshumning kamayishin
goplashga vetarli bo'lmay. pirovard natijada umumiy tushum
Kamayaw

Bunday holat talab egri chizig'ida 2 dollardan | dollargacha
bo’lgan baho oraligtida ko*rinib tunvd:. Bu chizmaga ko'ra, baho
P, (2 doll) va talab gilinadigan mahsulot migdori @, (11000 dolhga
teng bo'lganda. dastlabki umunuy tushum (2 - 11000=22000)
dollar QP FQ, maydonida ko rinadi

Baho darajasimi P, gacha (1 doll.gacha) kamavtrib. talab
qilinadigan mahsulot haymm Q. (16000 dolhgacha kamay tiradi
Bu, albatta, OP. FQ, mavdonidan kichik. Mahsulot birligi bahosin
kamaytirish (P. P FH maydom) natiiasida olingan tushumdag:
o'gotish shunga yarasha sotilgan mahsulot migdorining ortishi
lusobiga olingan tushumning o'sishidan ko*p bo‘lagi (10-chizma).

Masalan, bahoning | dollarga kamavishi dastlabki 11000
dollarga teng bo’lgan (Q.) mahsulot migdoriga (har bir mahsulot
bahosi | dollar bo'lganhgi uchun) 11000 dollar yo'qotishga olib
keladi.

g g o e

10-chizma. Elastik 1alab.
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Mahsulot bahosini 2 dollardan bir dollarga tushishi natijasida
sot.lgan mahsulot hajm 5000 birlikka o*sadi. (Q,dan Q. gacha va
uning lusobiga 500 dollarga barobar (5000 - 1 dollar) gqo'shimcha
tushum (foyda) olinadi.

Pirovard natijada umumiy tushumdan sof vo‘qotish 6000
dollar yoki umumiy tushum 22000 dollardan 16000 dollarga
kamayadi (22000 dollar — 16000). Bu mulohazalar yuqoridagilarga
teskari xarakierda ham bo’lishi mumkin. Agar talab elastik bo'lsa.
bahoning ortishi umumiy wshumni oshiradi.

Aks holda ham bu mulohazalar yana to g'nn bo'lib chiqadi.
Agar tmab clastik bo‘lmasa, bahonmg ortishi umumiy tushumni
Ko'paytiradi. Xulosa shuki, agar talab elastik boImasa, bahoning
o'zgarishi umumiy tusnumm ham shu yo‘nalishda o*zgartiradi.

3. Talabni birlamchi elastikligida bahoni foiz hisobidagi o zga-
rislu tovarlarni sotish haymining o*zgarishiga teng bo"ladi. Alolnuda
hollarda birlamchi elastikiik bahoni o'sishi voki kamayish umuny
tushumin hech qanday o zgarishsiz qoldiradi. Yuqondagi (9-chizma)
xulosaning to'g'riligini tasdiglaydi. 9-cluzmada besh nuqtada
Jadvalning [,3-katagiaa berilgan ma’lumotlar kelt rilgan. so'ngra
egrt chiziq tortilgan. Bu egn chizig umumiy tushum bilan talab
qiiingan mahsulot haimi o rtasidagi nisbatni ifodalaydi. Shunday
qilib, talabni belgilovclu omillar:

e vagt omili;

e shu tovarning o rnuu bosuvchi tovarlar gancha ko‘p. ularning
foydali xususiyatlari qancha vuqorn bo'lsa, talab elastikligi ham
shuncha yuqoridir;

o tovarlarm almashtirish mumkinligi omilidir;

e shiu tovarni ishlatish imkonivatlart qancha ko'p bo‘lsa, unga
bolgan talab o*zgaruvchanligi shuncha vugorn bo'ladi

Vagt onuti. Umuman olganda, qarorlar qabul gilish uchun
vaqt guticha ko‘p ho‘lsa. odatda. mahsulotga bo‘lgan talab shuncha
o‘zgaruvchan. ya’m elast'k bo'ladi. Agar mahsulot narxi oshsa,
boshqa mahsulotlaraan fovdalamish mumkinligiga 1shonch hosil
gilmaguncha uni topib, tatib ko'rish uchun vaqt kerak. Agar mol
goshtinig narxi 30 % ga oshsa, 1ste'molchilar o'z xandlarini
tezda kamaytirishmasa kerak. Lekin ma’lum vaqtdan so'ng, ular
o‘z xohishlarini parranda go*shti yoki balig mahsulotlariga ko™ -
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chirishlart mumkin. Endi ularda ma'lum bir mahsulotlarga aid,
talab paydo bo'ladi. Kuzatishlar shuni ko‘rsatadiki. «qisqa muddatli»
talab «uzoq muddatli» talabga qaraganda (0,7) uncha elasuk
bo'lmaydi (0.2). Nima uchun shundav bo‘ladi? Chunki uzog vaqt
maobaynida benzin sarf giladigan avtomobillar yemurilib boradi va
vonuginimg qummatlashib borishy bilan ular kichik, tejamkor
wirlariga almashinaai.

Boshga misol. Faraz, chipta narxilung ozgarishi vaqtidagi
yi-qa muddatli reaksiya elastik bo’lmaydi va 0.68 ga teng. Aksincha,
to'rt yvil otgandan so'nggi uzoq muddatli reaksiyasi 1,84 ga teng
bo‘ladi. Demak. temiryo‘l chiptalariga talabning «uzoq muddatli»
ozgaruvchanligi «gisga muddatli» talab o‘zgaruvchanligidan 3 mar-
ta ko p. Bunday holat temiryo’l yo'lovchilarining uzoq vaqt ora-
hg“ida avtomobil sotib olish to‘g rsida yoki ish pavtlaini va turar
oylanni o*zgartinsh to g risida o‘ylab ko‘rish imkoniyatlar borligi
vd bu xususda bir garorga kelishlart mumkinligi bilan tushun-
trriladi.

Iste molchi daromadida tovar giymatining salmog'i

Agar mahsulot iste molchi budjetida boshqa holatlar o*zgarma-
ganda yugon ormm olsa, unga po'lgan talab o zgaruvchanlig:
<huncha vuqori bo‘ladi. Masalan. galamga bo'lgan narxning 10 %
ga ko‘tarilishi yoki boshga shunga o‘xshash mayda buvumlar
narxining o‘sishi bilan avtomobil yoki uy-joylar narxi o'sishining
iste ' molchi daromadiga ta’sin keskin farg gilad..

5.2. Daromad ta’sirida talab elasukhg

Daromad bo‘yicha talab elastikligini topish uchun tovarlarga
bo‘lgan talab hajmining loiz hisobidagi o‘zgarishini (AQ/Q)
daromadning foiz hisobidagi o'zgarishiga (A1/1) msba., olinad:

_AQ/0
DAl

Iste’molcehilar turli xil tovarlarga bo‘lgan o'z talablarim turlicha
yo'nalishda o‘zgartirib turganlar uchun. daromad bo’yicha talab
o'zgaruvchanligi ko‘rsatkich ham turli xil jobiy va salbiy givmatlarga
cga bo'ladi. Agar iste’molchi o'z daromadlari oshishi bilan xarid
qilish haimim ham oshirib borishsa, daromaa bo‘yicha talab o‘zga-
ruvchanligi 1jobiy (£,>0) bo'ladi.
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Agar talabning o'sishi daromad o sishidan ilgarilab ketsa
(E,>1), u holda daromad bo"yicha talab yugon darajada elastik
bo’ladi. Xususan, uzoq muadar xizmat qladigan tovarlar, masalan,
avtomobillar yoki kompyuterlarga talab bo‘lganda. Bunday
tovarlarni xand qihsh uchun mujozlar kredit olishaa: yoki uzoq
vaqt jamg-argan pul mablag‘lanini sarf etishadi.

Baho ta’sinda talabni mutlaq va nomutlag elastikligi. Baho
ta’sirida talab elasukligining yugoridagi holatlanidan tashqari, yana
kki holati mavjud:

e talabning mutlaq elastikligi;

e talabning mutlaq noelasukligi.

Quyida bunday holatlar bo‘yicha
talab chizig'i kelurilgan. Talabni mutlaq
elastikligi talabni gorizontal egri chi-
zig'ida ko'rsatilgan (I 1-chizma). Bunda
iste ' molchilar talab haymidan qat’iy
nazar, tovar uchun bir xil haq to'lay-
dilar (E=o0).

Talabni mutlag noelastikligi ho-
lauda iste molchilar har ganday baho
dargjasida ham bir xal haymaa mahsulot
I1-chizma. T;x_l::bmng.mutlaq xarid qgiladilar (E—0) va bunda egrl

elastiklii holati. cluziq to'g'r, vertikal bho'lib chiqad:
(12-chizma).

Mutlag noelastik talabga misol
sifatida ayrim dori-darmonlar bilan
bo'ladigan holatm ko‘rsatish mumkin.
Masalan, gandli diabet bilan og'rigan-
larni insulinga bo‘lgan talabi (usiz
bemor o‘ladi. lekin uni to'g'n qabul
qilib borsa, sog‘lom kishidek 10 yillab
yvashashi mumkimn).

Mutlaq elastik holat: talab tako-
millashgan raqobat bozori uchun te-

12-chizma. Talabning gishli. Bunda ishlab chiqaruvchilai

mutlaq noelastiklik holau.  bahoga ta’sir eta olishmavdi. xandorlar

e¢sa tovarni har qanday hajmda shu

bahoda olishga tayyordir. Talab o‘zgaruvchanligining bunday

ko rinishlar muh'm ahamiyatga ega bo‘lib, juda ko'p iqtisodiy
jarayonlar mohiyatini tushtunish imkomni beradi
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5.3. Vaqt omili va taklif elastikligi

Baho elastikligi (o*zgaruvchanligl) konsepsiyasini taklifga
qo'llash mumkin, Agar ishlab chigaruvchilar bahoning o‘zgarishiga
sezuvchan bo'lishsa. taklif elastik bo'ladi va aksincha

Taklif elasukligi — bahoning bir foiz ko‘tarilish. natijasida
taklif gihnadigan mahsulot miqgdormi foiz hisobidagi o*zgarishi.
Odatda. elastikbkning bunday migdort yobty, chunki bahoning
vanada yuqoriroq bo*hshi ishlab chigaruvchilar uchun mahsulotim
oshirishga rag'batlantirish dastagi vazifasin o‘tavdi.

Taknf clastikligiga ta'sir qiluvchi eng muhim omil vaqt
omilidir, va'ni mahsulot bahosini shunday o-zgarishiga ahamiyat
berisht uchun ishlab chigaruvchi ixtiyorida bo‘lgan vaqt nngdoridir.
Vaqt oniilining taklif elastikligiga ta’sirini .ahhl qi'ib. 1qtisodchilar
eng qisga bozor davri, qisqa bozor davri va uzoq mudaatl bozor
davrlarnn ajratishi foydali, deb hilishadi.

Bahoni ma’lum darajada o zgarishiga moslashushi uchun ishlab
chigaruvchi ixtivorida bo‘lgan vaqt uzoq bo'lsa, 1shlab chigarish
haymi shunga yarasha o'zgaradi va taklif elastikligi yuzaga keladi
Nima uchun? Chunki ishlab chigaruvchilarnmg mahsulot bahosi
v ashiga bo‘lgan sezuvcehanhigs. reaksivas: boshga turdagi
mahsulotlarm ishlab chiganshn kamaytirish hisobiga resurslarni
X mahsulot ishlab clugarish foydasiga gayta tagsimlash qobiliyatiga
bog'liq. Resurslarni tagsimlash esa vaqt talab qgiladi: vaqt qancha
uzoq bo‘lsa, resurslarning «harakatchanligi» shuncha kuchli bo'ladi
Oz navbauda ishlab chigarish hajmi ko'proq o'zgaradi va taklif
clastiklhigr vuqori bo*ladi

13, 14, 15-chizmalarda talabning o'zgarishini hisobga olish
uchun ishlab chiqaruvchilar
ixtiyoridagr vaqt gancha kop
bo'lsa. ishlab chiqarish haj-
mining shunga muvonq oz-
parisht ham shuncha kuchh
bolishi aks ettrilgan. p

Eng qisqu bozor davrida
ishlab chigaruvehiga mahsuiot
harmint o zgartinish uchun 7 0
vagt vetmaydir. Bunda taklif
mutlaq noclasuk bo'lib, taklif  /3-chizma. Eng gisga hozor davridagi
chizig'1 chapga surilaai kil elastikligi.




Qisga bozor davr orahig'ida
ishlab chiqarish quvvatlari o°z-
garmay qoladi. Lekin ishlab
chigarish haimi ulardan inten-
stv foydalamish hisobiga o‘zga-
rishi mumkin. Shuning uchun
taklif elastikroq bo'lib chiqadi.

Uzoq bozor aavri mobay-
mda talabni o-zgarishiga moslab
-shlab chiqarish quvvatm
o‘zgarurishnng barcha chora-
14-chizma. Qisqa bozor davridagi  larni qo’llash mumkin va taklif

taklif elasukhigt yvanada elastik bo’ladi.

Q. o

l. Eng gisqa bozor aavri
shunchalik gisqaki, bu davrda
ishlab chigaruvchilar talab va

) bahoning o'zganshimi hisobga

olmay qolishadi. Masalan. fer-

\ mer bozorga o°zi yetishtrgan

p  pomidorlarni sotishga olib keldi.

\ , deylik. 13-chizmada eng gisqa

davrda fermerning taklifi mutlaq

g 0. Q 0, clastik bo‘lmagan egn chizig'i

ko‘rsatilgan. Shum aytish ke

15-chizma. Uzog bozor davridagi rakki. bu fermer va boshqalar

takhf clasukhgi. ham o-sishi kerak bo’lgan talabni

hisobga ololmay qolishadi. Ular

ga ishlab chiqarnishm kengaytirish uchun vaqt vetmay goladi

Bahoning P, dan P gacha o'sishi ishlab chigarish hajmimi hech

qanday oshirmay. faqat o zgarmas miqdordagi mahsulotning

iste’mol qulirushint normallashtirib, me’yorida bo"lishnu taqozo
etadl.

Masalan, bizning fermer bir yuk mashmasida bozorga o'zining
shu mavsumdag barcha pomidorlarnu keltiradi va um bahosidan
gat’iv nazar, (yugorimi, pastimi) baribir sotishi lozim. Taklif
chizig'i mutlaq noelastik. Nima uchun desak. chunk: u bozorga
kelurgan mahsuloudan, bahosi um gonigqtirmasa-da, boshga
pomidor taklif qila olmaydi. Sababi shundak:, u bir kechada
ponudor vetishtinib bera olmaydi. Buning uchun butun bir qishlog
xo‘jaligi mavsumi zarur bo'ladi. Faqat shundan keyingina, u
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bahoning o‘sishini mobatga olish mumkin. Boshga tomondan,
mahsulot tez buzuluvchanligi tufayli. agar bahosi uni gqonig-
tirmasa, fermer uni bozordan qaytarib olib keta olmaydi. U banbir
sotib ketadir. Qaror gabul gilish uchun bunda xarajatlarning
thamiyati bo'lmay qoladi. Shunga o'xshash boshqa turdagi
mahsulotlarni ham misol qiib olish mumkin. Masalan, uzum
snarbati, pishlog. go‘sht mahsulotlan va boshgalar.

2. Qisga muddatli bozor davrida ayrim ishlab chigaruvchilar va
butun tarmogning quvvat o*zgarmay qoladi. Lckin korxonalaming
0'z quvvatidan u vok: bu darajada intensiv fovdalanishi uchun
vaqtlari vetarli bo'ladi. Natijada, ishlab chiqanish talabning o*sishini
bilgan holda ko*tarilaai. Ishlab chigaruvchi tomonidan bunday e tibor
tomat mahsuloti taklitini (.5.) vanada vuqoriroq darajada clastik giladi

Baho eng qisqa bozor davridagi misolga nisbatan kam bo-ladi.

3. Uzoq muddaili bozor davrt ancha uzun bo’lib. bunda firmalar,
korxonalar 0°z resurslani o‘zgargan shart-sharoitlarga moslab
olish imkonivatiga ega. Ayrim firma yoki korxonalar o'z 1shlab
chigarish quvvatlarini kengaytirishlari mumkin. Yangi korxona voki
firmalar tarimoq tarkibiga qo'shiladilar, eskilari esa um tark etadi
Tarmoada fermer go'shimcha ishlab chigarish maydonlarini olish
yangi mashina va dastgohlar sotib olish imkonivatiga ega. Tomaiga
ho'lgan talab va bahoning o'sishi ta’sirida tomat ishlab chiqarish
uchun ko'pgina fermerlar talab etilishi mumkm. Bunday o'zga-
nishlar taklil qiluvehr tomonidan reaksivaning kuchayganligini,
va'nitaklif chizig'ining S. vanada elastikligini ko rsatadi. Clhizmadan
ko'rinadiki, natyada baho uncha o‘zgarmavdi P.dan P, gacha va
taklil etiladigan mahsulot migdor. ko*proq o*zgaradi (@, dan Q.
gacha). Bu kelajakda talabning o'sishiga bo'lgan ishlab chiqa-
ruvchimng reaksivasi. sezuvchanligi hisoblanadi. Shuni nazarda
tutish kerakki, tomat ishlab clugarishni oshirib borish tarmognmg
ishlab chiqarish xarajatlarine ham osluradi. Masalan, fovdalanish
mumkin bo‘lgan resurslar (o‘git. dastgoh, yer, bozor va renta
qrymatint osishi) narxining o’sishi.

Demak, agar avvalla,t ishlab chigarishnming foydali bo'lishi
uchun P, yetarli bo‘lgan bo-lsa, tarmogning kengayishida ishlab
chiqarish foydali bo'lishi uchun ancha vuqoriroa baho (P,) zarur
ho'lib goladr. Agar tomat ishlab chigaruvchi tarmogda xarajatlar
o'zgarmay qolganda, unda uzoq muddatli taklif chizig‘t 15-
chizmada ko'rsaulgandek, juda ham elastik, .S. yangi baho dastlabki
baho P, ga barobar bo‘lar edi
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Shu vaqtgacha taklif o‘zgaruvcnanligiga bog‘langan holda
umumiy daromad to'grisida gap ochilmadi. Chunki baho bilan
takhif erilagigan mahsulot miqdornt o rtasida to'g'ndan to*g'ri
bog'liglik bor. ya'ni taktif chizig'i yuqoriga intiladi. Shuning uchun
elastiklik yok. noelastiklik darajasidan qat’iy nazar. baho va unmuiniv
daromad har doim bir xil yo'nalishda o-zgaradi.

5.4. Davlatning baho ustidan nazorati

AQSH va boshqa sanoau rivojlangan davlatlarda bozorlar
ko'p'ncha davlat aralashuviga bog‘lig bo‘lmaydi. Soliglar va
subsidivalar benishdan tashgan davlat (hukumat) bozorn turli
xil yo'llar bilan boshaaradi (hattoki, erkin ragobat konkurensiyasi
bozorlaru ham). Bu yerda baho ustidan nazoratning ta’sirini ko'nish
mumkn. Vaqt-vaqti bilan keng jamoatchilik yoki hukumat fikricha
talab va wklif mexamzmim xandorlar uchun asossiz vugor bo'lgan
yoki nohagq pasaygan baholarnt vujudga keltitadi. Bunday hollarda
hukumat aralashib qonuniv ravishda bahoning pirovaid oshurilgan
darajasint yoki pasayishim belgilaydi

Endi davlat tomonidan bahoning boshqarilishini amalga
oshirishda bozor mexanizmining ganday o*zgarisiu ko'rib clugiladr.

Bahoni eng yugori meyort (darajasi) — kamyobliklar (defitsitlar)

Bahoning eng yugor me’vori — sotuvchilarning oz tovarlari
yok: xizmatlan uchun gonunty ravishda belgilangan eng maksimal
bahodir. Keng jamoatchilikda bahoning vuqori me'yon ustidan
nazorat mflatsiva jarayonlarinmi cheklash uchun qo’llaniladi

I6-chizmada nazoratni bahoga ta'sin ko‘rsatilgan: #. va Q
muvozanat baho va mahsulot miqdorini (ya'ni hukumat ara-
lashmagandag: baho darajasida sotiladigan maliulot hajnint)
ko'rsatadi. Lexin hukumat 2. bahom juda yuqori deb bhiladi va
bahoni belgilangan £ bahodan oshib ketmasligini talab etadi. Natija
nima bo'ladi? Baho muvozanat bahodan past bo'lsa. 1shlab
chhiqaruvchilar (aymgsa, xaraatlart ko'p bo‘lganlar) mahsulot
ishlab cmqarishm Kamaytirad va taklit Q, ga teng. Boshqa tomonaun
qaralsa, bu xil past bahoda 1ste’moltchilar talabi orub, ular ko'proq.
va'ni 0. hajnmda mahsulot olishga harakat qilishadi. Shuning uchun
talab taklitdan oshib ketadi va defitsit pavdo bo’ladi voki ortigeha
talab vuzaga keladi. Bu orugcha talab Q —Q, ni 1ashkil etadi.
Ortigcha, haddan ziyoed navbatda turuvchi kishilar sonini ko'pav-
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P — bdaho D

Muvozanai
baho P
P M B
etigeide talad b
AY
! ¢, Q, . migdort

Bu yerdu, ) - muvezanat mahsulot migdor:.

l6-chizma. Davlat tomomdan bahom nazoral gilganaagi o'zgari-h.

tnib yuboradi. Bunga misol qilib benzin, yog*. shakar, ko'mir va
boshqga xil mahsulotlarnt olishinz mumkin.

Bu xildagi mahsulotlarga bizdagi narxning bosgichma-bosqgich
o‘zgarnb borishi, talab va taklifni ganday o zgartirganhgini eslatadi
Bahoning davlat tomonidan ma’lum davrlarda nazorat qilib
winlishini ham tikrlash kifoya.

Masalan, O*zbekitonda yog'. shakar, go'sht, un mahsulotlariga
narx-navaning oshrrilishi inflatsiya jarayonim tezlashtiribgina
golmay. anoli daromadida bu xil tovarlar givmatim ham ko'taradi;
boshqa tomondan iste’'mol qiluvchilarm kamaytiradi. Daromad
bahoning tez o'sishini quvib yeta olmaydi. Shu wufayli mflatsiyam
kamaytinsh va daromadi kam bo’lgan oilalarm shu xil mahsulotlar
bilan ta nnnlash magsadida hukumat ma’lum davrlarda bahoning
eng yuqorn darajasin belgilab qovdi. Masalan. sarivog'ga 2200 so'm
narx go'vildi. Shu davrda bozordagi muvozanat baho 3000 so'm
bo*lgan edi. 1994-y1l vanvardan boshlab esa, | kg go'shining davlat
narx, 4.5 ming so‘m qilib qo‘yilgan edi. Shunday qilib, maksimal
bahoni (P,,) belgilash bozorga moslashishnt buzib vuboradi,
~andorlar o'rtasidagi ragobat esa bahoning oshib ketishiga olib
keladi va shu bilan bir vagtda shlab chiganshnmg kengavishun
rag batlantinadir hamda muvozanat baho va mahsulot migdor
(P.va @, sharoitida) defetsit yo'qolmaguncha ayrim xaridorlarns
bozoraan sigib chigaradi.

Demak, baho maksimathigi bozor muvozanatidan kelib
cmgadigan muammolar tug'diradl. Boshqarilishi qivin bo‘lgan
mahsulot defetsit.ni tartib bilan haggoniy asosda tagsimlash
mumkn emas. Shuning uchun hukumat iste 'mol uchun mahsulotni
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normallashtirishning ma’lum sistemasini ishlab chiqishi zarur
[kkinch: Jahon urushi davrida xuddi shunday qilingan. Bunda
iste"'mol kartochkalari (kuponlar) chigarilib, haggoniy tagsimlash
amalga oshirilgan. Natijada, boy va kambag al oilalar ham 4 kishidan
iborat bo‘lsa, bir miydorda kartochka olishgan. Lekin bu yo-! bilan
bozor muammosini hal qilib bo'lmaydi. Chunki bozorda mahsuloti
belgilangan bahodan yuqori bahoda sotib olishga ntiluvchi
xaridorlar ko'p

Bahaning eng quyi darajas: va tovariar ortigehaligi

Hukumat tomomidan belgilangan va muvozanat bahodan
yugori bo‘lgan bahoning quyi darajasi — munimal baho. odatda,
bozor tizzmmning erkin harakau ishlab chiqaruvchilar yoki
resurslarni yetkazib beruvchilarni ma’lum guruhlari daromadini
ta’minlay olmaydigan hollarda qo‘llamiladi. Minimal ish haqm
belgilash va sanoat mahsulotlari bahosini saglab turish hollan davlat
tomonidan minimal baho me’yorini belgilashga misol bo’la oladi

Muvozanat bahoaan yuqort bo‘lgan har ganday bahoda taklil
qgilinadigan mahsulot migdori talab qihnadigan mahsulot miq-
dorndan ko'p vuqori bo‘laar va natijada. taklif ortiqchaligi. ortiqcha
malhisulot haymi paydo bo'ladi. Fermerlar, bozorda nunimal bahoda
(xususiy) xartdorlar soub olishni xohlagan nugdordagr mahsu-
lotdan koprog shlab chigarish va sotishga intiladilar. Bu ortigcha
miqdor mahsulot haymi talab va taklif elastikligiga proporsional
ravishda bo‘ladi (17-chizma).

0 G
85 — 1akhf va DD — talab egri chizig‘l.
17-chizma. Bahoning mahsulot hajniga ta sin.
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Bu yerda, muvozanat baho P bir me’yordagi mahsulot mig-
dori — @. Agar hukumat tutib tunlgan bahomt P. gabul qilsa,
termerlar ishlab chiqarishi @, ga yetkazilishga harakat qilish,
xandorlar esa shu bahoda augi (J, migdorda mahsulot xarid qilishadi.
Natijada, yuzaga kelgan ortiqcha mahsulot (J, bilan @, ni farqiga
teng boladi

Hukumat bunday hollarda ortigcha mahsulotni sotib olishi kerak
yoki shu mahsulotga bo'lgan taklilarmi cheklash choralan yoki
talabn' kengaytirish yo'llari bilan bu muammoni hal etishi lozim

5.5. Soliq yukining tagsimlanishi
5.5.1. BOZOR MUVOZANATI YA EGRI SOLIQLAR

Muvozanat bahoga davlat tomonidan ta'sir etishning shakl-
laridan birt bu soliglardir. O"zbekiston Respublikasining Solig
kodeksint gabul gilinishi munosabati bilan soliq tushunchasi o'z
ichiga ajratmalar, davlat (respublika) va mahalliy budjet uchun
'imlar, bugjetdan tashqar fondlarnt olad.

Soliglar — o'z mohiyati bilan asosiy (budjet) va budjetdan
tashqgari fondlarni shakllanurish (varatish) bo‘yicha zaruriy pul
munosabatlart. Soliglar shakli bo'vicha esa budjet va nobuyjet
tondlarga davlat gonunchiligi asosida soliq to‘lovchilarning zaruriy
to’lovlarmi o'z ichiga oladi.

S-jadval

Davlat budjetida daromadlarning warkibi va (uzilishi (% hisobida)'

2004-vilming

Ko'rsatkichlar 2000 2003 o =
I-yarim yilligi
Daromadlar 100,0 1000 100.0
Tog'ri soliglar 26,4 20,3 24.7
Epri sohglar 36.0 37.8 39.0
Resurs uchun to'lovlar va mulksolign 9.9 9.5 10.5
lnimoiy infrastrukturam rivojlantirnish
R 1,1 1,7 1.6
uchun soliglar
Boshqa daromadlar 6.6 4.7 4.2

PKypHat «DRotoMuka Yi0ekucTaHas, 2004, Ne 6.
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6-jacdval

To-g'ri solialar tarkibi va tuzilishi (% hisobida)

2004 -yilning

Ko*rsatkichlar 2000 2003 LT E,

F-yarim villigi
Toe'ri soliglar 100,0 100.0 100,0
Korxonalar foydasidan soliglar 49 4 34.1 28,4

Savdo va umumiy ovqatlanish korxo-
nalarming yalp, daromadidan soliqlar

Soliq undirishmng soddalashtirilgan
uzimidan fovdalanayvotgan mikrofirma — 14,1 10.2
va kichik korxonalardan yagona soliq

Jismoniy shaxslar daromadidan soliq 44,5 46,7 47.5

Tadbirkorlik faoliyati bilan shug*ulla-
nuvclhi tadbirkorlar daromadidan soliq

U
(¥}
(2]

6,1

Bunaay tartib vuqorida ko‘rilganidck. bozor jarayonlarining
borishint buzmagan holda davlat aralashuvining qabul qilingan
azaliy qurolidir. Bozor uchun soligning kuiulish: oqibatlan
anchagina sezilarli bo'ladi. Soliglar sotiladigan tovar bahosiga
go-shiladi, 0’z navbauda bozorning muvozanat bahosiga ta'sir etad:

Egri soliglar xuddi shunday ta’sir etadi. Ular, masalan, qo'-
shilgan giymat solig'1 (QQS), bojxona to'lovlari. ayrim xil tovarlar
uchun aksiz soliglan (benzin, tamaki, alkogolli ichimliklar va
h.k.)

7-jadval
Egri soliglar tarkibi va tuzilishi (% hisobida)
2004-vilni
Ko rsatkichlar 000 | 2003 | 2004-winine

I-yarim villigi
Egri songlar 100.0 100,0 100,0
Qo'shilgan givimat solig'i (QQS) 47.3 39.6 V4
aksiz solip'i 48.4 51.3 515
Bajxona tolovlarn 2.0 30 14
J1§|119|1|\' shaxslardan vagona bojxona 23 33 3.0
to‘lovlarn
Transport vositalari uchun jismoniv
shaxslarn benzin. dizel vogilgisi va — 28 2.7
gazdan foydalanganligi uchun solig
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Eeri soliglar tuzilishining tahlili shuni ko'rsatadiki. 2000-
vilga misbatan keyingi yillarda aksiz soliglari salmog'i birmuncha
oshgan va shuni hisobiga qo‘shilgan qiymat sohg 1 (QQS) salmogn
pasaygan. Bu xil soliglarni to‘lash tartibiga ko'ra, xaridor shu tovarni
egri soliq kiritllgandagi bahoda sotib olishin taqozo etadi, sotuvch,
¢>a soliqqa teng bo‘lgan puln budijetga o tkazadi.

Har bir tovar birhgi uchun kintiigan sohqga teng bo‘lgan
miqgdorni hisobga olgan holda avvalgi tovar bahosidan yuqor
bo’lgan bahoni talab etadi (18-chizmaga qarang).

Chizmada taklif chizig ini T oraligqa) surilishi vuqori bahoda
haq to‘lanishmi ko*rsatadi. Shu taklif chizig'ini talab chizig'i bilan
bog‘lanishu @, muvozanat nugtani hosil qiladr, bunda unga mos
holda yangi kamaygan (¢, haymdagi muvozanat nugdor va
osliurilgan vangi muvozanat baho (P.) mos keladi

Buning ma nosi shuki, xaridor ham sohq kinitilmasdan avvalgl
bahodan vuqorirog narxda haq to‘lashiga to‘g'ni keladi. Lekin
sotuvchi ham bundan foyda ko'rmavdi. Sababi, sotuvchi har bir
tovar bahosidan soliqqa teng miqdorda davlatga hag to‘lasli zarur
bo‘ladi. Natijada. «soliq ajratib tashlangandagi baho» xaridorga
tegishli va P ga teng bo'ladi. bu esa P, baho darajasidan kam

83



Davlatning soliq tushumlari miqdori soliq stavkasini sotilgan
tovarlar migdoriga ko‘paytmasiga teng (7° Q). Yuqordagi chizmada
bu muqdor P.P,Q Ani tashkil etadi. Shunda solig vukini tagsimlash
sodir bo'ladi: soligning bir gismuni xaridorlar, boshqa qismim
sotuvchilar to'laydi. To'g'r1 to'rtburchakda ular «sotuvchilar»,
«xaridorlars, deb ajraulgan

Soliq to’lovlari chizinada bozor muvozanatining ilgan tovarlar
kamyobligi va ortiqchaligi joylashgan jovda aks ettirilgan. Boshgacha
qilb aytganda davlat ham sotuvchilar va iste'moichilardan o'z
loydasiga solig kiritish yo'li bilan fovda oladu.

Chizmadag) shtrix bilan ajratilgan uchburchak AQ,Q iste’-
molcht va ishlab cluqaruvchi ortigchaligini ifoda etib. davlat
lovdisiga ham o'tmaydi. U hech kimga tegishh emas. yo-qolib
ketadi. Shuning uchun bu nugqdorni sohq kinitilishi bilan jamiyatni
sof yo goushi deb hisoblash lozim. Subsidiyalarda ham xuddi shun-
day bo’lad.

Soliglar ishlab chigaruvchilar uchun ortigcha xarajatlar keltirib
chigarsa. subsidiyalar ular xarajatini kamaytiradi va shiu mahsulot
uchun resurslar kamvobligi yo'qotadi. Natnada, mahsulot ishlab
chiqarish hajir ortad!

5.5.2. SOLIQLAR VA TALAB ELASTIKLIGI

Soliq vukining tagsimlanishi, uni iste’mol va ishlab chi
ganishga ta’siri birtnchi navbatda talab va taklif elastikligiga bog'liq
Elastiklik to‘g risida olgan bilnnlardan fovdalanib. bu bog'liglik
o‘rganiladi.

Faraz qilimadiki. taklif elastik bo'lmaganda, talab elastikligi
turlicha bo’lgan 2 xil bozorda soliglar kiritildi. Bu holatni sezilarli
bo‘lishini ko‘rsatish uchun, bininchi holatda talab mutlaqo elastik.
tkkmehi holatda mutlago noelastik, deb olinadi. Quyidagi chizma
haqigatan ham talab egni chizig 1 gorizontal holda bo’lganda, taklhif
chizig'int yuqoriga surilish holati ro’y beradi. Lekin shuni ko'rish
kerakki. bahoning azgina ko'tarilishi ishlab chiqarish hajmin an-
chaga pasaytiradi.

Ma’lumki, talab elastikligi, odatda, iste'molda o‘rindosh tovar-
lar bo'lishint tagozo etadi. Baho ozgima kortarilsa, talab keskin
tushib ketadi va boshga o'rindosh tovarlarga talab ko payadi.

Y Kaamndeaa P Markkonne.rd, Cnau 1. bpro. dxonomuke. K20 Tanamn
1993, 124—127-betlar,
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19-chizma. Taklf elastiklig: turlicha bolgan sharoitda sotishdan tushgan
soligning tagsimianshi.



5.5.3. SOLIQLAR VA TAKLIF ELASTIKLIGI

Taklif elastikligi turlicha bo’lgan bozorda soligm kiritilishi
natijasida ganday o‘zgarishlar bo"lisht ko rib chigiladi. Ma’lumki,
tikr-mulohazalar asosida quyidagicha garor gabul qilinadi

» noelastik taklilda taklif elastik bo'lgandagiga garaganda, soliq
vig'imlart ancha yuqor' bo'ladi;

« taklif noelastik bo*lganda, soliq yuki ishlab cluqaruveht zimma-
siga tushadi. takhif elasuk bo‘lganda esa iste’molcht zirmmasiga tushadi.

Agar taklilni yugon darajada elastik bo‘lganda ishlab chigaruvchi.
xususan, o'z faoliyatt va imkoniyatlarini xohlagancha boshqara olishi
eslansa, quyidagi clizma ancha tushunarli bo‘ladi. Masalan, mahsulot
turimi. texnologiya, ishlab chigansh haynum o-zgartinsh.

——— ] W - - - -

20-chizma. Taklif clustikligi turlicha boslgan sharonda sotishdan kelgan
solignmg tagsimlamishi,
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Qonuniy ravishda bularning hammasi bozor konvukturasiga
moslashish nnkonini beradi, solig yukining eng ko'p gismu iste’-
molchi zimmasiga qo'yilishini korsatadi va aksincha. noelastik yoki
bozorga moslasha olmagan ishlab chiqaruvchilar taklifi solig yukini
xaridorlar velkasiga qo’yishi ancha mushkuldir.

Talab va taklif elastikligi wirlicha bo‘lgan sharoitdagi yangi
soliglar kintlisnining umumiy nawyalari quyidagi jadvalda namoyon
bo'ladr:

Talab va takiif elaslikligi turlicha bo‘lganda soliqni oshirish ogiballari

Takln gancha ko'p elastik bo'lsa. Talab gancha ko'p elastik bo'lsa.
shuncha. shuncha:

— baho yuqori bo‘ladt: — bahom o'sishi past bo'ladi

— ishlab chigarish tushib ketadi- — ishlab chigarish hajn ez pasayadi

— solig tushumlar pasayadi. — solig tushumian kam bo'ladi:

— 1shlab chiganshdagi yo'qotishlur] — ishlab chigaruvchinmg yo'gotish-
kam bo'ladi lart ko'payadi;

— iste’molcht yo'qotishlari kop — iste molchi vorgotishlari kam
holadi. boladi

Hukumart ounday hollarda orligcha mahsulotni sotib olishi,
shu mahsulotga bo'lgan takhiflarnt cheklash choralarim ko‘ristu
va talabm kengaytinish yo'llan bilan. bu muammoni hal etishi
lozim,

ASOSIY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Tatab o‘zearuvchanligi — bahoni bir foiz hisobidagi o zgarishini
talab gilinadigan mahsulot migdoriga foi1z hisobidagi o zgarishi.

Taklif o'zgaruvchanligi — bahoni bir foiz kotarilislu natijasida
taklif' gilnadigan mahsulot migdorini foiz hisobidagi o’zgarishiga
aytilad

Kvora — tovar va boshqa narsalarni chetga chiqarilishi va kiritilishin
cheklash.

Igusodiy plyuralizm — g oyalar, qarashlarning ko pligi

Anniwtet — himoyalash. qo'riglash.

Muonitoring — nazorat dilish, boshgarish

Tender — konvukturaga, shu tovarga bo'lgan talab va ragobat-
chilarning baho sivosatiga asosan. tovarni ishlab chigaruvchi tomo-
nidan taklif etilgan baho.
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NAZORAT SAVOLLAR!

. Talab elastikligi nima va qanday topilad,?
. Talab elastikligiga qanday omillar ta sir qiladi?
. Taklif elastikligi nima? Igtisodiy ogibatlan nimalardan iborat?

Bozor davri mima? Qanday bozor davrlari bor, ularning moluyati.

. Talab va taklif ortigchaligi nima?
. Soliq yukni xaridorlar va ishlab chiqaruvchilar daromadaiga 2 sirini qanday

1izohlaysiz? C'hyzmalarda ko'rsating

. Egni soliglar qanday soliglar?
. Qusshilgan qiymat soligii qanday topiladi? Nima uchun bunaay soliy

kinitilgan?

. Aksiz soliglan qanday mahsulotlarga qo-yiladi va bundav solig migaorining

me’yori gancha (qanday topiladi)?



6-bob. ISTEEMOLCHINING TOVAR TANLOVI
VA FOYDALILIK KONSEPSIYASI

6.1. Iste’'molchi xatti-harakatining xususiyatlar
va unga 1a'sir etuvchi omillar

Iste 'mol bozori — tovarlarmi shaxsiy iste’moli uchun xarid
giluvchi voki xizmatlardan foydalanuvchi alohida shaxslar va oila
vo'jaliklari. Iste 'molchilar bir-birlaridan yoshi. daromad darajasi,
ma'lumoti, bir joyda qo'nmim topib yashamasligi. ta’bi. didlar
bo'yicha keskin farq qiladi. Bozorni o rgan.sh bilan shu-
g-ullanuvchilar turli xil iste’molchilarni guruhlarga ajraub (to‘plab)
ularning maxsus talablarini qondirnish uchun tovarlar shlab
chigarish va xizmat ko rsatishni magsadga muvofiq, deb topdilar
Masalan. balog‘at yoshiga (18— 24 voshga) vetgan istc'molchilar
bozorining o‘zint uch guruhga ajratish (bozor segment) mumkir .
kollej talabalar, yolg'iz yashovchi yoshlar, yosh oilalar.

Balog-at voshiga yetgan vosh iste'molchilar betarib harakat
qulib ko'prog kitob. fotokamera, sterio apparalura, modadagi
kryim-bosh, soch quritgich, shaxsiy gigiyena (tozalik) vositalar
va boshqa ro*zg or uchun zarur bo'lgan buyumlarni xarid qiludilar
Ularning 1shuyoar ko'proq yang: xil tovarlarni xarid qilishga
garatilgan bo‘ladi.

Boshqa keksa yoshdagi kishilar, ayollar va mahalliy ahoh
bozorlarni ham xuddi shunday tahfil qilib o’rganish mumkin. Bu
xil ishlar ularming har biri uchun ma'lum magsadga qgaratigan
markeung dasturlanni ishlab chigish zarurligini bilish uchun kerak
(ragobatlashish nugtayi nazanidan). Kichik firmalarda tovarni
tanlash va uni xarid qilishni ularning o*zi1, yirik firmalarda bu ishni
to‘lig 1sh kunida band bo’lgan maxsus xodimlar olib boradi. Xarid
qilish bo*yicha mutaxassislar tovarlar assortimentini ishlab chigadi
va yangi tovar tur (matrka)larim ular e’tiooriga taqdimm ctuvchs
komnuyavojerlar fikricha baho beradi. Lekin gandaydir do'kon
boshqgaruvchisi tovarlar tarkibidan biron-bir tanlangan tovar turini
bermay, u 0'zi xohlagan boshga tovarnt o'z xariaorlariga tavsiva
ctishi mumkin.
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Ikki o‘rtada turgan sotuvchilar tovarni xarid qiluvchilar bo*ladi.
Ular tovarni olib-sotadi yoki boshqa iste molchilarga o'ziga foyda
olish magsadida iiaraga topshirad.. O*rtada turuvchi olib-sotuvenilar
bozorida ulgurji. chakana savdo firmalan va davlat tashkilotlar
(muassasalari) bozori ishtirok etadr. Davlat tashkilotlari bozorida
ishtirok etuvchilar — fuqarolar uchun va harbiy magsadlarni
qondirishga qaratilgan hukumat darjasidagi xand qiluvchilar eng
virtk iste molchilar husoblanad:. Ular — vazirliklar. xususan. Savdo
vazirligi. Mudofaa vazirligi va boshqalarning ta’murlovchi boshgaruv
tashkilotlar,. Bulardan tashgari, xo"jalik inventarlari. dastgohlari,
mebellari. transport vositalari, yonilg‘i va shunga o’xshashlarni
markazlashgan tartibaa xand qiluvchi boshqarmalar; oliv va o'rta
maxsus ta'limning, yo‘l. kasalxona. uv-joy qurilishi va shunga
o‘xshashlaring jovlardagi mahalliy boshgarmalar: ishtirok etadi.

Biron-bir firma yuqor: sifatdagi mahsulot ishlab chiqarib,
bozorda qummat sotish nnkoniyatiga erishdi devlik. Bu mahsulort
o'ziming aniq nomiga, shlab chiqarish firmasi yoki kompanivasiga
cga. albatta. Masalan. shunday noindagi va sifatdagi mahsulotlardan
biri muzgaymoq, shirin pishiriglar yoki kiyim-kechak bo'lishi
mumkin. Lekin ularni ishlab chigarishni ko‘pavtirishdan avval
kompaniyva eng muliim muammoni hal qilib olislhi kerak. Uning
bahosi gancha bo‘lishi lozim? Buning uchun xaridorlar vuqori
sitatdagi mahsulotga, albatia. vugort bahoda haqg to'lashlarini bilish-
ning o‘z1 kitova emas. Masala shundaki, «qancha migdorda ko‘p
haq to'lavdilar?» savoliga javob topish

Demak. o'z navbatida kompaniya iste’molchilar xohishi, talabi
voki ularning didini chuqur, har tomonlama tahlil gilib chiqgishlan
zarur. Shu bilan birga. korxona yoki firmalar ma’lum turdagi va
sifatdagt mahsulotni ishlab chigarishdan avval 0’z mahsulotlarining
xaridorlarnu topishlarn, ularning xususivatlarim bilishlari zarur
bo‘ladi. Shundagina muzqaymoq yoki ko'vlak, kostum, choy, galiva
kabilarga bo*lgan talab hajmini va uni mahsulot bahosi va sifatiga
bog'ligligini aniqlashlari kerak bo‘ladi. Talab qonuniga ko'ra. bu
verda daromadning fovdah bo'lishi, tovarlar o'rnmi almashinuvi,
tovarlarning pirovard foydaliligi to'g'risidagi nazariyalari lusobga
ohmshi lozim.

Odatdagi iste’molchi xatti-harakatini quyidagilar bilan voritish
mumkin:

1. Fovdali, oqilona xatti-harakat, va’'ni o‘z daromadidan
ko radigan fovdalilikni oshirish
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2. Iste’molchimng tovar afzalligim ajratishida o-rtacha tip
iste mol bozoridag taklifietiladigan tovarlar va xizmatlarga nisbatan
anig-ravshan tikrga ega bo‘laai. deb hisoblash mumkin. Bu shunga
asoslanadiki, xaridorlar xarid qilishht mumkin bo'lgan har bir
keyingi birlik mahsulotdan pirovard natijada qanday foyda
ko‘rishliklarim aniq tasavvur qilishadi.

3. Budjctdagi (oila daromadidagi) cheklan.sh.

4. Baholar. Tovarlarni ishlab chigarish qimmath resutslar sartin,
talab etadi. Shuning uchun ularming bahosi bo'laai. Daromad
cheklangan xaridor cheklangan migdorda tovar xand qiladi. Nimani
.ohlasa, uning hammasini ololmaydi, muqobil mahsulotiar
orasidan o'zini qoniqtiragigan tovarlarni tanlab olish zarur bo*ladi.

Talab gonunmining mohivatini yorituvchi bu holatlar to'g risida
oldin ham avtib o‘tilgan edi. Masalan. xaridorning xatti-harakatlari
tovarlarning loydali xususivatlariga bog'lig. Umuman olganda, ison
ehtivoji cheksiz. Shunga garamay ma’lum xil tovarga bo‘lgan ehtiyoj
gondirilishi mumkin. Bunga sabab iste'molchilarning talablari,
didlari, o‘zgarmay qolgan ma’lum vaqt oraligtida iste 'molchilar
ma’lum xildagi tovarlardan qancha xohlasalar, shuncha olishlari
mumk.n. Iste’'molchilar gancha ko'p miqdorda tovar xarid gilishsa.
shu turdag) tovardan keyingi, qo’shimcha birhikda xarid qilish
xohusht shuncha pasavadi. Buni avtomobil xarid gilish misolida
vaqqol ko‘rish niumkin.

Agar bir kishining avtomobili bo*lmasa, uni xarid qilish uchun
bo'lgan ehtiyoj juda kuchli, u bitta avtomobilga ega bo‘lsa, ikkin-
chisini xand qilish isntivoqi kamroq, ikkita mashinasi bo'lsa,
uchinchi yoki to runchir mashma sotib olishga ishtivoqi ancha past
bo‘ladi. Flattoki, butun avtoparkni sotib olishga qodir bo'lgan kishi-
lar ham kamdan-kam hollarda 4 yoki 5 ta mashinaga ega. Tovar-
larning pirovard fovdaligi kamayvib borishi qonuniga muvofiq har
bur kevingi bithk mah<ulot ma’lum mmqdordagi talabm qondirad:
Bu verda «Moddiy ehtiyojlar (talablar)» deganda mima tushuniladi
huni hilish zarur. Bunda xandorlarni ularga foyda keltirmvehi, voki
.qtisodchilar fikricha huzur bag'ishlovch:, qomiqgish hosil giladigan
tovarlarni, masalan. uy-jovlar, avtomobillar. kompakt disklar,
ko'vlaklar va shunga o*xshashlarni va xizmatlarn: xand ailishini va
fovdalanishun tushunish lozim.

Demak, tovar talabni gondirolsa, u fovdali hisoblunadi. «Foy-
dalilik» va «foyda» tushunchasi bir xil emas. Ma’lumki, turli xildagi
buyumiarning toydahligi turli xil kishilar uchun turhcha bo’laai
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Masalan, ko*z. onz kishilar uchun ko‘zovnak nthoyatda zarur,
foydali buyum hisoblansa. unga muhtoj bo‘lmaganlar uchun hech
qganday fovdalihgi vo‘q va hokazo.

Buyumlaruing «pirovard foydaliligi» deganda. aniq turdagi
mahsulotning har bir gqo‘shimcha birligidan iste’molchiga keladigan
qo'shimcha foydaliliknt. qoniqishni tushunish mumkin'.

Agar iste molchilarmng talablan. didlant ma’lum vaqt oralig-ida
o'zgarmasa, har bir keying: birlik mahsulot foydaliligi kamawvib
boradi. Nima uchun? Chunki shu aniq turdagi mahsulotga bo‘lgan
talab asta-sekin gondirib boriladi yok: talabning gondirilishi
sekinlashadi. Bunga sabab, tovar bahosining o'sishi, daromadning
baho darajasiga nisbatan kamayib borishi yok: shu xildagi
tovarlarning kamyobligi va boshqa onullarmng ta’sir eusludir

Firovard foydahlikning kamayib borishi to-g risidagi tushuncha
fagat talab gonumni izohlash. voritib berishga asoslanib golmasdan.
iste'molchular turli xil tovarlar va xizmat ishlardan fovdalanishda,
ularni xarnd qilishda o‘z daromdlarimi ganday tagsim etish zarur
ligini tushuntirishda ham hal qiiuvchi ahamiyatga ega.

Kam ta minlangan, utimoiy himoyaga muhtoj aholining
turmush darajasi. Bu yerda ham shunday xandorlarning xatu-
harakatlarimi o'rgamsh, tahlil gilish zarurdir. Bunday holatlarda
hukumat aralashib daromad va baho darajasining o-zgansht oziq-
ovqat yoki boshqa turdagi mahsulotlarni iste’mol qilinishiga qanday
ta’'sir etishuu aniglash lozim bo'lacl.

«Iste"molchilar xatti-harakatining iqtisodiv nazariyasi»ti bilish
vordanmuda turh xildagi muammeolar hal etiladi. Shu magsadda,
iste’'molchilar o'z daromadlarini ganday lagsim etadilar va turh
xildagr tovarlar, xizmat ishlari talabiga ular qanday ta’sir etadilar,
degan masalalar o rgaialadi. Bunday bilimlar «daromad va baho-
ning o'zgarishi talab hajmiga ganday ta'sir etadi va mima uchun
baho. daromadm o’zganshiga ayrim xil tovarlarga bo‘lgan talab
boshqalariga quraganda sezuchan bo‘ladi”», savollariga javob topish
unkomivatim beradi®.

Bozordagi iqgtisodiy agentlarning fikricha, xardorlar xatu-
harakatining xususivatlari xalma-xil. Bu xususiyatlar, ya'n1 tovarm
xand gilish to'g risida bir qarorga kelish jarayon rada ko'p xildagi

YO DQuwep, C. dopudye, P Hlsaaensu. Ixonorzixa. 1-ku. M, «dcsion,
38-bet
PP Thengatx, A. Pyundeasd. MukposkouoMuka, M., 1992, 66-bet.
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omillar ta'sirida bo’ladi. Ayrim bozor xodimlari «xarndorlar xatti-
harakatiga 1qtisodivot sohasidagi omillar ta’sir etadi» deh o‘ylasa,
boshqgalart (boshga sotuvchilar) «kishilarming shaxsiy xarakter-
lari — yoshi, ma'lumoti, tavaxkal ish tuta olishi, va'nmi xand qilish
sharoitidag: kishilik va sjumory omillar ta’sir etadi», deyishadi
Demak, asosan, xarid qiluvchi agentlarga 1qusodiy onullar,
kishilarrung shaxsiy omillari — yoshi. kasbi, turmush tarzi, hur-
mat qilish, fikr bilan hisoblashishi, fagat «unga». «uning uchun»
xizmat qilishga qaratilgan xatti-harakatlari, «ko‘ngil tortgan»
jovdan borib xarid qilisht kabi omullar ta'sir etadi (21-chizma).

21-chizma. Iste’molchn xatti-harakatizga ta sir etuvehi onnllar.

Taklif etuvchilar fikri bilan xand giluvchilar fikri mos kel-
ganda, xarid giluvchilarda eng foydali tovarni tanlab olish uchun
+arurivat golmavdi. Chunkr xanidor o'z talabiga mos keladigan
lovarni bu verdan bo‘lmasa, boshga sotuvchilardan olishi mumkin
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Bu yerda, shaxsiy onullar ta’sir etadi. Agarda, tovar turlari bir-
bindan keskin farq qilsa, xarid giluvchi tomon agentlarining
tovarlarni tanlab olish bo‘yicha javobgarligi ortaar va bunda ular
iqusodiy onullar ta‘sirida bo'ladi

Sanoat mahsulotlari xarid giluvchi xaiti-harakatiga
ta sir etuvchi omiflar
Talab. iste'mol xarid ailish hajmiga yoki xarid giluvchi agent-
larga ta’sir etuvchi turh xil shart-sharoitlar, atrof-muhitni o'rab
turgan omullar, ishlarni tashkil etish. o'zaro shaxsiy munosabatlar,
shaxsming individual xususiyatlart 22-chizmada keltirilgan.

22-chizma. Sanoat tovarlarini xand qiluvchilar xatt-harakatiga ta’sir
etuvchi asosiy omullar
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Atrof-muhiini o°rab olgan omillar

Sanoat xarakieridagi tovarlarning iste'molchilari doiino yuzaga
kelishi mumkin bo‘lgan iquisodiy shart-sharoitlar, dastlaoki talab
darajasi. 1quisodivotldagi kelasi o‘zgarishlar, garzlar qiymati o'zga-
tishi onmullarming kuchh ta’sinda bo-lishadi

Iqtisodiyot sohasidagi noamgliklar darajasining o'sib, ko' payib
borishi bilan sanoat tovarlari iste’molchilari mashina va dastgohlar
sotib olish kapital qgoyishlarini amalga oshirishdan saglanib, bor
bo'lgan tovar-moday zaxiralarn hajmini kamayurnishga intilishadi.
Atroldagi shart-sharoitlar omilining ahamivati vanada kuchayib
boradi. Firmalar xarid qilish va kamyob materiallarning katta
zaxirasini tuub tunshga hozirlik ko radi. Sanoat tovarlar xaridorlariga
atrofdagi shart-sharoitlar omih hisoblangan fan-texnika taragqivoti
surtatlari, siyosiy voqealar va raqobatchilar faoliyati kabi omullar
ham ta’sir etadi. Sotuvchilar ham bunday omullarni sinchkovlik
bilan kuzatishlari. ularni iste’molchilarga ta’sir etish xarakterini
aniglashlarn va paydo bolayotgan omillarni yang: imkonivatlarga
avlantirishga intilishlar zarur.

Xarid qilish ishlarin tashkit etish omillar:

Har qandav xand giluvchi tashkilotning sotuvchi o rganishi
lozim bo‘lgan o'z magsadi, siyosiy yo*nalishlari, ko'rsatmasi, ish
yuritishning o’ziga xos usullari, o'zining tashkiliy tuzilishi va bu
tashkilotning ichki-tashkidliy tizimi (tartibi) mavjud. Shuning uchun
bir qancha savollar paydo boladi: xarid qilish jarayonida xand
gilish uchun tir qarorga kelishga necha kishi ishurok etadi? Bu
shaxslar kim? Tovarnt baholashda ular qandav mevorlardan
loydalanadi? Tovar xarid qilsh uchun firma o'z agentlariga qanday
ko'rsatmalar bergan va bu ko'rsatmalar agentlar faoliyatini qay
darajada cheklab qo'yadi?

0O zaro shaxsiy munosabat omillart

Odatda. iste’'molchilar (ite’molchi tashkilotlar, markazlar,
agentlar) tarkibida turli xil nomdagi. huquqdagi turhicha tushun-
utish, ishonurish, boshqalar o'rniga o*zini qo*va bilish qobiliyatiga
cza bo'lgan kishilar kiradi

Sotuvchilariu iste’'molchilarning xatti-harakatlan to'g'nisida har
ganday ma’lumotlarga ega bo'lishi fovdali bo'lishiga qaramasdan,
ularning tovar xarid qilish vaquidagi harakatlar. fikrlarining
o zgarishini bilishlari ancha giyin bo‘ladi
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Har bir shaxsning individual (yakka tarmbdagi)
xususiyat omillari

Tovar xarid qlish 1o'g‘ris:da bir qarorga kclish mobaynida har
bir xandor, iste’molchi o‘ziming shaxsiy aahillarini, asoslarini,
tovarni yoqurishi va xohishlarini vugort qo‘yadi. Bular, albartta,
aniq bir shaxsning yoshiga, xizmat mansabiga, uning xususiyat-
lariga tavakkal ish tuta bilishiga bog'liq.

Xarid giluvchi agentlar o'z ishlarini tashkil etishga turlicha
vondashadilar. Bazi bir oliy ma’lumotli xandorlar (voki ta’min-
lovchilar) sotuvchining tovar tanlash bo‘yicha xitma-xil takln-
larini yuzak: tahlil qilib. masalan, fagat kompvuterlar sotib
olishga inulishadi. Boshgalar ko‘p villardan beri ishlab kela-
votgan «pishiq yigitlar» esa o'z bilganlaridan golmay, tovar
sotuvchini (voki yetkazib beruvchilarni) bir-biriga garshi qilib
go'yadilar. Shumng uchun sotuvchilar o’z xaridorlarmi yaxshi
bilishlar1 va o'z taktikalarini {tovar sotish usullarinn tashqi
muhit sharoitlariga, xarid ishlarini tashkil etish xususiyatlariga,
o°'zaro shaxsiy munosabatlar va boshqa omillarga moslashtirishlarn
zarur

6.2. Iste’molchining tovar afzalligim ajratishi (baholashi)

«Iste’'miolchilar xatti-harakati nazariyasi» quyidag: uch
taxminga asoslanadi

Birineh: taxnun — bunda «xaridorning tovar tanlashi bo-yicha
fikr mulohazasi shakllanib bo'ldi». deb hisoblash mumkin. Buvum-
nmg bahosidan qat’iy nazar, iste’molchi bir necha tovar to'p-
lamudan birontasmi tanlashga garor qild: voki shundav xohish
paydo bo'ldi. Har bir to*plami 10. 20 yoki 30. 40 xildagi tovarlarni
o'z ichiga oladi. 8-jadvalda iste’mol tovarlarning bir qancha
assorumentlar bo‘yicha to'plamlari kelurilmogda. Har bir tovar
lo'plami (masalan. A, B. C va hokazolarni) 10. 20. 40 xil tovar-
lardan 1borat bo‘lib. ularming nuqdorlart ham bo'laai. Bular bir
xildagi kivim-kechak va ozig-ovgat mahsulotlari yoki uv-ro‘zg-or
buvumlar bo'lib, har ma’lum vaqtlarda xard qilib turiladi. Demak,
xandor tovarlar gurulini sohishtirish, A va B tovar to*plami ma’lum
bo‘lsa, ulardan B tovar guruht o‘rniga A to‘plamim yoki aksincha,
A o-rmiga B guruhdagi tovarlarnt ma qul ko'raar.
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&-jadval

Iste’'mol tovarlarining muqobil assortimenti

. . Kiyim-kechaklar 0z.:g-ovgat mahsuloti
Tovar to'plamalari . . . .
xilining migdori xtllari soni
A 40 20
B 50 10
C 10 70
D 30 50
E 10 20

Tkkinchi raxmin — xaridorning tovar tanlashdagi fikrining
mutanosibligi (tranzitivligi). Bunda iste’molchi tovarlar toplamini
bit-bin bilan solishurib, ulardan eng ma’qul ko‘rganini tanlab
oladi. A turdag: tovar guruhini B dan afzal ko'rsa, B n1 C dan
afzal ko radi va hokazo. Masalan. yengil avtomobillarni markalari
bo'vicha solishtirib borish va ulardan birini ma’qul ko'rish
mumkin',

Uchinchi raxmin — bunda «tovar bahosini hisobga olimay, barcha
tovarlar yaxshi, ularmi xarid qgilsa bo‘ladi», aeb aytish mumkin.
Iste'molchilar har doim kam miqdordan ko'p miqdordag: tovarn
alzal ko‘radi. Bu yerda, atrof muhnga zarar vetkazuvchi tovarlarga
ahamuyat bermavdi, chunki xaridorlar bunday tovarlaraan imkon
boricha yuz o-giradi

Shu uch taxminimiz «iste ' mol nazariyasi» modelining asosini
tashkil etadi. Ular iste’molchilar xolushini tushunurmay, faqat

ozib ko rsatichadi. Bu taxminlar ko pgina kishilarga va holatlarga
tegishli,

6.2.1. BEFARQLIK EGRI CHIZIG'I

Betarqglik egri chizig 't — 1ste’molni bir xil darajada qondiruvchi
varoqli, foydali tovar tanlovlan vig'indisinm tashkil etadi. Demak,
chiemaning nuqualar orqali keltirilgan tovar tanlovlariga ste'moichi
befarq bo'ladi.

Agar vuqorida uch taxmin bajarilgan bo'lsa. u holda iste’'molchi
har dot n ikki xil tovarni «<barobar qivmatga ega, teng», deb hisob-
lasln yoki ulardan birimi afzal ko'rishi mumkin.

VP NMuncaus, A, Pyounge.sd. Mukpo3akoliosmuka. M., «3koHoMuKa»
oJleno». 1992, 66—67-betlar.
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23-chizmada avvalgi jadval ina’lumotlari berilgan. Chizma
hefarquik egri chizig'ini itoda etadi. (I)) va A, B hamda C nuqtalaridan
o'tadi. Bu chizma shu ikki xil guruhdag: tovarlar to*plamiga
iste’molchining befarq garashini ko-rsatadi yoki (40—10)
1:te’'molchi o’zim yaxshi ham. yomon ham his etmaydi. Shunda
30 birlik ozig-ovgat mahsulotiandan voz kechgan bo‘ladi. Bunda
iste’molchi A guruhdagi tovarlar to"plamidan B ga tomon harakat
gnib, 30 birhk kiyim-kechak mahsulotlari o rniga 50 birlik oladi.
Xuddi snunday iste’'molchi A dan C ga tomon harakat qilib, birlik
(30—10) kiyim-boshdan voz kechadi va qo‘shimcha (70—30) 40
birlik ozig-ovgat mahsulotlarimi xarid qiladi

Kiyim-kechakiar,
birlik

Befarqlik egri chizig' chizmaaa chapaan o*ngga tomon bormogaa.
Buni wishunish uchun «befarglik egrt chizig'i pastdan yuqoriga
A dan D ga gqarab bormoqgda». deb tasavvur gilinadi. Bunday holat
yugorida aytilgan «ste’mol tovarlart gancha ko'p bo'lsa, shuncha
vaxshi bo'ladi». taxminiga garama-garshi. Chunk: D dagi tovarlar
to'plami ko‘p nmigdorda ozig-ovqat mahsulotlari hamda kiyim-
boshlarni A guruhdagi tovarlar to'plamiga aaraganda o"zida
birlashtirgan. Shuning uchun D nuqtadagi tovarlar to'plash A nug-
tada, ya’ni befarglik chizig'ida bo’la olmaydi. I, befarglik egri
chizig'idan yuqoridagi va o'ng tomonda turgan har qanday tovar
toplarr 1, dagi har qanday tovarlar to‘plamidan afzalrog
hisoblanadi. Kishi bir tovarni boshqasiga nisbatan afzal ko rishini
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tushuntirish uchun shu kiyim-kechaklar va ozig-ovqat mahsutotlari
bo‘yicha befargiik xaritasi, deb ataladigan befarqlik egri chiziglarini
ifodalash mumkmn.

Har bir befarqlik egri chizigi kishilar befarq garaydigan
1ste’mol tovarlari va xizmatlarn to plamini ifoda etadi. 24-chizmada
uchi befarqglik egri chizig'i berilgan. Ular befarqglik xaritasining bir
qismini itoda etadi. Bundag: /. befarqlik egri chizig'1 boshqga /,, /,
larga nisbatan talabni eng ko'p darajada qondiradi

24-chizma. Befarglik egri chizig'i.

Befarqlik egri chiziglari kesishishlari muinkin emas. Agar ular
kesishgan bo’lsa, yugondagi taxminlardan birontasi buziladi. Bu
verda (25-chizma) A va B nuqtalar / — befarqglik egr chizigida
turibd.. Shuning uchun iste 'molchi tovarlarning har ikkir xilidan
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birontasint afzal ko'ra olmaydi. 4 va C nuqtalar ham /. befarqlik
egrl chizig'ida turibdi. Natijada. iste’'molchi B va C tovar 1o‘p-
lamlariga befarq bo‘lishi zarur. Lekin bu haqiqarga to‘g‘ri kelmaydi
Chunki B nuqtadagi tovarlar to'plami C nuquadagiga nisbatan
afzalroq hisoblanadi. Bunga sabab. B tovarlar to‘plami C ga nis-
batan oziq-ovqat va kivim-kechak mahsulotlari turini ko*proq o‘zida
to‘plagan. Demak, agar befarqlik egr chizig‘i kesishsa, «ko'p mig-
dordag: tovarlar kam miqaordagi tovarlarga nisbatan yaxshi»
taxmini teskart bo'ub chiqad

Kesishadigan befarqlik egri chiziglari soni cheksiz bo‘lishi
mumkin’,

6.2.2. BIR-BIRI O‘RNINI BOSA OLADIGAN TOVARLAR
TANLASHNING PIROVARD ME'YORI

Myozlar 2, 3, 4 va undan ortiq xildagi mahsulotlar orasidan
eng foyaalisini tanlab olishda. kelishib ish ko‘rishadi. Buning mo-
hiyatim befarqhik egri chiziglari arqali tushuntirish mumkin
(26-chizma). A turdag) iste’'mol tovarlanni tanlash mobaynida
iste ' molchi harakat qilib. 16 turdagi tovarlar to'plani tomon baoradi.

C — kiyim-kechaklar. birlik

NS NP WS T

' P, Munoaik, [. Pybungpeisd. MukposkoHoMuka. M., «DKOHOMUKA»,
«Jleno», 1992, 66—G67-betlar
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Bunda iste’molchi bir birlik ozig-ovgat mahsulotini olish uchun
(16—10) 6 birlik kiyim-kechak mahsulotidan voz kechishga tayvor.
I.ekin B dan C turdagi tovarlar to‘plamiga tomon harakat qilib
borganda, yana qo shimcha bir birlik ozig-ovqat mahsulotins olish
uchun (3—2=1) avvalgi 6 birlik o‘rmiga 4 birhk (10—6) kiyim-
bosh olishh uchun ham rozi bo-lad.

Iste’molchi C dan D ga tomon harakat gilsa, 2 birlik kivim-
hoshdan voz kechib (6—4=2), atigi bir birlik ozi1g-ovgat mahsulot
xarid qiladi (4—3—1). Agar kishi kivim-boshlardan ko"proq xand
gilib va oziq ovgatlarnt kam iste’'mol gilayotgan bo’lsa. u ozig-
ovygat uchun kiyim-boshlardan voz kechishga tayvor. Agar u ko proq
ozig-ovgat mahsulotlariga ega bo’lsa. u shunga yarasha Kiyun-
kechaklardan iste’'mol qilishni kamavtiradi. Demak. iste’molcni
xatti-harakatini ifodalovchi bu model shum ko'rsatadiki, agar
1te molcht har gqanday boshga xil tovarlarni ko'prog xarid qilib
horsa, u iste'mol jarayonida shuncha kam gorugish hosil qilaai
Iste’molming umumiy hajmi orub borganda, ma’lum xil tovarm
ko'p migdorda iste’mol qilishda iste’molchi gonigish hosil aldadigan
go'shimcha (orugcha) talablar haymi kamayadi. Natyada, befarglik
cgri chizig‘r ichkariga egiladi. Bunday holatlarda ste’molchi bur xil
(ovar wurlarint o'z ichiga olgan iste moldagi tovarlar o' plamaing
mutanosiblikda bo‘lish.ni xohlaydi

Iste’molchilarm goniqtiradigan, ularning talabiga mos kela-
digan holatm ifodalash shartlandan bin — boshga bir qancha
tovarlardan voz kechib o*rniga boshga bir tovarm xarnd qilish yok
tantashning pirovard me’vort MRSnimg kam bo‘lisli hisoblanadi'.

MRS — vertikal o*qga tushirilgan tovarlar migdon bo'lib,
iste’'molchi gonzontal o-qdagi tovaraan hir birlik olishi uchun
undan voz kechaai

C — kiyim-kechaklar migdori:

F — ozig-ovqatlar migdori:

AC — kiyim-boshlardagi o‘zgarish;

AF — ozig-ovgatlar migdoridagi o‘zgarish;

AC/AF — tovar o rmini almashtinishning prrovard me yor.

Yuqoridagi chizmadan A dan B nuqta tomon ozig-ovqat
mahsulotlarm tanlab olish uchun harakat qilib borilsa, ozig-
ovgat mahsulotlari F ning migdont MRS kiyitn-boshlar C 6 birlikka

P. Muudaix, A. Prountheasd. Mukpookoriomuka. M., «3KOHOMHKI»,
«Tenon. 1992, 74-betlar
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kamayadi: AC/AF =— (—6)/1=6. Lekin biz B nugtadag tovarlar
to‘plamidan S ga aqarab surilsa, MRS 4 birlikkacha kamayadi. C va
D nuqtalarni tagqoslab MRS ning D nugtada 2 ga tengligini ko‘rish
mumkin. D nuqtadan E nuqtaga surilganda MRSning birga tengligi
ma’lum bho‘ladi

Bunaa ozig-ovgat mahsulotlarini iste'mol qilish ko‘paygan
sari befarqlik egri chizig'i egilish burchagining absolut nugdori
kamayadi va MRS ham kamayadi. Natijada, befarglik egrni chizig'i
ichkariga botgan (yoki tashgariga buruib chiggan) bo‘ladi.

Befarqik egir chizig i shakllart bir tovarni ikkinchisiga
almashtinish xohis hi wirli darajada ckanligini ko'rsatadi. 27-chizmada
ikki Kishining betarqlik chizig'i keltriladi.

27 a-chizmadagi O‘tkirning befarglik egri chizig'i uni sharbat
iste ' mol qilishga befargligini va u ko proq alkogolsiz ichinlik-
larni (mineral suv, koka-kola va boshqalarni) yoqurishim ko*rsatib
turibdi

Sharbatiing borligi. ko pligi O‘tkirning alkogolsiz ichimlik-
larm1 — mineral suv, koka-kola va shunga o*xshashlarni iste’mol
qilishiga unchalik ta’sir etmaydi. O°tkir sharbatga ko'prog o‘rin
beraair. uning borhgiga, iste’mol ailishga befarq gqaraydi. O‘tkirning
befarglik cgri chizig'i sok o‘rniga alkogolsiz ichimlik ichishning
pirovard normasming, e yortnmg nisbatan pasayib, yo'qoub
borayotganin ko'rsatadi (27 a-chizma).

27 b-chizmada Ahmadning alkogolsiz ichimlikning o'rniga
nisbatan ko proq sharbatlarnt ma'qul ko'rish me’yorining vuqori

Shurbanar Sharbarlar

Atkogolsiz whemliklar Alkogolsiz ehmldiklar
27-chizma. Tovar yoqtirishdagi individual faiqlar.
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ckanligini ko‘rish mumkin. O*tkir mineral suv. koka-kolani yaxsh
ko‘rsa, Ahmad sharbatlart,” yvaxshi ko'rad.. Agar mutlago yaxshi
ko‘rmasa. befaralik egri clizig'i to'g‘n vertikal holatda bo‘lardi.

Iste’molchilarnmg qaysi xildagi, ganday fason, moda. yoki
ilataag:, modeldagi, tashqr ko‘rrshi chiroyh bo‘lib. texmika
xususiyatlari eng yaxshi bo’lgan mashinalarni yoki boshqga buyumianu
voqurishini bilish. ularning didin1 o‘rgamish vangi buyumlami
varatishda hal qiluvchi ahamivatga egadir. Tovar xususiyatlarini ifoda
ctuvchi har bir belgini hisobga olib. uni varatish zarur, Shundagina,
uni shlab chigaruvchuar yuqori foydaga erishish: mumkin

6.3. Iste’molchi talabining daromadiga ko‘ra cheklanish:

Iste miolchining turli xil tovarlarga bo'lgan munosabati uning
atti-harakatini to‘liq tushunuirib bera olmaydi. Turli x1l tovarlai
va xizmatlar bahosi yordamiaa, shuningdek, bugjetdagi chek-
lanishlar alohida kishilarning tovar tanloviga ta’sir etadi.

6.3.1. BUDJET CHIZIG']

Budjet chizigs ma’lum bahodagi tovar migdornin xarid qihsh
uchun umunuy xarajatlarning daromadga teng bo‘lishini ko'rsatadi.

Agar Kislu «ikki Xil tovar bor», deb faraz qilinsa va uru xand
giluvchiming daromaar 40 dollar, deb qabul qilinsa; ozig-ovgat
mahsulotintng bir birligi 1 (bir) dollar, kivim-boshlar bir dona-
stning bahosi 2 dollar bolsa va 40 dollar daromadning hammasi
kivim xarid qilish uchun sarflansa, u holda eng ko pi bilan 20 birlik
A turdagi tovardan xarid qilish1 mumkin. Buni 9-jadval ma’lu
motlari ko‘rsatadi. B. C va D assortimenti (navi)dag: tovarlar
o planu 40 dollar daromadni sarf gilish imkoniyatlarini ko'rsatad:
(28-chizma).

9-jadval
Tovarlar te-plami va xarajatlar
Tovarlar navining S . - Umumiy
to-planu Ozig-ovqatlar (F)} Kiyim-besh (C) xarajatlar (dollar)
A 0 20 40
B 10 15 40
C 20 10 40
D 30 5 40
E 40 0 40




28-chizmada 9-jadval ma’lumotlari asosida A nugtadan E nua-
tagacha tovarlaming budjet chizig'i keltirilgan. Agar xaridor ayol
bir birlik kiy;mdan voz kechsa, 2 dollar tejab qolad: va bir birlik
0ziq -ovgat mahsuloti olsa. | dollar sart giladi. Ozig-ovqgatlar o rmiga
xand qilingan kiyimlar migdon budjet chizig'i yo*nalishida hamma
yerda bir xil bo’lsa. A nugtadan E gacha budjet chizigi tog'ri
chizig hosil gilaai. Bu misolaa budjet chizig‘i quviaagi tenglamada
beriladi: F+2C=40 dollar'.

C
C — kiyim- AC/AF—— 7+ =— P, /P,
lar, birlik 0l 1
15 pen-m--
11/] Sttt b
crpy=20 ° :
5 e w - e m———— -
1
H
¢ 10 20 10 v —y/P)

F — ozig-ovgatlar, birlik

28-chizma. Budiet chizig'i.

Kesman.ng eng yuqori nuqtasi A dan E ga tomon harakat
quib borganda. bu ayol kiyim-bosh olish uchun kamroqg xarajat
qilib. vzig-ovgat uchun esa ko'proq xarajat qiladi,

Ko*proq migdorda ozig-ovqat mahsulotlarini xarid qilish uchun
go'shimcha kiyim-bosh xand qilishdan vos kechish. ozig-ovqatlar
bahosining kiyimlar bahosiga nisbati bilan topiladi (2 dollar= 1/2).
Kivimnlarning bittasi 2 dollar va oz1g-ovqat mahsulotining bir birligi
I dollar bo'lganligi uchun I birlik ozig-ovgat mahsulotning xand
qilish uchun 1/2 (yanim) birlik kiyim-boshdan voz kechish kerak.
Budjet chizig'i chizmasidagi C nuqtada iste ' molchi uchun optimal
miqdordag: tovarlar 1o'plam mavjud (Ce va Fe). Bu nuqtada budjet
chizighming og'ishu =—P_/P_. og'ishi ==MRS. Shuning uchun
optimal nuqtada quyidagi tenglik bajariladi

U P Hunaaux, . Pydungeasd. MuxkposkoHomMika, M., «IKOHOMIKD»,
«Jleno». 1992, 78—79Y- bellar.



Berilgan baho va daromad

o P,
aarajasida 1ste molming L = MRS,
opumalhgi £

Chizmadag: C nuqtada egrn chizigning tangens burchag
AC/AF=—1/2 ga teng. ya'ni ozig-ovqat mahsulotlarining giymat
kiytmlar giymati nisbatiga teng

Bu birinchi tenglamadan ozig-ovgat mahsulotlarim ko proq
varid qilish uchun Kiyim-boshlarning qanchasidan voz keclnsh
kerakligint aniglash mumkin. Tenglamaning har ikki gismini P,
ga tagsimlab, uni C ga. kiyimlarga nisbatan hal gilinadi

C=(1/P)~(P/P)"F.

Ikkinchu tenglama 1/P, boshlang'ich ordinau o'qi va (P/P,)
burchak koeffitsientiga to‘g’ri bo‘ladi (i-daromad).

Budjet chizigiiming burchak koeffitsienti — (P,/P.) ikkKi xil
tovarlar bahosining qiyosiy misbati hisoblanadi. Bu koeffitsient
daromad miqdori o‘zgarmayv golganda tovarlarni bir-birini o‘rniga
almashtinsh mumkinligi me yorim ko*rsatad

6.3.2. DAROMAD VA BAHO O*ZGARISHINING BUDJET
CHIZIG'IGA TA'SIRI

Yugorida ko'rilgan, budjet chizig'i iste ' molchilar daromadi va
tovarlar bahosi — P.va P.ga bog'liq bo‘ladi. Ammo daromadlar
va baho tez o zganb turadi. Bunday holda budjet chizig'ida qanday
o'zgarishlar sodir bo'lishim ko‘rish mumkin.

Daromadning o'zgarishi

Daromad o'zgarsa. budjet chizig'ida ganday holat yuz beradi?
Chizigh funksiya tenglamasidan kelib chiqilsa, daromad o zgarsa
vertikal o'qdan chigib keladigan kesma uzunligi o"zgaradi. Lekin
og'ish burchagi bir xil goladi. Chunki hech gaysi tovar bahosi
o'zgargam yo'q (29-chizma).

29-cnizmada daromad 40 dollardan 80 dollarga oshganda (2 marta
oshganda) budjet chizig'i o'ng tomonga sunladi (/, dan J/, ga). J, J,
ga parallel bolib goladi. Agar 1ste’molchi xohlasa ikki xil tovar boyicha
xaridlarmi 2 marta oshirish1 mumkin; u holda budjet chizig*s /. dan
J. holatiga suriladi. Aksincha. duromadi 2 marta pasavib 20 dollar
bo'lib golsa. budiet chizigf chapga surilib. J,holatga keladi

107



C —ki-
yumlar
bzr[igi

S0
7% 2 [ 1

30

20

10 .
F — ozig-ovqar

7 7 - mahsutotlari
20 40 6 &0 migdori

29-chizma. Daromadming budiet chizig'iga ta’'siri.

Agar xaria qilish uchun ikk: xil tovar ma’lum bo‘lsa va ulardan
bi-iming bahosi o‘zgarib. ikkinchisi o‘zgarmay qolsa. budjet chizi-
g'ida ganday o‘zgarish sodir bo‘ladi? C=({/P) — (P/C,) F
tenglamasidan foydalanib. ozig-ovqatlar bahosining budjet
cluzigiiga a'sinm vozib ko'rsatish mumkin. «Ozig-ovgat mah-
sulotlari (F) bahost 2 marta, ya’m | dollardan 0.5 dollarga
pasayai», deb qabul qilinsa, vertikal o‘qdan chiggan kesma
o‘zgarmay qoladi. Burchak koefiitsienu P/ =1 dollar/ 2 dollar=

l | v .
- dan 0.5 dollar/2 gollar=— 3 gacha o‘zgaradi

Faqat kivim-bosh xarid giluvchi kishi bahoning o‘zgarishiga
garamaydi. Lekin juda ko'p ozig-ovqgatlar xarid qiluvchi kishi o'z
daromadlaruiu oshirib xarid qilish gobilivatint kuchavtiradi. Haqi-
qatan esa xand quislu mumkin bolgan ozig-ovgat mahsulotlar
ning eng ko'pr ular bahosin pasayishit hisobiga ta’minlangan
bo'ladi.

Boshqa tomondan oladigan bo'lsak, oziq-ovqatlar bahosi
2 marta | dollardan 2 dollarga oshsa budjet chizig™1 teskari aylanib
J, holatiga tushadi. chunki xarid qobiliyati pasayadi. Yana o'sha
kiyun boshie yaxsht ko'1adigan kishiga ozig-ovqatlar bahosi ta’sir
etmaydi (30-chizma).

Kistilarnmg xarid qobiliyau faqat daromadga emas, tovar
bahosiga ham bog'lig. Iqtisodiy inflatsiya ta’siriga tushgan holat ikki

108



C — kiyimlar

20
F— ozig
ovgar mah-
0 sulotlari
migdori

30-cluzma. Baho o zgarishining budjct chizighiga ta’siri.

xil mahsulow bo‘yicha bahosi ikki marta va iste’molchilar daromaai
ham ikki marta oshsa, budjct chizig'ining og'is*u o*zgarmavdi. Eng
ko'p xarid qilish mumkin bolgan mahsulot migdori ham brr xil
darajada qolaai.

6.4. Iste’molchining Tovar ranlowi

[ste'molchilar ehtivoji va talabi maksimal darajada. Yuqorida
iste’molchilarning qaysi xil tovar afzalligini ajrata bilishi, ularga
baho berishi. yoqurgan. xush ko‘rgan tovarn xanid qilishi va ular
daromadlaridagi cheklanishlar ko‘rib chiqudi. Endi yakka holdagi
iste ' molchilar har bir tovar xilidan qancha kerakligini qanday
qratadilar, tanlab oladilar? Ular bunday tanlovda to‘g'ni yo'l
tutadilar. berilgan va cheklangan budjetlar nugdorida tovarlarn
tanlashda xato qilmavdilar, talablarini maksimal aarajada
gondiradilar. deb hisoblaymiz. Bunga erishish uchun tovarlar va
xizmatlar to'g'n tanlanganda, ular budjet chizig'idan (daromad
dowrasidan) chigmasligt lozim.

Shuni ham aytish kerakki. cheklangan daromad hisobiga
iste'mol tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan barcha talablarni to°liq
gondirib bo‘linavdi. Misolda «hanuma daromad hozirg! vaqtda sarf
ctiladi», deb soddalashtirildi. Shunday qilib. fagat budjet chizig-ida
tovarlardan kerakligini tanlab olish mumkin

Ouyidagi clizmada befaralik egri chizig'ining uchtasi kishi
larning ozig-ovgat mahsulotlan va kiyim-kechaklarga bo‘lgan
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munosabeztini nodalaydi. Uch egri chizigdan o ng tomonda, tepada
turgan 1, chizig'i iste’'molni yuqor darajada qoniquiradi, boshqa
chiziglar nisbatan kamroq qoniqish hosil bo'lishini ko‘rsatadi
(1, 1)

’ lll betarqlik chizig ida turgan B nuqta darajasiaa iste’molchi
daromaaining ko'p qisnu kivim-kechaklar xarid gilish uchun
sarflanmib. boshqa xil mahsulot bo'yicha talab to‘lig qondirilmay
qolganini ko‘rsatad:. Shuning uchun daromadni qayta tagsimlab.
oz1g-ovqgat uchun ham oul ajratib, B dan A ga garab harakat qilinsa,
1ste’molchining shu migdordagi 40 dollar daromadi hisobiga talabi
to‘laroq, ya’ni optimal darajada qondiriladi. Bu narsa I. — befarglik
chizig'ida bo'laal.

Bundan tashqari. tovarlar tanlovim I, — befarqlik chizig'ining
o'ng tomomda va yugorida (masalan. 1. chizig'idagi C nuqtaaa)
olib borilsa u holda talabni yanada ko'progq qondirishga erishish
mumbkin. Lekin bunga ernishib bo‘lmaydi. Chunki daromad migdori
yetmaydi. Demak, A nugtada .ste'molchunng talabi oqilona va
maksimal darajada qondinladi (31-chizma).

Kiyimlar birligi

Ko rinib turibdiki. yuqori darajada qoniqish beradigan tovar
tanlovi befarqlik egri chizig ining budjet chizig i bilan eng yuqori
ioyda kesishgan nugtasida yotishi kerak. A nuqta betarglik chizig'i
(1,) bilan budjet chizig'ning kesishgan joyida turibdi. A nuqtada
budjet chizig'ining og'ishi befarglik chizigiining og'ishiga teng keladi
Tovar almashmuvining pirovard me’yori befarghk egri chizig'i
burchak koeffitsientining salbiy midorim tashkil etganligi tufayli,
budjet cheklangan sharoitda iste’'molm maksimal gondirishga
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erishish (3) MRS = P/P nuqiasida ta’minlanadi (MRS — pirovard
loyda). Pirovard tovar almashish me’yon (F va C) shu tovarlar
bahosining nisbatiga teng bo’lganda iste’molni maksimal darajada
goniqtirishga erishiladi. Demak, iste’molchi Fva C tovarlarni MF
baholar nisbatiga teng bo‘lgan sharoiuda. oz talablarim to‘liq
gondiiadi. Yuqoridagt uchinchi tenglama shartiga ko'ra igtisodiyotda
ma’'lum darajada opumallikni ta'munlashga erishish mumkin bo‘ladi.
Shu misolda maksimal qomgish hosil gilish (pirovard foyda),
go shimcha birhik ozig- ovgat mahsulotini iste 'mol qilish bilan
bog'hq bo‘lgan fovda pirovard xarajatlarga teng bo‘lgandagina
ta'mmlanadi. Pirovard foyda MRS A nuqgtada u 1/2 shu nuqrada
budjet chizigida P=1 va P =2. Bu iste’molchi bir birlik ozig-ovqat
mahsuloti olishi uchun 1/2 birlik miqdordagi kiyim-boshlaridan
voz kechishi zarur. demakdir.

Agar pirovard foyda — MRS shu ko‘rsatilgan misbatlardan
kam voki ko'p bo‘lsa. maksimal qoniqishga erishib bo‘lmaydi.

Agar chizmadagi B nugtani A nuqta bilan solishtirilsa, B nug-
tada iste’molchi 10 birtik ozig-ovqat, 15 birlik kiyim-bosh olaal.
Bu yerda baholar misbati yoki pirovard xarajatlar 172 ga teng
chunki ozig-ovqgat 1 dollar, kiyim-bosh esa 2 dollar turad'. Lekin
<hunga qaramay pirovara foyda MES 1/2 dan katta bo‘lib. taxminan
bir (1) ga teng. Natijada, iste’'molchi bir birlik ozig-ovgatm bir
birlik kiyim-boshga almashtirishga tayyor (rozi): bunda u o'z
talablarini kamayurmagan bo‘ladi. Chunki ozig-ovqat arzon, Agar
u kiyim-boshni kamroq ozig-ovqatni ko proq xarid ailsa, bu uning
lovdasini oshiradi.

Agar iste’molchiga bir birlik ozig-ovqat zarur bo‘lsa-yu, lekin
u kiyim-boshdan bitta kam olib 2 dollar tejab qolsa, unga (2 birlik)
ozig-ovqat olib o'zini to‘lig ta’minlasht mumkin. Demak. A nuqg-
tadagi holatga erishguncha daromadni gayta tagsimlashni shunday
vo‘l bilan davom etuirish mumkin.

6.5. Foydalilik kunsepsiyasi yoki rovar
foydaliligimi oshirish qoidalari

6.5.1. TOYARLAR FOYDALILIGI VA ISTE'MOLCHILAR
QONIQISHINI MAKSIMALLASHTIRISH

Fovdalilik biron bir kishi yoki tste’molch: tomonidan .ste'mol
qilingan tovar vok. boshga bir harakatlarni bajarish natgasida olgan
gomqishning daraiasini ifodalaydi. Kishilar yogimsizlik, noxushlik



baxsh etadigan narsalardan voz kechib, o zlari uchun lLuzur
bag‘ishlaydigan, qoniqish beradigan narsalarm olib foydalilikka
erishadi yoki foyda ko'radi, undan foydalanadi. Agar bir kishi
o‘ziga ko'ylak olinasdan uning o rmiga shu pulga 3 ta kitob xarid
gilgan bo’lsa, uning uchun bu ko*proq huzur bag‘ishlagan bo‘ladi.
Chunki ko‘vlakka garaganda, kitob uning uchun toydalirog.

Foydalil'k funksiyasi befarqlik xaritasidan tovarlar tanlovidagi
ma’lumotlarn’ beradi, ulardan birnning afzalligini, foydaliligini
ko'rsatadi va betarglik chizig'ida aks eturiladi. Masalan, tanlab
olinadigan bir qancha tovarlar to’plamidan A turdag tovar B to'p-
lammudagl tovar tuniga nisbatan afzal bo‘lsa, A o'plamdagi tovar
turiga mos keladigan miqdor B dagiga qaraganda yuqori, betarglik
egri chuzig'ida I, fovdalilik darajasi 3 ga teng. Shu bilan bir vaqtda
B tovar to-planu [, egri chizig'ida ikkincht o*rinda bo‘lib fovdalilik
darajas1 2 ga teng. C tovar to‘plami esa eng pastdagi . befarqlik
egri chizig'ida | darajadagi foydalilikka ega bo‘ladi

Fovdalilikning o‘lchov birligini tanlash ixtiyoriy bo‘lishi
mumkin. Fovdalilik darajasini tartib ragamlan orgali ko'rsatish
mumkin. Masalan. 4,3,1 yoki 3.2,1. Buning uchun ko'pgina tovar-
larnmg fovdalingini solishtirtb, ulardan kerakliguu tanlab otinadi
Buning uchun kishilarning qaysi tovarni xush ko‘rishi, ma'qul
ko-rishi. ularning ta’bi, didi to'g'risida xulosa qilish uchun tovar
tanlovi to'g tisidagi ma’lumotlarga ega bo'lish lozim

Agar bir kishi 2 birlik ozig-ovgat mahsuloti va 3 birlik kivim-
bosh xarid qilish o‘rniga 3 birlik ozig-ovgat va 2 birlik kiyim-boshni
50 dollarga xaria ailgan bo'lsa, «birinchi tovar wrini (ozig-ov-
gatnn kkinchi tovar turidan alzalrog. ma’'qulroq ko‘rgan». deb
xulosa qilinadi. Bu yerda birinchi tovarni ikkinchi tovarga nisbatan
gay darajada ustun qo'yganligi to"g‘risidagi tovarlar tanlovi
ma’lumotlaridan foydalangam vo'q.

End: yuqoridagi fikr-mulohazalar asosida aniq funksiya
(bog'liglik) korib chigiladi. [ (F.S)=FCning ko'pay trnasi bo‘lgan
iste 'molum gondirish darajasini ifodalaydi. 32-chizmada shu
funksiyaga to'g‘ri keladigan ayrim befarqlik egri chiziglari
kKo‘rsaulgan.

Chizmam chizish uchun anig turdagi tovarni tanlab olish
zarur. Masalan, F=5 va C=3 | ularning fovdalilik darajasi topilaai.
Kevin foydaliligi FC=25 ga teng bo'lgan (F=10, C=2, F=2.5.
C=10) barcha tanlangan iste’'mol tovarlari va xizmatlarining
yig-indisi asosida befarglik egri chizig'i chiziladi.
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32-chizma. Befarglik egri chiziglari.

Ikkincht befarglik chizig‘i ham FC=50 ga teng bo‘ladigan,
uchinchi egri chizig esa FC—10 barcha ma’lumotlarga ega bo"lad1.
Foydalilik funksiyadan fovdalanganda ularning tartib bilan
joylashish xususiyatiga qgaraladi: raqamlar miqdoriming ahanuyati
vo'q.

6.5.2. PTROVARD FOYDALILIK (YOKI FOYDALILIKNI
MAKSIMALLASHTIRISH QOIDALARI)

Pirovard foydalink voki foydalilikni eng ko'p darajada oshirish
masalasiming mohiyan quyidagicha boladi. Iste 'molchi xarid qilishi
mumkin bo‘lgan tovarlardan. o'z budjetidan (daromaddan) tash-
qariga chigmagan sharoitda (daromadiga ko'ra), tanlab oladigan
tovarlarinmg gaysi biri uni ko‘proq qonigtitadi voki uning uchun
loydalirog hisoblanadi?

Foydalilik 'kki1 holaida yuzaga kelishi mumkin. Birinchisi,
iste’molchilar wovar tanlovida. ikkinchusi. ijumoty, xo'jalik vazifa-
larini hal etishda. u yoki bu loyihalarm tanlashda xarajatlar bilan
bu xildagi ishlardan ohnadigan samarani (foydani) solishtirib
ulardan fovdalirog bo’iganlanim tanlab olish yoki qabul mlish
holatlarid'r. Bu yerda iste’molchilarinng tovar tanlovining pirovard
lovdalil.igi konsepsiyasi to g risida {ikr yuritiladi'.

Pirovard toydalilik (M) qo‘shimcha birlik mahsulotdan
go'shimcha ravishda qonigish hosil quinishining o*lchovi,
inevoridir.

Prrovard foydalitik to'g risidagi fiknnmizni davom ettirib avtish
mumkinki, bunda iste’molchi o’zining pul daromadlarim shunday

VP [Tundank, . Pvoundeiasd. MUKposkoHOMIKA. M., «DKOHOMHKI»,
wlexos, 1992, 96-betlar.
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tagstmlashi kerakki. shunda har bir mansulot turini xarid gilish
uchun sarflangan oxirg! dollari bir xildagi go shimcha (pirovard)
foyda keltirsin. Bu qoida «Foydalilikni maksimallashurish qoidasi»
deyiladi. Agar shu goidaga binoan, iste’molchi «0 zining pirovard
fovdalingint muvozanatlashtirsa» unda uning xarajatlarini o zgar
tirishga hech narsa ta’sir etmaydi.

[ste’molchi muvozanatda bo‘ladi. Albatta, iste’'molchining didi
(talabi), daromadi yoki turli xil rovarlar bahosi o‘zgarsa shu
iste’molchi giyin ahvolga tushib qoladi — xarid qilinadigan tovarlar
tanlovining har ganday o"zgarishida umumiy foydalilik pasavadi.

Demak. har bir xand qilinadigan tovar turi uchun gilinadigan
bir aollarning pirovard foydaliligi bir xil bo‘lsa yoki budjetdagi
daromad shunday tagsim etilsa, shundagina maksimal foydalilikka
erishiladi. Pirovard foydalilik iste’molning o°sib borishi bilan bog‘lig.
Masalan, 0 dan 10 birlikkacha ozig-ovat mahsulotlar 1ste’mol
qilingandagi pirovard fovdalilik 9 ga teng bo‘lisht mumkin. 10 dan
20 birlikkacha iste’mol qilinganda 7, 20 dan 30 gacha 5 birlikka
teng bo'lishi mumkin. Bu ragamlar pirovard foydalilikning kamayib
borishini ham o°z ichiga oladi.

Bir xil nomdagi bir kinoni 2, 3. 5, 10 marta ko'rgan sari
uning foydahiik darajasi pasayib, zarart ham bo‘lisht mumkin yok
shakar choyni ichish me’yori um fovdaliligiga bog'liq borlad:

Pirovard toydalilik konsepsiyasini iste molni maksimal foydalligi
muammosi bilan quyidagicha qiyoslab ko rish mumkin. Agar o‘sha
ikkt x1l tovar tun guruhlarint (to'plamlarnini), ya'mi kiyim-kechak
(C) va ozig-ovggat mahsulotlan (F) asosida ko'radigan bo‘lsak.
tovarlardan almashib fovdalanish quyigagicha ifoda etiladi

MRS — go'shimcha bir birlik ozig-ovgat mahsulotining
1ste'molidan ko'~
rilgan foyda.

Ml — pirovard
toydalilik (F voki C /5
husobiga) (MI}, M! ) l' ~

Qushimchabir-
lik oz1g-ovqat mah- 3 -
sulotlar. (F)ni iste’- ' ' 1
mol ailish (AF) 3 n i$ t
uning har binning
go'stumcha voki pi- 33-chizma. Befarglik egri chuzig'i
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rovard fovdaliligini (MI) beradi. Shu bilan bir vaqtda ozig-ovqat
mahsulotlaiin: ko'proq iste mol gilish hisobiga kivim-kechak mah-
sulotlarint C ni iste’mol qihshnmg pasavishi (MI)), uning har
birligi uchun to'g'n keladigan foydalilikni kamavtiradi va natijada
umumiy yo'qoush holati M|l ro‘y beradi. Bum quyidagicha be-
larqlik egr1 chizig'idagi surthshdan ko rish mumkin (33-chizma).

rdamma befarglik egri chizig'i nuqtalarida bir xil darajadag:
foydalilik ta’mmlangani uchun F mahsulonm iste’'mol hajmining
ishi lusobiga olinadigan umumiy foydalilikning kamayishi C mal-
suloti iste’molining kamayishini muvozanaiga (voki me’yoriga)
keltirishi zarur:

C= Ml (Ah + MI_(AC).
Bu tenglamani quyidagicha yozishinuz ham mumkin:
(AC/AP = MI /M1

Lekin (AC/AF Fva C mahsulotlan almashinuvining me’yorini
ko‘rsatgant uchun MRS=MI /Ml bo‘lad.

Bu tenglama bizga tovar almashinuvining pirovaid me yori
- ning pirovard fovdaliligining. C ning pirovard fovdaliligiga
misbatini ko-rsatadi. Iste'molchi F mahsuloum iste’mol qilishn
oshinish uchun € mahsulot. 1ste molim kamayurib borsa, F ning
puovard foydaliligi o'sib boradi.

Iste’molchilar oz talablarini maksimal darajada qondirsa.
F 11 C ga almashishning pirovard me'yori ikki xil tovar bahosining
nisbatiga teng bo‘ladi.

MRS=P,/P..

MF tovar almashishimng pirovard me’yori bo‘lganligi uchun
F va C mahsulotlart iste molining pirovard foydaliligi misbatiga
teng va quvidagicha yoziladi:

MI /MI=P/P_yoki MI /P

Shunaay ailib. bu tenglama budjetdagi xarajat gilinadigan har
bir dollarning prrovard foydaliligi har bir tovar uchun bir xil
tteng) tagsimlangandagina maksimum foydalilikka erishishini
ko‘rsatadi. Pirovard fovdalitikni ta'nnnlash prinsipi mikro-
igtisodiyotda maksimallashtirishda muhim hisoblanadi.
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ASOSTY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Xaridor bozori — bozorda taklifni talabdan oshib ketgan xarajati.

Sotuvchi bozori — talabni taklifdan ortib ketgan holati.

Izokvanta — bir xil hajmda mahsulot ishlab chiqarishni
ta’minlashda ishlatiladigan barcha ishlab chiqarish omillarin
joylashishini ifoda etadigan egrt chiziq.

Budjet chizigi — ma’lum bozordagi tovar miqdorini xarid gilish
uchun umumy xarajatlarni daromadga teng kelish

Foydalilik — iste’molchi tomonidan iste’mol qilingan tovar yoki
boshqa bir xarajatlarni boshqansh natijasida olgan goniqishi.

Pirovard foydalilik — iste ' molch talabini ko*proq qondiradigan
voki uning uchun fovdalirog bo‘lgan tovarlarni tanlab olishi. Pirovard
foydahlik qo‘shimcha birlik mahsulotdan go'shimcha ravishda qonigish
foyda qilish me vori hisoblanadi

NAZORAT SAVOLLARI

I. Iste’'molchining tovar afzalligim aanday tushunish lozim?
2. Tovar almashinuvining me'yori nima?
3. Budjetdagi cheklanish nima?

4. Iste'molchi tanloviming mehiyauni yoriting.

3. Fovdalilik konsepsiyasi nima?

6. Fovdalinkni maksimallashtirish qoidasining mohiyatini tushuntirmg.
7. Mustaqil ravishda betarqlik egri chizig'inl chizib. izohlab bering.

8. Baho o’zgarishini budjet chizigiga ta’sirim ganday izohlaysiz?

9. Qaysi holatda iste  molchi talabi maksimal darajaaa bo'ladi?
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7-bob. ISHLAB CHIQARISH JARAYONIDA
FIRMALARNING XATTI-HARAKATI

7.1. Ishlab chiqarish va uni tashkil etish asoslari

Bu bobda ishiab chiqaruvchiarning xatti-harakati, ishlab
chiqarish omillari va mahsulot haymini o*zgartirish zarur bo'lgan-
da, firmalar ishlab clhiqarishni qanday tashkil etadilar va 1shlab
chiqarish xarajatlarint qanday o‘zgartiradilar, kabi masalalarga
e'tibor qaratiladi. Firma va korxonalarning asosiy vazifasi — muh-
sulot ishlab chigarib. uni sotish. maksimal fovdaga erishish. Mah-
sulot shiab chigarish uchun ishlab chigarish jarayonim amalga
oshirish zarur.

Ishlab chigarish jarayoni — bu mehnat va tabuy jarayonlarni
ma’lum tartibda ketma-ketlikda tashkil etish majmuasi bo'lib, ular
vordamida xomashyo, materiallar tayyor mahsulotga aylanadi.

Ishtab chigarish jaravoninmg yoki mahsulot ishlab chiqa-
nshning asosiy elementlar:

1. Kishilarning foydali mehnat jarayonmi, ya'ni «mehnat» va
«tadbirkorlik qobilivati».

«Mehnar — kishilarning tovar ishlab chiqarish va xizimat
ko'rsatish borasidagi jismoniy va aqgliv mehnati qobiliyati.

2. Mehnat vositalari — mashina, mexanizmlar, texnologiya,
dastgohlar, binolar, tovar moddiy boyliklari va boshga mehnat
qurollari.

3. Mehnat buyumlan — xomashyo materiallar, yoqilg'i. ishlab
chigarish jarayon‘dagi ishlab chiqanlishi tugallanmagan mah-
sulotlar, ixtirolar.

4. Ishlab chiqarishm tashkil etish — muhim va murakkab
uirayon, u hiamma narsan hal quadi

Korxona bo‘vicha ishlab chigarish jarayonlari — asosiy va
vordamchi jarayonlarga bo‘linaai.

Asosty texnologik jarayvonlar yordamida xomashyo material-
lurining shakli, yinkhgi, tuzilishi, ko rinishi va xususiyatlari 0°z-
garadi.
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Yordamchi jarayonlar asosiy jarayonlarming uzluksiz. bir
me’yorda, ritmda. mo-tadil borishini ta'minlavdi. Ular yordamida
olingan mahsulotlar asosiy ishlab chiqarishga xizmat qilaar. Ularga
asbob-anjomlar 1shlab chiqarish, ehiiyot gismlar va boshqalar
kiradi

Xizmar giluvehi jarayoniarga asosty va vordamchi jarayonlarning
bir me’vorda muvaffaqiyath borishini ta’minlovchi jarayonlar kiradi
Bundayv ishlarmi mashinasozlik korxonasida transport xo*jaliklan
ombor xojaliklari, nuthsulot sifatim nazorat eti.h, energetika
xojaliklari bajaradi. Lekin korxonada asosiy jaravonlar hal qiluvchi
ahamiyatga ega.

Ishlab chiqarish jaravonlar nihoyatda murakkab jarayon va
ular, odatda. bir necha fazalarga, bosqichlarga bo’linaai:

[. Tayyorlov.
I1. Qayta ishlash
I11. Yig-uv voki tayvor mahsulot ishlab chigarish.

Har bir 1shlab chiqarish fazasi bir gancha xususiy jarayon-
lardan iborat bo‘lih. ular tayyor mahsulot ustidan nisbatan
tugallangan jarayonlarni ifodalaydi. Xususiy jarayonlar texnologik
jarayonlarga oo 'nnadi.

«Texnologik jarayon» deb. bir ishchi yoki ishchilar gurulu
tomonidan bir ish joyida mehnat qurollar (kapital) va mchnat
buvumlart o'zgarmagan sharoitda bajariladigan ishlab chiqarish
jarayonlarining bir qismiga aytiladi.

Shunday qilib, mahsulot ishlab chiqarish hajymi, sotiladigan
tovarlar hajmi, ularning bahosi, xarajatlar va foyda miqdor: ishlab
chiqgarish omitlaridan iborat bo‘lgan ishlab chigarish texnologiyasiga
bog'liq.

Agar firma yangi avtomobil ishlab chiqaradigan bo‘lsa,
«mashinaning vig‘uv sexlan qgay darajada texnika bilan nhozlanadi
qancha migdorda mehnat re<urslari 1alb etilishi kerak?» kabi savollar
har doimt shu tirmani qizigtirio turishi lozim. Shuningdek. firma
avtomobil ishlab chigarishni ko‘paytirmoqch: bo‘lsa, «isheh’lar
sonini qanchaga oshinsh kerak. yangi korxona qurish keraknn
voki shu korxonani kengaytirish, quvvatini oshnish zarurnu, gaysi
biri magsadga muvofiq?» savollari unt o ylantnadi. Bu xildag:
savollar har qanday ishlab chiqanshga tegishli. Demak, ishlab
chigarish nazanyasi va xarajatlar firmani boshgarishdagr asosiy
masalalardan biri hisoblanadi
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Har ganday jamiyatmng iqtisodiy tizrmu tabuv resurslar. ish
kuchi. texnologiya, zaruriy tadbirkorlik va boshqaruv qobiliyatim
birlashtiruvchi mexanizindan iborat'. Har ganday 1gqtisodiy tizim-
ning pirovard magsadi — kishilarning ehtiyojin tovarlar va xiz-
matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash orqali qondirishdan iboraudir.

Iqusodiy tizimning birinchi ajralmas gismi — bu tabny resurslar;
ikkinchi gisnu — 1shchilar soni;
uchinchi gismi — mavjud bo‘lgan ish kuchi-
mng sifati.

Resurslar mavjudligi hamma narsani hal eumaydi. Maviud
resurslar maksimal darajada iqtisodiy foyda beradigan sohalarga
yo'naltirllisln lozim. Ofzbekiston Respublikasi xilma-xil tabiiy
resurslarga boy mamlakat. Bu vazifam mamlakatimiz hayotida kapital
va menejment hal etishi zarur. Amerika iqusodivotidag tajnba buni
ma’'qullaydi.

7.2. Korxonada ishlab chigarishni tashkil etish qoidalan
va ishlab chiqarish davr

Ishlab chigarish jarayonini tashkil etish quyidagi tamoyillarga
asoslanadi

. Proporsionallik.
. Uzluksizlik.
. Mo'tadillik.
Parallellik.
. Buyumlarni ishlab chiqgarish jarayonida eng gisqa yo'l bilan
harakat qildirish, ishlovga uzatish va tayyor mahsulot olish. Buning
uchun korxonaning sex va uchastkalanda jovlashishi texnologik
jarayon talablariga javob berishi kerak.

6. Ishlab clhgqanishni aviomatlashtirish.

U B —

Proporsionallik — vaqt birlig: ichida korxonaning asosiy va
vordamchi sex-uchastkalarida ishlab chigariladigan mahsulot hajmi
teng miqdorda bo’lishi lozim.

Uzluksiztik — mahsulot turi cheklangan. 1shlab chiqgarish
avtomatlashtirilgan sharoitda amalga oshiriladi. Bunda buvumlarga

' OcitoBbl aMepuKaHckoit akoiromMuku. TMep. ¢ anwra. M. TITTITL 1993.
22—23-betlar,
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ishlov berishda kutib qolishlar bo'lmavdi. Uzluksizlik darajasi (U/)
tanaffuslar vaquini (7) ishlab chiqarish davrining uzunligiga (/d)
nisbatt bilan tooiladi:

Mo tadillik — har bir ish joyida, uchastka, sex va korxonada
bir xil vaqt ichida mahsulowni teng miqdorda voki asta-sekin
ko'payib borishin: ko rsatadi.

Parallellik bir vaqtda barcha ish joylarida bir gqancha detallar
va mahsulot bo’laklarini ishlab chigarilishini tagozo etadi.

Ishlab chiqarish jarayonini ogilona tashkil etishga go‘vilgan
eng asosiy talablardan bir1 — mahsulot 1shlab chigarish (tav-
vorlash) davrining uzunligi eng kam migdorim ta'minlash. Ishlab
chigarish davri xomashyo matenallari 1shlab chiqarishga kiritil-
gandan to tavyor mahsulot bo’lib chigqungacha ketgan vaqt
uzunligi.

Ishlab chigarish davri gancha kam bo‘lsa, unumdorlik
shuncha yugori bo‘ladi. Mehnat sarfining me’yori ma’lum vaqt
oralig-ida ishlab chigarilgan mahsulot yoki shu hajmdagi mah
sulotni ishlab chiqarish uchun ketgan vaqt. Demak, 1shlab chiga-
rish davrining kamayishi mehnatning tejyalishi hisoblanadi. Ishlab
chigarish davri texnologik jarayonlar davridan va tanaffuslar
davridan iborat

Ishlab chigansh davrining uzunligi quyidagi umumiy formula
asosida topiladi:

i
lym = Z {tiexn + ’mb e F !“)Jr z ([opa + Lima )

bu yerda, 7,

., — ishlab chigarish davrining umumiy uzunligi.
soat. min; Lo

— texnologik jarayonlar uzunligi: ¢,, — tabiiy jara-
yonlar uzunligi: 7,,. — nazorat etish jarayoni uzunligi; 7, — tran-
sport operatsiyalart uzunligi.

Bu vaqgtlar texnologik jarayonlar davri, deb yuniuladi: 7, -
buyumlarni smenalararo operatsivalar o‘rtasida turib qolish vaaty;
l,.., — smenalararo turib gouish vaqti; i — operatsiyalar va
tanaffuslar som

Ishlab chiqarish davrining uzunlig. buvumiar, detallar, uzel-
larga (mahsulot bo‘laklariga) ishlov berish usuliga bog‘lig
Buyumlarga ishlov berish tartibiga ko'ra. ishlab chigarish davn
uzun voki qisqa bo'ladi.
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7.3. Isnlab chiqarish omillari (resurslar)
to‘g‘risida tushuncha

Tovarlar ishlab chigarish va xizmat ishlarinit bajarishda ish
tirok etadigan, ishlab chigarishning pirovard natijalariga ta’sir
ko rsatadigan resurslar «ishlab chigarish omillari». aeb ataladi

Iqtisodivot famida 1qusodiy resurslarning auyidagi guruhlar
mavjud

o tabity resurslar yoki yer va ver osti hamda ustki boyliklari:
e kapital;

e melinat resurslari

o tadbirkorlik gobilivati (tadbirkorlik).

Bu omullarming har biri iqtisodiyot tizimda o'z o'rii bor
ular ma’'lum xildagi vazifalarni baaradilar.

Tabuy resurslar.— tovarlar ishlab chiqarish va xizmat ishlarin
bajarishda ishlatiladigan tabiiy ne’matlar. Ular foydali qazilmalar
o'rmonlar, suv, havo va shunga o‘xshashlar. Tabiiy resurslar
deganda, igtisodchilar «yer» iborasini ham ishlatib, unga ham
«ishlab chigarish omuli», deb qaraydilar. Yer tabiiv omil sifauda
o'rganitadi. O'zbekistonning ver fond davlat chegaralariga qaaar
bo'lgan hamma yerlar hisoblanadi. Davlat ver fondi qishloq xo’jalig
magsadlarida fovdalanish uchun jamoa xojaligi va boshga xo jaliklarga
borib go-vilgan qishlog xo-jaligi yerlandan, aholi yashaydigan
punktlar (shaharlar, kichik shaharchalar va qishloq aholi joylarining
verlariaan), sanoat, transport, kurort. qo'rigxonalarning yerlar.-
dan va boshqa har xil verlardan (davlat o'rmon fondlan yerlandan,
davlat suv fondlan yerlaridan) iborat.

O'zbekistonning umuimiv yer fondi keyingi ma'lumotlar
bo‘yicha 44,75 min gektar. shundan salkam 32 mlin gektar qishloq
xo'jaligiga qarashli yerlar. Qishlog xo'jaligi verlari ichida katta sahnoq
83,5 % ni o'tloglar va vaylovlar egallavdi

Yer fondi quyidagilardan tashkil topad:

e sug'oriladigan yerlar;

e vaylovlar;

e o'rmonzorlar;

e yo'llar va ko'p villik daraxtlar bilan band bo‘lgan yerlar;
e suv ostt yerlari;

¢ shaxsiy tomorqa xo‘jalik yerlari:

e boshqa verlar
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Yer — mmson mehnaii mahsuli emas. Ishlab chiqarish omilining
bu guruhiga tabiat bergan bovliklar, yer osti gazilma boyliklan
ham kuitladi. Ular ishlab chigarish jaravonida ishlatiladi. O*zbe-
kistonda ver resurslaridan foydalamsh holati ham gorugarli emas,
deb topildi. Aynigsa. Jizzax, Samargand. Sirdarvo, Namangan va
boshqa viloyatlarda. Masalan,

e yerni qonunsiz ravishaa cgallab olish;

e sug-oriladigan ekinzorlarni gishloq xo'jaligi oborotidan chiqib
ketishi;

e ko'plab dala maydonlari turli xil sabablar bilan ekilmay
golishi,

e yerdan belgilangan magsadlarda fovdalanilmaslik hollarining
maviudligi;

e ko'p yerlarnt zax, shor bosib botqoqlikka avlanib bo-
rishi;

e yerdan fovdalanishaa qonunchilikka rioya qilmaslik holatlan,
mohaldagi ekinlar o‘rniga boshqa xil ekinlar ekish. Bunday verlar
2001-yilda 41 nung 500 ga bo‘lgan. 2001 -yilning vakuni bo'yicha
120 ming 500 ga yerda paxta hosildorligi 10 sentnerdan, Chelak
wmamda 8,3 sentner, Jizzax viloyatining Zomin tumanida 8.6 sent-
ner. Eng yuqori paxta hosildorligi 28.7 sentner bo'lib. bu Farg'ona
viloyatining Yozyovon, Andygon viloyatining Ulug'nur tumam
xo'jaliklariga to-g‘ri keladi;

e statistik hisobotlarda yer miqdorim fermer xo-jaliklari
tomonidan kamaytirib ko*rsatilishi.

Bu guruhga fovdalaniladigan yerlar, o‘rmonlar va boshqalar
krradi. Ayni o‘rinda har bir kishi O‘zbekistonning tabiiy xomashyo
resurslan to‘g risida yetarli dargjada ma’lumotga ega bo-lishi fovdadan
xoli emas. Hozirg1 vaqtgacha O‘zbekistonda 2,7 mingdan ziyod
turli xil foydali qazilma konlan va ma’aanlar bo‘lgan istigbolli
joylar aniglangan. Ular 100 ga yagin mineral xomashyo turlarini
o'z ichiga oladi. Shundan 60 tadan ortig'1 ishlab clugarishga jalb
etilgan; 900 dan orug kon qidirib topilgan bo'lib, ularning
tasciglangan zaxiralart 970 mird AQSH dollarint tashkil etadi.
Shu bilan biga, O‘zbekistonning umumiy mineral xomashyo
potensiali — 3,3 trillion AQSH dollaridan ortigroq baholana-
votganini ham aytib o'tish kerak
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7.4. Ishlab chiqarish omillarining' mansulot
hajmi ko payishiga ta’siri

Firmaning xatti-harakati u yoki bu hajmdagi resurslardan
gancha haymda mahsulot ishlab chiqarish mumkinligini ko'rsatadi
Bunday tahlil ishlab chigarish funksiyalaridan, yoki omillaridan
boshlanadi.

«Ishlab chiganish funksiyasi» deb. ishlab chigariladigan
mahsulot hajmin firma sarf gi'adigan mehnat va kapital resurslar.
haimiga bog'ligligiga aytilaa.. Ishlab chigarish funksivasi quyidagicha
bo’lad

Q= F(L. K.

bu yerda, L — mehnat: K — kapital.

Bu tenglama ma’lum tuidagt mahsulotm (masalan, vino vok.
kompyuter ishlab chiqarish, poyabzal, shakar) ishlab chiqa-
nshning ma’lum usullari voki texnologivasidan foydalanishda
go'llaniladi. Yoki mahsulot ishlab chiqarish jarayonida ishlab
chigarish omillan — kapital. mehnat, xomashyo, matenallarni
birlashtirish uchun zarur bo'lgan turh xil usullar to‘g'rnisida ma'lum
darajada bilimlar bo’lganda ishlatiladi. Ma’lumki, texnologiyalar
larayqiy etib, rivoilanib boradi. Shuning uchun firma ma'lum
nuqdordagi va sifatdagi ishlab chiqarish omullarmi (resurslarini)
va mahsulot ishlab chiganishni tashkil etishmng eng tovdali usul-
larini tanlagandagina mahsulot hajmim oshirishi mumkin.

Barcha firmalar samarador bo‘lishga harakat qiladi. Lekin
buning uchun ishlab chigarishni shunday usullarini tanlash
kerakki. ular ham texnologik ham iquisodiy jihatdan samarador
bo'lsin,

Berilgan hajmdagi mahsulotni ishlab chiqansh uchun boshqga
hech qanday usullar bo‘lmay. fagat shu bitta ishlab chiqarish
usul yordanuda juda bo’Imaganda resuislarni biron bir xili bo*vicha
xarajatlari kam bo‘lgan ishlab chiqarish usul texnologik jthatdan
samarador usul hisoblanad:. Yoki shu berilgan hajmdagi
resurslardan ishlab chigarilgan mahsulot haynu maksimal darajada
bo‘lsa. bunday ishlab chigarish usuli texnologik nthaidan samarador
hisoblanadi. Bu ikk: tushuncha bir xil ma’noni beradi, churki
ular resurslar isrof bo‘lmasligini talab etadi.

! «Ishlab chigarish funksivalari» deb ham vuritilagi.
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Ishlab cmiqarish omillanidan toydalanish — isrofgarchilikka.
voki unumsiz, foydasiz ishlab chiqarish jaravonlarini qo‘llashga
vo'l qo'ymayai. Ular firmalar samaradorligining ta’minlanishim
taqozo etadi, ya ni firmalar har bir ishlab chigarish omillandan
ma’lum nisbatda foydalanib maksimal samaradorlikka erishishlari
mumkin. Mahsulot hajmini kamaytiradigan ishlab chiqgarish
omillarining kombinatsiyasi ishlatilmaydi. Albatta, «ishlab chigarish
har doim ham 'qtisodiy samarador bo'ladi», deb aytish haqiqatga
lo‘g‘rt kelmaydi. Lekin «maksimal foydaga» intilgan firmalar resurs-
larmi bekorga sarf etmaydi. deb aytishga barcha asoslar bor. Fovdam
maksimallashtinish uchun firma xarajat qiladigan resurslarni
shunday tanlab olish kerakki, bozorda sotishga mo'ljallangan
mahsulot miqdoriga ketadigan ishlab chiqarish xarajatlart minimal
darajada bo’lsin.

7.5. lzokvantalar

«Izokvanta» deb, bir xil haymda mahsulot ishiab chigarishni
ta’minlashdu shlatiladigan barcha ishlab chigarish omillarining
joylashishini ifoda etuvchi egri chiziqqa aytiladi. Masalan, oziq-
ovgat mahsulotlarini ishlab chigarisnda mehnat va kapital
resurslaridan foydalanadigan ishlab chiqanish texnologiyasi
o'rganiladi yoki bir xil haymdagi mahsulot uchun kapital va
mehnat xarajatlan turlicha bo’lishini ko‘rish mumkin. Masalan,
2 birlik kapital, 4 birlik mehnat sarflab, 85 birlik mahsulot ishlab
chiqarishga erishiladr va hokazo. Bu [0-jadval ma‘lumotlaridan
ko‘rinadi

10-jadval

Bir xil hajmdagi mahsulot miqdori uchun kapital va mehnat xarajatlan
har xilligining holatlar

Kapital qo‘vilmalar Mehnat sarfi (mechnat salmog'1) — L

(kapital sarfiy — K 1 y) 3 4 5
1 20 49 55 65 75
2 40 60 75 85 90
3 55 75 90 100 105
4 65 85 100 110 115
5 735 90 105 115 120




10-jadvaldagy ma’lumotlarni izokvantalardan foydalanish
asosida grafikua ko rish mumkin:

A - kapital
sa
o B

4
C
Q=%
Q-7

D Q=55
0 I 2 3 J 5] L — mehnar sarfi

34-chizma. Ishlab chigarish omilining ma’lum vaqgtda o*zgarish: natijasida
ishlab clugarilgan mahsulot egri chizig'i (grafigi).

Chizmada uchta ishlab chiqarish izokvantalari berilgan.
Chizmaning ofglanda ma’lum davraagi ishlab chigarish omillan
joylashgan. Izokvantalar 10-jadval ma’lumotlariga to'g‘n keladi

A nuqtadagi | birlik mehnat sarfi va 3 birlik kapital xarajati
55 birhk mahsulot olishni ta’minlavdi. Shu bilan bir vagtda D nug-
tada shunday migdordagi mahsulot uchun 3 birlik mehnat va I bir-
lik kapital sarf etiladi.

Q, izokvanta u. 1zokvantadan yuqor va o‘ng tarafaa yotibdi.
Chunki unda Q, dagiga qaraganda ko‘proq mahsulot ishlab
chiganshm ta’minlayaigan ishlab chiqarish omillart ioylashgan.

Izokvantalar befarglik egn chizig'iga o xshagan bo‘lib. agar
xandorlar talabini gondirish darajasini pastdan yugoriga garab
ko‘rsatsa, izokvantalar mahsulot 1shlab chigarish hajmin
ko'rsatadi. Befarglik egri chizig'ining yugorida bo*lishi 1izokvamalar
vordamida muahsulot ishlab chigarish darajusini o'lchagandek,
buyumlarning foydalihik darajasini o’lchab bo‘lmaydi.

Izokvanra xaritalari 1zokvantalar to*plami bo’lib, ma’lum mug-
dordagi ishlab chiqarich amillaridan voki resurslaridan foydalamish
hisobiga maksimal miqdorda mahsulot ishlab chiqarilishini ko'r-
satadi. Jzokvanta xaritalari — ishlab clugarish wunksiyalarining
alternativ usulaa vozilishi. Befargiik egn chizigti xaritalari ham
xuddi shunday buyumlarning fovdaliligini vozishning alternativ
usult. Har bir izokvantaga turli migdordagi mahsulot shlab
chigarish mos keladi.



Izokvantalar firmaning mahsulot ishlab chiqarish bo'yicha
qarorlar qabul qilishdagi sharoitga moslashish qobiliyauni
ko‘rsatadi.

7.6. Qisqa bozor davridagi ishlab chigarish

Qisqa davr mobaynida 1shlab chiqarish omili o*zgaruvchan
bo'lsa. boshqasi doimiydir. Shu davrda o'zgarmayaigan omuillar
«o'zgarmas omillar», deb ataladi. Shuning uchun gisqa davrda ishlab
chiqarish hajmmung o'sish1 o°zgaruvchan resurs o qiga parallel
yotadi.

Har bir alohida holatda, va'ni aniq turdagi mahsulotni ishlab
chiqarish va sotishda ishlab chiqarish omillarimng o‘zgarish davri
har xil.

Quqga davrda 1kki omildan — kapital va mehnat omilidan bir
vaquda fovdalanib bo*lmaydi. Masalan, 10-jadval va 34-chizmaaan
ko'radigan bo’lsak, 90 birlik mahsulot ishlab chiqarish uchun
hirma mehnat xargjatlarnin 1 birlikdan 3 birlikka oshiradi. Shunaa
cinzmadagt A nuqta C nuqta holatga sunladi.

Lekin qisqa davrdagi 90 birlhik mah<ulot uchun xarajatlar
120 dollarm tashkil etadi. ya'ni uzoq davrdagi E nuqtada turgan
xarajatlarga misbatan 10 dollarga ko'p bo*ladi (120 doll=3 br.kapital
* 10 doll+3 br.mehnat - 30 doll).

Agar firmaning ozig-ovqat mahsulou 55 birlik haymda qolsa.
I bulik mehnat resurslari va 3 birhik kapital shlatiladi (A nuqtada)
Firmaning qisqa davrdagi 55 birlik mahsulot uchun umunuy xarajatlari
60 dollarni tashkil etadi. Chunki mehnat xarajatlan 30 dollar/soat,
kaputal sarfi atigi 10 dol-
larga teng (3 birlik ka-
pital* 10 doll + 1 birlik
mehnat < 30 doll/s)

Pirovard mahsulot —
mehnat sarfinming | bir-
likka oshirilishi hisobiga
olingan go'shma birlik
L — mehnar sarfi mahsulot nugdondir. Qisqa

davrda 1shlab chiqarishnung

K — kapital
sarfi

q- iz i t ; all n N &1 N i I.V » N .

33 c_'luuna. Qisqa davrdagi ishlab chiqarish kengavishi o‘zgaruvchan
omillarining kombinatsiyast. Bu chizmada ld: linadi i
mehnat vmili ¢zgarib, kapital o'zgarmagan omildan olina "gan 5a-

holat ko'rsati gan. mdraning pasayib borisin
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agonuni ta’sirida bo'ladi. Shunday qilib. jonl mehnat o‘zgaruvchan
bo'lib, kapital o‘zgarmagandagi holatm o‘rganadigan bo‘lsak,
bunda firma mehnat resurslarn sarfini ko'payura borib. shuning
hisobiga mahsulot 1shlab chiqarish hajmini oshiradi.

Korxona rahbari, albaua. «qancha ishchi ishlaulishi kerak,
qancha migdorda palto, kostum ishlab chiyilishi zarur?», savollariga
javob topish uchun mahsulot gancha o'sib borayotganini bilish.
zarur. | |-jadval kapital o-zgarmay, mehnat xaraatlari turli miqdorda
o-zgarib borgandag: mahsulot hgymini ko*rsatadi. Jadvalaan ko rinib
turibdiki. barcha holatlarda kapital nugdori bir xil — 10 birlik
Mehnat xarajatlar 8 birlikka yetganda mahsulot ortip borad: va
112 birlikda bor1adi. Undan keyvingi mehnat xarajatlari mahsulotning
ko'payishiga yordam bermaydi. Aksincha, mahsulot kamayadi
xarajatlar samarasiz bo’lad.

! 1-jadval

Bir ishlab chiqarish omili o‘zgargandagi ishlab chigarish natijalari

Mehnat | Kapital Mabhsulot ishlab O‘rtacha Pirovard
sarfi (L) | sarfi (K) | chiaanish haynu (Q) | mahsuwot (Q/L)Y | mahsulot (Q/1.)

0 10 0 —

l 10 10 10 10

2 10 30 15 20

3 10 60 20 30

4 10 80 20 20

5 10 95 19 13

6 10 108 18 13

7 10 112 16 —4

8 10 112 14 0

9 10 108 12 —4

10 10 100 10 —38

O'zgaruvchan resurslarning pirovard mahsuldorligini kamayib
borishi «unuimdorlikni kamayib borish1 gonuni» yoki (nisbatlar
o zgarishi qonunt), deb nom oldi. Birinchi marta bu gqonun
XVIII asrning ikkinchi yarmida fransuz iqtisodcmisi Tyurgo



tomomdan qishloq xo’jaligi ishlab chiqarishini ilnny jihatdan
o‘rganishi tufayli topildi. D. Rikardo. J. St. Mill kabi olimlar ham
bu gonundan o°zlaricha boshqa sohalarga qo‘llab fovdalanishgan'.

Hozirgi zamon 1qtisodiyot fam unumdorlikni kamayib borish
qonummi umumiy xarakwerda. deb biladi va kishilar faolivatining
har ganday sohalariga tegishli, deb hisoblaydi. Bunda bir va bir necha
omillar ishuirok etadi. shulardan bir to‘xtovsiz ko‘payadi, boshqatari
esa o'zgarmaydi (resurslar ozgarmaydi). Bu haqiqat isbot talab
quimaydi. uy bekasi bu bilan ovqatga iz solganda har kuni to’gnashudi.

Shu jadval ma’lumotlari asosida 36-chizma tahlil gilinsa
mahsulot hajmi 112 brrlikka vetguncha ko*payib. keyvin pasayish
(36 a-chizma) kuzatiladi.

oy - mt g g ——— ———— = " = ———
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L — mehnat sarfi

36 a-chizma. Ishlab chigarish omilinung o‘zgarishin ishlub
chiqarish haymiga ta'siri.

Pirovard mahsulot cgn chizig'i 36 a-chizmada gorizontal o-qni
ishlab chigarnish umumiy hajmiming eng ko‘p darajasida kesib
otgan: (/L=112/8. Bunga sabab, ishchin bittaga ko'paytirsa,
mahsulot ishlab chiga.ish hapni pasayadi. Natijada, shu ishchi
uchun pirovard mahsulot nisbiv, samarasiz bo‘ladi.

Ko‘rinib turibdiki, bir ishchi bir kunda 10 birlik hajmda
mahsulot ishlab chigarsa, yollangan ikkinchi ishchi olingandan
keyin 20 birlik mahsulot ishlab chiqariladi. Naujada, 2 kunda
2 ishcni 30 birhik mahsulot ishlab chiqaradr (10+20). Shunda o rtacha
unumdorlik 15 birlikka yetadi.

' C.H. Heawrkoscku, . Mukposkoiiomuka. M., «dejo». 1998, 180-bet.

128



Pirovard mahsulot o rtacha mahsulotga teng kelganda o rtacha
mahsulot egri chizig'i eng yugon darajaga chigadi. Bu holat chizmada
M nuqtada korinadi (36 b-chizma).

36 b-chizma. Ishlab chigarish ominning birontasi o'zgargandagr mahsulot
ishlab cleqansh egn chizig'i.

Samaranmng kamayib borish qonuni

Samaraning kamayib borish qonuni qisqa davrdagi ishlab
chrgarish holatida ishlatiladi. Bu gqonun ma’lum xil texnologiya
mavjud bo’lgan sharoitda qo‘llaniladi. Agar tcxnika-texnologiva
takomillashib o*zgarsa, ishlab chigarish hajmm ko*payad*, mehnat
sarfi esa ortib boradi. Bu xarajat 8 birlikdan oshgandan so'ng jonli
mehnat samarasi pasayadi. Demak. vuqo-ida ko'rsatilgan qonun
ishlagan bo'ladi.

Qonun shum ko-rsatadiki, ma'lum darajadan so‘ng ishlab
chigarish omillarining go‘shimcha xarajatlari foyda bermaydi.
37-chizma ham shuni ko'rsatadi

Ishlab chigarish hajnn

37-chizma. Texnologiva yaxshilanishining shlab chiqanshga ta’sin.
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7.7. Uzoa bozor davridagi ishlab chiqarish

Qisqa davrda ishlab chigarish omillandan biri o zgaruvchan,
boshgalart o'zgarmay qolsa, ishlab chigarishning rivojlanishi, ken-
gavishi o‘zgaruvchan omillar qaytimi (unumdorligi)ning kamavib
borishi goidasiga bo'ysunadi.

Uzoq davrda. firma barcha ishlab chigarish omillarini o‘zgar
unsh imkonivatiga ega. Ishlab chigarish hajnuni tejash goidasi
amal quadi. Agar shu mavjud texnologiva sharoiuda ishlab chigansh
hajminm oshirish barcha resurslarni teng nuqdorda, proporsiyada
oshirib bonsh hisobiga ta'minlansa, 1shlab chigarish samarador
bo'ladi. ishlab chigarish ko'lam.ning o-zganshi holati sodir bo*ladi.

Uzoq davr shunday vaqt orahig*iki. bunda barcha omillarn —
mehnat. material xarajatlarini o-zgartirish uchun vaqt yetarli
bo'luadi. Bunday ishlab chigarish omillan «o*zgaruvchan omillars,
deb vuniiladi. Uzoq davrda korxona quvvatini ham o‘zgarurish
imkonivati bor. lekm turh xil mahsulotlarmi ishlab chigarish va
sotish muddati turlicha. Bunga sabab mahsulotni ishlab cliqa-
rishning murakkabligi, xususiyatlar. og'ir-yengilligidir, Masalan
salgin ichimiiklar uchun uzoq davr 12 kun bo'lsa, neft-kimyo
voki avtomobil firmalari uchun 10 yil muddatn tashkil etadi.
Farazga ko'ra, dastlabki ishlab chigarish hajmuning ishlab chigarish
omillart (funksiyalari) quvidagicha:

O=f(KL).

Unda ishlatiladigan resurslar haimini N marta oshirgandan
so'ng 1shlab chigarish funksiyast quyidagicha ko‘rinish olaai:

Q.—f (NK.NL).

Bunda ishlab chigarish haymining osishi turlicha bolishi
mumkin

a). Resurslarni N marta oshinish bilan ishlab clugarish hajimi
ham N marta oshsa (Q,=N - Q). shlab chiganish resurslanning
qavtimi (unumdorligi} doimry bo‘ladic Q,=ab=bs.

b). Agar ishlab chigarish haynu & martadan kam ko'paysa
1Q, L N-0.), ishlab chigarish ko‘lamimmg kamavib borish ho-
lati sodir boladi: Q,<abh<bs.
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- kapual

. — wmehnat sarfi

38-chizma. Resurslar o' zgarishining 1shlib
chigarish hajmiga tasiri.

2t

J9-chizma. 1shlab chigansh hajmini mo'ljalaagi-
dan kKamayishining ogibatlari.

40-chizma. Ishlab chigarish o*sishinmg resurs-
lar sarfini kamayishiga ta’siri.
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Ishlab chiqarishni
har safar oshirib bo-
rish shunga varasha
resurslar sarfini talab
etadi

d). Agar ishlab
chiaansh N mana-
dan ko'p oshsa
(Q,>N *Q,), unda
ishlab chigansh haj-
mining o'sishidan oli-
nadigan qaytim (foy-
da) ko payaai
Q >ab>bs.

40-chizmada bumni
ko'nsh mumkin.

Ishlab chiqarish
runksiyalarini ifoda-
lovchr yana bir bel-
gini. ya ni resurs-
larning o"xshashligini
Kiritsak. u holda re-
surslarmi N niarta ko*-
payib borish1 bilan
ishlab chiqarish Mt
marta oshad.

Q(NK.NLy =
Nt O (KL),

bu verda, ¢ — funk-
sivalarning voki re-
surslaming o*xshashligi
darajasini ko'rsatadi.
Orxshashlik dara-
Jsastishlab chiqarish ko*-
lamini oshirish hiso-
biga olingan qaytimni
(tovdani) ko'rsatadi:



a) agar t=1 bo-lsa, ishlab chiqarish omullari o-xshash bo‘-
lib. gaytim doimiy bo'ladi.

b) agar t<l| bo'lsa, ishlab chigarish ko‘lanuning gqaytimi
kamayib boraa.

d) agar t>1 bo’lsa, ishlab chiqansh ko'lamiming o sishidan
olinadigan natija ko'payib borad:'

Agar bu mulohazalami chizmada ko‘rsatadigan bo'lsak. ishlab
chigarish ko'lamning qaytimi ko‘rsatkichni koordinata o‘gining
boshlanishidan chigqan o-q uzunligidagi masofant i1fodalashi
mumkin, ya’ni 1izokvantalar o‘rtasidagi ishiab chiqarish hajmlarini
Ifodalaydi-

(Oy — O, 20. 30 va hokazo.

ASOSTY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Ishlab chigarish jarayoni — xomashyo va matenallarni tayyor
mahsulotga aylantirish jarayoni.

Ishlab chigarish omillari — mehnat, kapital, xomashvo va
materiallar.

Mehnnut — Kishitarning tovar ishlab cluqgarish va xizmat ko‘rsatish
borasidagi jismonty hamda aqliy mehnati qobiliyatlariga aytiladi.

Ishlab chigarish funksiyasi — shlab chiaariladigan mahsulot
haymlari firma sarf qiladigan mehnat va kapital resurslan hajmiga
bog'lighgi.

fzokvanta — bir xil haymda mahsulot ishlab chigarishni
ta'minlashda ishlatiladigan barcha ishlab chigarish onullanning
joylashishini ifoda etuvchi egri chiziq.

Ishiab chigqarish davri — xomashyo va materiallarni kiritilgandan
to tayyor mahsulot bo'lib chiqquncha ketgan vaqt uzunligi.

Demping — ichki bozorda tovarlarni tashqi bozorga nisbatan pastroq
bahoda sotish. Demping baholan sotiladigan tovarlar tannarxidan
past bahoda bo‘lishi mumkin. Demping tashqi bozorda raqobai kurashi
vositasi sifatida ishlatiladi.

Depozit — moliva-kredit, bojxona, sud yoki ma’muriy tash-
kilotlarga saglab turish uchun berilgan pul mablag'larn yoki qimmath
gog ozlardir. Denoziti-1 ishonchligini budiruvcht hujjat bo‘lib. devozit
guvohnomasi hisoblanadi

' C.H. Fgawrosckud. MukpoakonoMuka, M., «leros. 1998, 176—177-
betlar



Depozit sertifikan — tezkor foiz olish mumkinligin ko*rsatuvchi
(.mmatli qog oz.

Deflatsiva — Davlat tomonidan inflatsiyani kamaytirish magsaaida
ortigcha pullarning bir gismini muomaladan olisn.

Ipoteka — ko‘chmas mulk (yer, qurilishlarini uzog muddatii ssuda
olish uchun garovga qo‘yish.

Mairja — tovarlar. qummatl qogozlar, foiz stavkalar orasidagi
farq.

Subsidiva — yuridik va jismoniv shaxslar. mahalliy hokimivat
organiari, boshqa davlatlar uchun pul hisobida beriladigan yordam.
Shuningdek. stigbollt sohalarni rivojlantirish. zarariga ishlagan
korxonalar uchun, yang: ish joylanini tashkil etisk uchun. baho
o'sishi natijasidagi qo'shimcha xarajatlarni gqoplash. qishlog xo'jaligini
rivojlantirish, fundamental ilmiv tadqiqot 1shlari, yangi texnologivani
kirilish va boshqalar uchun beriladigan. qaytanb olinmaydigan davlat
yordami.

Ssuda — kelishilgan muddat mobaynida zayom givmatidan foiz
hisobida olinadigan to*lov uchun berilgan qarz

Subvensiya — davlat tomonidan mahalliy hokimiyat organlariga
beriladigan yordam puli (subvensiya korxonalarga davlat tomonidan
maxsus loyihalarni molivalashtirish uchun ham berlishi mumkin).

NAZORAT SAVOLLARI

. Ishlab chigarishni tashkil etish nima”

. Ishlab chwgarishi tashkil etish usullan. ularning mohiyatin bayon eting.
. Ishlab chiqarish jarayoni va uni tashkil etish goidalarmi sanang.

. Ishlab chiqarish davri, uning tarkib.. 1shlab chigarish davrini husoblang
. Firma va korxonalar mahsulot hajmimi ko'pavtinish uchun resurslarni
ganday tanlashi lozim?

. lzokvanta chizig‘ining mohivau nimada?

. Qisga davrda ishlab chigarish haymi ganday o zgaradi?

8. Resurslar o zganshini ishlab chigarish hajnuga ta’sirni chizmalar yorda

mida tushuntiring.
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8-bob. RESURSLAR VA MAHSULOT BOZORIDA
FIRMALARNING HOLATI

8.1. Ismap chiqanshning ytimoty hayotdagi o rni
va iatisodiy ahamiyati

Iqusodiy nuqtayi nazanaan ishlab chiqarish ijumoiy omil
ishlab chigarishning quyidagi to'rt bosqichidan bu: hnsoblanadi
ishlab chiqarish — tagsimlash — ayirboshlush — iste mol. Kishilar
musiga bilan mashg ul bo'lishdan. bihm olishdan avval yemoglari.
ichmoglart. kiymoqlari va uy-joyga ega bo'lmogqlart darkor

Ishlab chigarish omili 1shlab chigarishning boshqa bosqichlariea
garaganda. birinchit o'rninda turadi va hal giluvchi ahanuyatga ega
bo'ladi. Dunvoda mashhur iqusodchilar xulosa qilishicha. «ma’lum
darajadagi ishlab chigarish... ma’lum miqdordag! iste molm
tagsimotni. ayibosh gilishni va bunday turli xil holatlarnt bir-
biriga bo’lgan ma’lum darajadagi munosabatlaiin 1agozo etadi».

Ishlab chigarish jamiyat nivojidag! eng asosiy omul ekanligim
birinchi bor dunvo 1qtisodiyotida ingliz siyosiy iqtisodi asoschi.ari
bo‘lgan U. Petu, A. Smut. D. Rikardolar va fransuz fiziokratlan
. Kene, A.R. Tvurgo, V. Mirabo. P. Dyupon de Nemurlar ajratgan
K. Marks ularning ytimoiy taraqgiyot asosi — ishlab chiqarish
ekanligi to‘g risidagi tezisim rivojlantirgan.

X1IX asr oxiridagi klassik sivosiy iqtisodiyotni Avstriya igtisodiy
maktab namoyandalari Maninal igtisodiy nazariyasi bilan to'ldirdi
Ularning fikricha, jamiyat rivojimi harakatlantiruvelun kuch. bu —
ishlab clugarish emas, balki iste’mol sohasi. Xudai shu kishtlarning
o‘zgaruvchan talablarniqitsodiyouni rivojlantirish dastagi hisoblanadi:
«. kishilar o‘zlarining talablari bilan... Har ganday kishtlik
xo'jahigining dastlabki va oxire manzilini tashkil etadi»'.

Marpnalistlarda buyumlarning giymat emas. foydalihgi ilnuy
tadqigotning dastlabki bo*g'ini bo'lib hisoblanadi. Ular pirovard
miadorlarga tavanib i1sh ko'rishadi.

I ABcrpHifcKast WKoOIa DOMMTHIECKON 3KoHOMUKIL M. «DroHoMuKas,
1992, 89-bet.



Iqtisodiy taoliyatning maqsadi mma? Bu umuman, narsalarni
hlab chiganishm ko'paytirish emas. balki foydali giymatga ega
ho'lgan ne 'matlarni, ya’m kishilar nimani qadrlashsa, shuni ishlab
chiqarishn ko paytirish zarur. Ne matlar giymau esa ayirboshlash
larayonida yuzaga chiqadi.

Agar uy xotjaligida vetishtinlgan mahsulot, masalan, 6 t
kartoshkaning 4,5 t.si uning uchun ortiqcha bo‘lsa, mahsulotning
shu gismi uncha katta giymatga ega emas. Bu xo'jalik ortigcha
migdordagi kartoshkani sotib, uning puliga yoki kartoshkaning
o'rniga don mahsuloti va boshqa narsalar olishi mumkin. Lekin
boshqa xojaliklar. iste 'molchilar kartoshkaga muhtoj. Ular uchun
kartoshka mahsulotining givmat. foydaliligi yuqori. Shunga o'xshash
boshga mahsulotlarni. masalan, uy xa‘jaligida chorva (gosht), don
vetishtirish voki hunarmandchilik vo'li bilan povabzal, maxsi,
non, eshik-rom shlab chigarishlarnt misol qilib olish mumkin
Lekin ko rinib tunibdiki. mahsulotlar migdor: bundan ko' paygani
vo'g-ku. Tog r. buvumlarning givimati avirboshlash mobavinida
oshib ketdr, shu mahsulotlarni qadriga vetadiganlar uchun fovdali
bo'lib qoldi.

Boylik moddiy kategoriya cmas, 1qtisodiy kategoriyadir.
Mahsulot 1shlab chigarish uchun qilingan xarajatlar iste ' molchilar
turovonligin. oshirishda foyda keltirmoqda.

Ayuboshlash ishlab clhiqarishme rag*batlanuradi. Demak,
markaistik iquisodivot nazarivasidagi «teng giymatga ega bo'lgan
narsalargina ayirbosh qrhnishi mumkin nazariyasi asossiz. bo'lhib
chigadi. Sabab ayirboshlashda turli xil giymatga ega bo’lgan narsalar
ivinboshlanadi. chunki bozordagi ishtirokchilar ayirboshlash
nchun bozorga keltirilgan buyumlarning foydaliligini turlicha
baholaydilar. Har bir tomon o'z1 uchun uncha qiymatga cga
bo'lmagan narsalarni giymati ko*progq bo'lganlariga avirbosh
qiladilar.

Xuddr ana shunda ayirboshlash anumdorligining manbayi
ko'rinadi. Bunday naczariva bian ishlab chiqanshni boylik
viratishdagi ahamivati inkor qilinmaydi. Ishlab chiqarish. so*zsiz
boylikru ko'paytiradi. Lekin yaratilayotgan moadiy nc matlar
puyat talabine qondira olgan, ya'ni iste’'molchilar tomonidan
tan olingan, gabul gilingan nuqdori darajasida boylikni ko' paytirgan
bo*ladi. Aks holda. ishlab chigarish toydasiz. ma’nosizdir.

Bozor xo'jaligi sharoitida ayirboshlash orqali buyumlarni
lovdaliligini iste ' molchi baholaganligi uchun ayirboshlash jarayom
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unumdor hisoblanadi. Bundan 1ashqari, avirboshlash resurslardan
fovdalanish samaradorligini oshiraai. Ishlab chigaruvchilarni
Jamivat uchun zarur bo'lgan mahsulotlarni kerakli migdorda ishiab
chiqarishga yo*naltiradi

8.2. Resurslar bozori

Har qanday tovarlarni shlab chigarish va xizmat ko'rsatish
uchun firmalar o-zlari uchun zarur bo‘lgan 1qusodiy resurslarni
topishlart loznn. Resurslarning egalart — uy xojaliklari hisoblanadi
(nouseholds). Resurslar bozorida uy xo‘jaliklart sotuvchi bo'lib
firmalar esa, xandor holida paydo bo'‘ladi. Tayvor mansulot
bozorida, aksincha, firmalar takhif etuvchi — sotuvchi bo‘lsa, uy
x0‘jahiklar esa xanaor, 1ste’ molchi bo’lib vuzaga chigadi. Resurslar
bozori va tovarlar bozorining bog‘hqligit Kempbell R. Makkonnell
va L. Bryu ta’hmotiga asosan. 41-chizmada ko*rinadi.

Ish haqi, fowiz. rentas
Joyda —pul daro-

Xarajatlar
: Resurslar bozori

) madlan
Mehnat kapital®
Resurslar ver. tadbirkorlik
T o [ Uy o]
tashkilotlari v O E

Tovarlar va Tovarlar va
Xizmatlai xiZtnatlar

Sotishdan Tovar va xizmat Iste molchu

) . . Xarajatlar

kelgan tushum ko‘rsatish bozorn

daromad
41-chizma. Resurslar bozori va tovarlar bozorining o'zaro bog'highgi.

Chizmada resurslar bozorida firma ishlab chigarish omillan
haqini to'lab, tovarlar ishlab chiqadi va xizmar ishlarin bajaradi.
Bu korxonaning asosty vazifasidir.

Resurslar bozorim o‘rgamisnda markaziy masalalardan biri
ishlab chiqarish omillart bahosining shakllanishidir. Buning
zaruriyat va ahamiyati quyidagi shart-sharoitlar bilan belgilanadr:
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e resurslar bahosi — ularning egalari daromadiga ta'sir etuvchi
asosiy omil (ish haqi, foiz, renta to lovi, tadbirkor foydasi);

e resurslar bahosi tarmogqlar va firmalar o'rtasida ganday
tagsimlash kerakligini belgilaydi:

e resurslar bahosiga garab uni iste’'mol qiluvchi firmalar xarajati
<hakllanadi;

e resurslar bahosiga garab jamiyat boyligi (daromad) yollangan
xodimlar, ver egalari, kapital egalari (sarmoyadorlar), tadbirkorlar
o'rtasida tagsim etiladi.

Jamiyatning xususiy va ijtimoiy talablarmmi qondirish uchun
uv xo'jaliklan va davlat tashkilotlariga katta miqdorda tovarlar,
xizmatlar kenib tushadi. Korxonani mehnat, kapital, tadbirkorlik
yobilivati kabr iqtisodiy resurslarga kelgan to‘lovlarn ishlab chigarish
xarajatlarn (yoki mahsulot tannarxi) hisoblanadi. Lekin bir vaqtning
o'zida ish hagi foizi va uy xo‘jaligidagi foydam tashkil gilgan shu
to'lovlar resurslar xand qilish uchun sarflanadi., Uy xo‘jaliklari
pul daromadlana sart gilish jarayomida zarur bo‘lgan tovar va
azmatlarga o zlanming talablarini ifoda etgan bo‘ladi. Korxonaming
bu xizmatlarn va taklitlan o‘zaro ta’sin mahsulot va xizmatlar
bahosini belgilaydi

Korxona nugtavi nazaridan tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan
iste'mol xarajatlart umi shu tovarlar va xizmatlarni sotishdan
tushgan daromadlarni tashkil etadi. Shuni bihish kerakki, uy xo-jaligi
vat korxona ikkt bozorda qatnashadi

e resurslar bozorida;
e mahsulot bozorida.

Leken har doin ular qarama-gqarshi tomonda winshadi. Resurslar
nozorida korxona xandor sifatida paydo bo‘ladi, uy xo-jaliklari esa,
resurs egasi sifatida taklif etuvchi bo'lib paydo borludi

Mahsulot bozonda ular o'rin almashadi: uy xo‘jaligi iste’molchi
bo‘lib, korxona esa takhf etuvch: bo'lib goladi. Chizmadan
ko'rinadiki, barcha xojalik subyektlari bitta bozorda ishtirok etadi.
Lekin ularming «Korxona — davlat tashkilotlari» bo’lgan holatidagi
bog hghg har xildir.

Xo'jalik 1aolivatining barcha subyektlan januyat iquisodiy
mexant/mining bir butun qismim tashkil ctadi. Bozordag:
ayvirboshlash jarayoni fagat mahsulot ishlab chigarilganda va
xizmatlar ko'rsatilgandagina sodir bo‘ladi. Bunday ne’matlar esa
lagat mikrodarajada dastlabki ishlab chiqarish ba‘g*inlarida yaratiladi.
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Shuning uchun bozorni shakllanislhida, talabni qonairilishida
korxonalarni yaratish va rivojlantirishning iqtisodiy ahamiyau
nihoyatda yugon.

Mabhsulot ishlab chiqarish uchun har bir korxonada resurslar
o‘zaro bog‘lanichi, bir-biriga ta’sir eushi, ya'm ishlab chigarishm
tashkil etish lozim. Bunda har qanday sharoitda resurslar cheklangan
borladi. Shuning uchun korxonalar o*zlariming 1qtisodiy xususiyat-
lariga garab. turlicha faoliyat natijalariga ega bo'ladi:

I. Maksimal — berilgan (mavjud) resurslar hisobiga eng ko'p
mahsulot ishlab chiqarishga erishish zarur.

2. Muumal — ma’lum hamdagi mahsulotni eng kam ishlab
chugarish resurslan hisobiga ta’minlash.

3. Opnmal — xarajat va natijalar ma’lum (fovdali) nisbatida
holad

Ko - nib turibdiki, resurslar bahosi firmalarning bozordagi
xatti-harakauni belgilashda muhim rol o*ynaydi

8.3. Firma resurslarining pirovard unumdorligi

Firmalar resurslar bozorida xandor sifauda ishurok etib,
ko zlagan maqsadt — o'z foydasini oshirish yo'lida harakat giladi.
Demak, firma resurslarm xand gilishdan avval undan ishlab
chiqariladigan buyumlar. tovarlar bozorida ganday sotishini hisobga
olishi kerak. Masalan, gul yeushtiruvchi xo‘jaliklar shu gullarm
kevingi villarda Rossivada yoki boshga joylarda tez va quimmatroq.
katta hajmda sotilishini hisoblab. yerlarm ijaraga oladilar, gul
ko-chatlarim tayvorlab. ekib boshga xarajatlar gilishadi.

Lekin ishlab chiqarish omillarint xand qilishda ma’lum
qoidalarga amal qitish zarur.

I. Firma (yoki korxonaj)da qo‘slimcha qancha ishchi ishlashi
lozim?

2. Har bir qo'shuncha burlik resurs yoki ishlab chigarish omilini
xand gilish uchun firma resurslarning pirovard xarajatim (MRC)
ganchaga oshiradi?

Bininchi goida 1zohlanadigan bo‘lsa, qo‘slumcha ishchilarni
vollash (masalan. bir kishi voki 5, 10 kishi). albatta, firmaning
xarajatlanni oshiradi. Lekin shuning hisobiga mahsulor. daromad
ham ko payadi. Qoida bovicha. qo'shimcha daromad ish haq
xarwjatlandan vugor bo'igandagina qo'shimcha yollangan ishchilarm
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ishlatish foydali hisoblanadi. Qo‘shimcha vollangan ishchilar
hisobiga olimgan qo‘shimcha mahsulot hajmi pirovard mahsulot
(MR), deb ataladi. Ana shu qo shimcha birlik mahsulotni sotishdan
olingan daromad «firma resurslarining pirovard unumdorligi», deb
ataladi (MRPY va quyvidagicha topiladi

MRP = MP + MR

Muhim ahamiyatga ega bo’lgan bu tenghk tayvor mansulot
otilagigan har ganday bozorda amal qiladi'.

Bu yerda, MP — ishlab chigarish omilining pirovard
mahsuloti; AR — go'shimcha birlik mahsulotni sotishdan tushgan
pirovard daromad.

Quyidagi talab egn chizig'ida firmaning tayvor mahsulot
hozarida go'shimicha birlik mahsulotni sorishdan kelgan daromadi
ko‘rsatilgan (o'z mahsulotiga bo‘lgan talab hisobiga). Quyidagi egri
chizig resurslar unuindotligining kamayib borishini ko'rsatadi
firma qgancha ko'p
resurs 1shlatsa. re-
surslar birligining
pirovard unumdor-
ligr shuncha past bo'-
ladi (42-cluzma).

lkkinchi qouda.
Resurslarning piro-
vard xarajatlar nug-
doriga resurslarning
sotilish bahosi ta -
sir etadr. Resurslar
bahost takomil-
lashgan raqobat
bozorida doimn
bo'ladi. Chunki sotuvchilar — firmalar yoki uy xo‘jaliklari taklif
bahosiga ta'sir eta olmavdilar. Bunday baho bozorda qo’yiladi
shuning uchun 43-chizmada ARC to'g ri chizig bo'liv abssissa
o'qiga parallel yotaal.

Xardor tirma uchun takhf egn cluzig'i (Psy — bu uning
prrovard xarajatlar egrni chizig'i (MRC), u o rtacha xarajatlar egri
chizigriga (A_ga) mos keladi.

Ragobatlimi yoki yo'qmi undan qat'1y nazar.
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Pres

Ps=MRC=A4c

Qres

43-chizma. Raqobatdag firmaning resunslarga borlgan talabi.

Firmaning ishlatadigan resurslari migdorini tanlash prinsipi
(qoidasi) guyidag: tenghk talabiga ro'g'n kelisht zarur:

MRP = MRC (43-chizma).

Qe miqdorda resurs ishlatilganda chizmadag: E nugtada ARP
va MRC larning tengligiga crishish mumkin

Firma gachon resurslarni kop xarid giladi® Qo‘shimcha birlik
resursiar (MRPYdan keladigan daromad ulardan fovdalanish
xarajatlaridan yuqori bo'lishini ta’minlansa ( MRC). firma resurslarni
ko'proq xand qiladi. Shunda MRP>MRC bo'ladi va MRP chizigh
MRC dan tepada turadi. Agar MRP < MRC bo‘lsa. qo‘shimcha
omillardan fovdalanish xarajatlari daromadga nisbatan ko'proq
kamayadi.

Firma foydasin maksimal darajada bo‘lishining asosiy sharti —
resurslarni pirovard unumdorligimng pirovard xarajatlarga teng
kelishhaadir: A RP=MRC. Bu fikrlar firmanimg mahsulot sotishdagi
muvozanati shartiga ancha o*xshash keladi: MR=MC. Lekin unda
mahsulotni sotish to‘grisida. bu yerda esa resurslar xarajati to*g*risida
gap boradi

Tayyor mahsulot bozori ragobatlim! yoki monopol holatdami,
undan qat’iy nazar, firmaning ishlab chiqarish onmuillari bozoridag:
muvozanatming bu oltin goidasi: MRP=MPC — har ganday 1shlab
chiqarish omillari bozor1 uchun bor bo*lgan haqiqatni o zginasi.
Ragobatdagi va monopol sharoitdagt lirma uchun tayyor mahsulot
bozoriaa amal gilavotgan resurslarning pirovard ununidorligi
boshqacha (44-chizma).

Tayyor mahsulot va xizinatlarning takomillashgan raqobat
bozorida tirma o'z mahsulotining hammasm o‘shia bir xil bozor
bahosida sotadi. Agar firma resurs birligining mtgdorini oshirsa
resurslarmimg pirovard unumdorligi. ya'ni shuning hisobicha
olinadigan pirovard mahsulot hajmi kamayadi. Chunki resurslar
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Pres

MRC

MRP

Urey

e

d4d-chizma. Fiema tomomidan resurslami xand qilish haymini tanlash

unumdorligining kamayib borish qonuni amal giladi. Resurslarning
pirovard unumdorhgi MRPc= MP- MR. bunda MR=P, shuning
uchun MRPc=MP- P.

Agar tayvor mahsulot bozonda firma vakka hokim bo‘lsa, u
o'z mahsuloum bozordagi baho pasavgandagina ko'proq sotishi
mumkimn. U holda firmaning pirovard daromadi har doim baho
darajasidan kam bo‘ladi: (MR<P). va'’ni MRPm—MP- MR
Shunday ailib, mahsulot 1shlab chiqansh ko‘payib borgan sar
monopol firmanmng faqat resurslan samaradorhgi emas, mahsulot
bahosi ham pasavadi (43-chizma).

Mres

MR P

AR Pm
Qres

45-chizma. Ragobatdag: va monopol sharoitdagi firma recurslatining pirovard
unumdorhg:.

(MRPm = MP-MRY (MRP = MP P

bu verda, MRPm — monopol firmaning ma’lum migdordag
resurslarming pirovard unumdorligi: MRPc — raqobatdagi firma
resurslariming pirovard unvmdorligi.
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Bunaay holat firma uchun muhim ahamiyatga ega, chunki
resurslarning pirovard unumdorligi firma ishlatishi lozim bo‘lgan
resurslar miqdorini aniglashga yordam beradi. Ragobatdagi va
monopol sharoitdagi firma ishlatadigan resurslar migdort 46-chiz-
mada ko rsatilgan

J0-chizma. Ragobatdagi va monopol firmaning xand qiladigan resurslari
haymi

Amalivotda uzoq davr mobaynida ozt ishlatadigan barcha
resurslar migdot.m o'zgariirisht mumkin. Shuning uchun barcha
resurslar migdori o"zgarib tursa firmaga qancha resurs zarur bo‘ladi?
Ularning har bir tundan qancha olish kerak? Masalan. mehnat
(L), kapi.al (K) kabi resurslarning turlicha migdor mahsulot haj-
min (Q) bir xil daragada ko'paytiradr (47-chizma).

47-chizna. Teng migdorda mahsulou 1shlab chiqanish egri chizig‘i (1zokvanta).
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Firma o'z foydasini maksimal darajaga yetkazish uchun nima
aibshi zarur? Fagat xarajatlarni kamavtirish kifoya emas. Firma-
mng tovarlarni eng kam sarf-xarajat bilan wrlicha hajn.da ishlab
cliuqarish yorllari ko'p. Resurslar bozonda foydani maksimal darajaga
vetkazishnmg asosty shar 1 — resurs xaiajatlari (resurs bahosi)
bilan resurslarni pirovard mahsuldorligining tengligini ta’nunlashdir
Masalan, mehnat resurslari.

Boshqgacha qilib avtsak, mehnat xarajatlariga varasha ish
bajarilishu, mahsulot shlab cluqarilishi zarur. Kapual resursi uchun
ham shu qoidani go'‘llash mumkin. Buning uchun kapitalning
bahosi (P,) kapitalning pul hisobidagi pirovard mahsuliga (MRP)
barobar kelishi lozim

P =

*

Shunday qilib, firma ragobat bozorida resurslardan foydalaishaa
maksimal fovdaga erishishni ta’minlavdigan resurslar nuqdorini
xard qgiladi. Firma ishlatadigan resursning migdori uning bahosini
shu resurs hisobiga olinadigan pul qrymatidagi pirovard mahsulotiga
barobar kelgandagina o'z foydasini maksimal darajaga chigara oladi.

MRP.  MRP
P=MRP. P=MRP, yokt —w =— = ' bo'lsa,

ishlab chiqarish ontillaridan birining bahosi o‘zgarsa, boshga
omillar hisobiga o'z foydasini oshiradi. Buni 48-chizmada ko ramiz:

A
Q

At

LE
48-chizma. Resurslarmi optimal bog'lab (tanlab) ishlatish
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Mehnat resurslarimi ishlatish ko payib bornishi bilan uning
prrovard samarasi MRP, pasayadi. Kapital sarfining ko payib borishi
bilan uning pirovard mahsuli (MRP,) kamayadi, Q egn chizig'idagi
barcha nuqtalarda ishlab chiqansh omillarining umumiy unum-
dorligi ortadi. Shunmg uchun Q egri chizig'i ishlatiladigan ishlab
chigarish onullan unumdorligimng nisbauni ko rsatadi. C egn
chizig'i esa E nuqtada ishlab chigarish omullan bahosining nisbaun
P./P ko'rsatadr:

MRP, P,
P

bu yerda, £ —nuqta ishlab chiqarish resurslardan optimal ravishda
fovdalanib, Q — haimda mahsulot ishlab chigarish bilan foydani
maksimal darajaga yetkazishini ko‘isatadr. Shu bilan birga dastgohlar
uchun balho pasaysa (demak, xarajatlar kamaysa) firma mahsuloti
ko'payadi. Oz navbatida mahsulot hajmini o'sishi resurslarga bo'l-
gan barcha talabm ko*paytiradi. Dastgohlar bahosining pasayishi
ishlab chigarisn hajmining samarasini oshiradi.

Boshgacha qilib
aytganda. zamona-
viy, unumdor va nis-
batan arzon texno-
logiyalarning qo‘l-
lanilisht hisobiga
mahsulot ishlab chi-
qarish ko*payadi,
korxona foydasi
oshadi va resurslarga

49-chizna. Resursnming bozor taklili. bo’lgan talab yanada

kuchavaa . Demak

dastgohlar bahosining pasayishit ishchi kuchiga bo‘lgan talabn
pasaytirsa, ishlab chiqarish hajmining samarasi ortadi

Raqobat bozorida ishlab chigarish onmullarining muvozanati
ularga bolgan talab va taklifning tengligiga bog'lig. £ nugtada muvo-
zanat baho Pe ga teng bo'lib, muvozanat haymidagi resurslar miq-
dori Q, bo'ladi (30-chizma).

50-chizmaga asosan. agar tayyor mahsuiot bozori takomil-
lashgan ragobatda bo'lsa, D resursga bo'lgan talab egri chizig
resursming pirrovard unumdorligini (MRP) foda ctadi. Bundan
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iste’molchilar man-
laatdor bo‘ladi. Yugo
naa avtilganidek. re - SCMRC)
surslar birliginmg xa-
rajati ortib borsa. ular-
ning pirovard unum-
dorligi pasavadi. Resurs
laklifi egri chizig'i bu
firmaning xarajatlari,
ya'nm qoshimcha birlik
resurs ishlatishaan ho-
sil bo'lgan pirovard
xarajatlardir (MRC).
Shunday qilib. £ nugtada resursning pirovard unumdorligt (MRP)
uning pirovard xarajatlariga (MRC) teng keladi

Ishlab chiqarish omullart bozor va tayvor mahsulot bozori,
a’m ikki bozor takomillashgan ragobatda bo‘lsa, resurslardan
foydalanish samarador bo-ladi. Bunga sabab. umumiy foyda bilan
umumiy xarajatlar o rtasidagi farq katta boladi. 50-chizmada
OBEQF—QFE hajmda mahsulot ishlab chiqarishdan olingan
daromad: OPEEQF—QF hajmdagi mahsulot uchun resurslar xarid
qilish uchun gilingan umumiy xarajatlar. PE BE uchburchak may-
doni go'shimcha miqdoriga mos keladi. Takomillashgan raqobat
bozorida barcha resurslar PF bahoda sotiladi. Shu baho darajasida
ishlab chiqarish oxirgt birhk (pirovard) resurs QF jalb euladi
OPEEQF maydoni 51-clizmada iqtisodiy rentani ko'rsatadi. Bu
yerda jami daromad iqtiso-
diy rentant tashkil etadi,
chunki resurslar bahosidan
gat’iy nazar. takiit euladi Lytisodiy
Bunday omularning eng rensu
xaraktern tun — yerdir. QF e
dun olaingi barcha resurslar
ugori bahoda taklif etiladi.
“laniada. resurslardan 1at
<odi, renta undirttadr, bu
esa qo'slimcha daromad

50-chizma. Ragobat bozorida ishlab chigar-
ish omillarining talabi va takliti.

m()t_'

demakdir. Yerdan fovdala-
nish uchun to’langan haq S1-chizna. Resurslarga taklif nihoyatda
renta, deb atalad: noclastik bo*lgandagi resurs bahosi.
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Xulosa quuradigan bo'lsa, bozordagi talab va taklif resurslar
giymatini. 1shlab chigarish uchun gancha resurs kerakligint aniqlab
beradi.

ASOS1TY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Mehnat resurslart — mehnat va tadbirkorlik gobilyatidir.

Tadhirkorlik faoliyati deb, pirovard natijada tadbirkor o'zining
moddiy manfaatlarini gondirish maqsadida ijtimoiy talablarni qondira
oladigan moddiy ne matlarni yaratish va xizmat ishlarint bajarish
uchun resurslarni (ya . ishlab chiqarish omillarini) birlashtirishga
aytiladi.

NAZORAT SAVOLLARI

1. Ishlab chiqarishning jamiyat havotidagi o'rni va ahamivati rimada?

2. Ishlab chigarish omillan tushunchasining tarkibini va mohiyvatini yortting.

3. Resurslar bozori va tovarlar bozori tushunchalan, ularning bog'ligligim
tushuntiring

4. Prrovard unumdorlik nima. gachon unga erichish mumkin?

5. Firma foydasini maksimal darajada bo'lishining asosiy shartlar nimadan
iborat?
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9-bob. KAPITAL QO'YILMALAR

9.1. Kapitai (investitsion resurslar) to*g-risida tushuncha

Kapital — hal giluvchi igtisodiy kategoriyalardan bir.. Kapital
katta haymdag: pul mablag'lari hisobiga inson tomomdan, i'gar
varatilgan, uzoq aavr xizmat qiladigan barcha ishlab chigansh
vositalari — asbob-uskunalar, dastgohlar. binolar, inshootlar va
shunga o‘*xshash bajarilgan ishlar, shuningdek, nomoddiy
elementlarni (masalan. Kishilar qobilivaii. ma’lumon, malakas
kabilarni) ham o°z ichiga olad

Kapital nima?

|. Kapital — o‘z-o'zidan ko‘payuvchi giymat. Bunday ta’rif
kapitalning umumiy formulasidan ( P— 7— P’) kelib chigadi; bunda
P’ — dastlab avanslangan kaputal { P) va qo’shimcha givmat

2. Kapital — buvum emas. balki ma’lum darajadagi yumoiy-
1qtisod1y munosabatlar bolib. ular buvumlaraa ifodalanadi va ularga
jjlumoiy tus beradi (mashinalar. binolar. pullar va h.k.lar). Ulardan
yollangan ishchi kuchi yordamida foydalanishdagina kapial bo‘la
oladi. Kapital 0°z egasiga tovda keltirishi zarur

3. Kapital — harakat, to‘xto‘vsiz aylamish jaravonidir. Unga
jim yotgan buyum sifatiga qarab e¢mas, faqat harakawdagi narsa.
deb qarash lozim.

«Kanital» iborasi moddiylashgan shakldagt kapitalni, yan
ishlab chiqarish vositalariga kiritilgan kapitalni ifodalash uchun
ishlatiladi. Kapital jamiyatning barcha ishlab chiqarish munosa-
batlarini, varatilgan boyliknmi tagsimlash bo'yicha mulkdorlar
o-rtasidagr munosabatlarnt ham gamrab olad:

latisodivotda kapital tushunchasidan tashqari «investitsivas,
«investitsion resurslars tushunchasi ham ishlatiladi. «Kapital» iborasi
ishlab chiqarish vositalarini yaratish uchun pul mablag‘lar
sarflanganligmt ko'rsatish uchun ishlatiladi

latisodiyot nazariyasi kapitalning quyidag: turlarint ajratadi:
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1. Moliyaviy (pul) kapnal — ma’lum qiyinatga ega bo'lgan pul
va qimmatbaho qog ozlarning yig'indisi.

Moliya 1gtisodiy kategoriya bo’lib. xo"jaliknmg barcha sohalanda
pul munosabatlarini hosit qilish. ularm tagsimlash va ishlatish
Jjarayonidagi igtisodiy munosabatlarni ifodalavdi. Mazkur jaravonaa
igtisodiy faolivat ustuvor ahamivatga ega. va’m u pul bolishim
talab qilaar. Demak, ishlab chiqarish moliyani vujudga keltiradi
Tovarlar va xizmatlar taqsimlangandan so'ng iste ' mol qilinadi
hamda qgivmat shakhda twrli xil magsadlarga mo'ljallangan pul
resurslarn hosil bo~laci. Shunmgdek, pul tovarlarga ayirboshlanadi
pirovardida iste ’mol qond.riladi. Tovar ishlab chiqarish uchun sart-
langan mehnat qurollar giymatmi ifodalovchi qismi amortizatsiya
fondiga kii:b yig'ilib boradi va molivaviv resursga avlanadi.

2. Jismoniy (texnik) kapual ishlab chiganshning turli xil fa-
zalandd 1shlatiladigan va insonming mehnat unumdorligini oshi-
radigan (stanoklar, bmolar. kompyuterlar va shunga o*xshashlar)
moddiy vositalar yig'indisidir.

Jismoniy kapital — aynim gimmatbaho qogozlardan 1oy
dalamsh bo-yicha huquglar maimuasi. Lekin bu huquglar uning
egasiga hecli qanday mehnat xarajatlarisiz daromad keltiradi.
Boshqacha qilib aytganaa. jismoniy kapital tovarlar ishlab chigarish
va ishlarin baiarishaa ishtirok etadigan. ilgarn shlab chiqarilgan
tovar bajanshda shurok etaaigan. ilgar ishlab chigarilgan tovar
zapaslar. hisoblanadi. Kapital goyilmalar xarajat sifatida quyidagi
ishtn baiarish uchun mo'ljallangan bosladi:

o 1shlab chiqgarish obyektlarint qurishga:

» noishlab chigarish obyektlarini qurishga, barpo qilishga
(masalan, madaniy-maishiy muassasalarni barpo qilishga, ma’-
muriv binolarm qurishga. loviha-tadqiqot va geologik qidiruv ish-
larnt bajarish uchun va h.k.)

Demak. 1qtisodiyot to‘plagan asosiy fonalar:

o texmka vositalari. binolar, televizorlar, temiryo‘llar, sa-
molyotlar va boshqalarning umumiy zaxirasi jismoniy kapital
hisoblanad:. Asosty londlar vestitsiva xarajatlan yokt kapital
qo‘vilmalar.: hisobiga ko*payib boradi. Jismoniy kapitalning yverdan
farai shuki, yer fondi ko'pavmavdi. Yerning migdon cheklangan
u tabiat bergan ne'mat, u gavta isnlab chigarilmavdi. Lekm u ham
ishlab chiuarish omili. Amaliyotda ular o rtasidagi largni ajratish
qiyin.
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3. tnsoniy kapital. Ular investitsiyalarning natijasi bo'lib,
ma’lum davr mobaymda daromad keltirib turadi. Insomy kapual
bu shunday qo‘vilmalarki. ular kishining jismoniy va aqliy
gobiliyatlarini ko' paytirishga olio kelad:

Venchur kapittati yang: yoki kichik korxonalarning ko'p
miqdordagi aksiyalar paketiga almashtirish vo-li bilan sarflanadigan
investitsiyalar hisoblanadi.

«Kapral» tushunchasi olimlar tomonidan o'z davriga. ularning
tushunchasiga. kapitaldan foydalanish magsadiga qarab turlicha
talqin etilgan. Insoniy kapital kishilaraa to*plangan daromad keltira
olish gobiliyati tug'ma 1qudor va qobiliyatini, shyoatni, shuningdek,
bilim va olingan kasb malakasini o*zida to‘plagan bo‘ladi. Inson
kapitali ham mashina va dastgohlarga o'xshash — msonning 0°z.
uchun, o*z1 voki ota-onalari vordamida o-gishi uchun, malakasin
oshirish uchun investitsiva xarajatlari hisobiga varatiladi. Inson
kapitali ucnun vestitsiyalar vaqu o‘tishi bilan ko'prog foyda
keltiradigan, qomaqish hosil ailadigan ishlarni bajarish va yugor
darajada mehnat haqgi olish hisobhiga qoplanib ketadi

Ayrim olimlar (merkantelistlar) «nullatning bovligi — sav-
doda, ya’m muomala sohasida» deb garab kapital tushunchasin
shundan kelurib chiqarishgan. Qancna ko p tovar sotilsa, gimmatga
sotilsa foyda shuncha ko'p bo‘ladi. «Demak. kapital — bu pul,
oltin», deb garashgan. Ular muomala jarayonida ko payb boradi.

Fiziokratlar «boylik nmiomala jarayonida emas. ishlab chigarish
sohasida, fagat qishloq xojaligi va dehgonchilikda». deb hisob-
lashgan. Ular fikricha, kapital — yerga sarflangan mablag'lardi:
Bu xil kishilar sanoat va savdoni «unumsiz soha», deb hisoblashgan.
Ingliz klassiklari (A. Smit. D Rikardo. I B. Sey) «kapital» tushun-
chasini sanoatga ham qo-llaganlar. Ularcha (A. Snut), kapital
kevinchalik ishlab chigarishni vurgizish uchun mo*ljallangan zaxi-
ralar: mehnatni ishga soladigan kuch. D. Rikardo fikricha, kapital —
mehnati harakatga keltiruvehi barcha vositalar. ozig-ovqat. kiyim-
bosh, asbob-uskunalar, mashinatar va hokazolar bo’lib ishlab
chigarishda ishlatiladi va mamlakat boylignung bir gismini tashk:l
etadi.

Lekin xulosa qilib aytiladigan bo‘lsa. barcha iquisodchilarning
yagona fikri shundaki. bir tomondan kapital — mehnat bilan
yaratilzan va tovarlarn. ishlab chigarish. xizmat ishlarini bajarish
uchun ishlatiladigan barcha ne’matlardir va ikkinchi tomondan.
bu ne'matlar daromad keltirish gobilivatiga ega.
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A. Smut (1723—1790) va D. Rikardoning iqtisodiyot nazariyasida
isbotlanishicha. boylik fagat dehgonchilik bilan emas. har ganday
mehnat bilan yaratiladi. Ingliz klassiklari. shuningdek, J.B. Seyning
ishlarida ko'rsatilishicha, xodimning har qanday sohadagi meh-
nati — dastavval sanoatda, keyin savdoda, pirovard natijada erkin
kasbiy faolivatda — unumdor, deb hisoblangan’.

Shundav qilib, kapital — keltinlgan, yaratilgan vaqtdan
boshlab ishlab chigarishda uzoq villar xizimat qiluvch ishlab
chigarish omilidir.

Kapual va yer birgalikda mamlakat moddiy bovligini tashkil
etadi. Ular uzog davr mobaymida ishlatiladi va ma’lum givmarga
ega. Lekin molivaviy boyiik moddiy boylikdan tarq qiladi, Masalan.
biror aniq firmaning 100 ta aksivasiga ega bo‘lgan kishi uchun bu
molivaviy kapital. Uning akstva sertifikatlan givmatga ega. Chunki
ular moddiy bovlikka egalik qilish huquqini beradi. Lekin serti
fikatning o'zi moddiy bovlik emas. Sertifikat vordamida aviomobil
ishlab chiqarib bo'lmaydi.

Moddiy boyliklarning bugungi givmati ularning kelajakda nima
varatishiga bog‘liq. Shuning uchun bugungi kunda ishlab chiqarish
dastgohlari, bino. inshootlar va boshqalarga sart’ gilingan kapital
mablag lariru kelasi davrlarda ohinadigan go-shimcha foyda bilan
taqqoslash zarur bo‘ladi. Firmalar bir qarorga kelishdan avval ana
shu masalalar ustida o'vlab ko 'nb, «kelajakda olinadigan foyda
qanchaga tushadi?» savoliga javob topishlari kerak. Lekin yollangan
ishchi kuchini jalb etishda, xomashyvo matenallari sotib olishda
bunday muammolar paydo bo‘lmaydi.

Investirsiya — uzoq muddat xizmat giladigan, ishlab chiqarish
vositalarini yaratish uchun ajratilgan. mo‘nallangan. lekin hali
sarf ettlmagan (moddiylashmagan) kapitaldir

Investitsiva — tadbirkorlik va boshqa faoliyat sohalariga kiritilib,
daromad keltiradigan. ijtumoiy samaraga crishishni ta minlavdigan
moddiy. intellektual boylik hamdir?.

Investitsiva jarayoni — qummatli qog’ozlar mvesutsiva, ur
amalga oshirish haymi va muddat to'g risida investorning bir garorga
kelishin ifoda etadi. Investitsion jarayonlar asosi quyidagi besh
bosqichdan iborat:

' C.H. Hewukogcxny. Mikposkotomuxa, M., «Teno», 1998, 359-bet
B.A. Kudaunnikos. CnoBapb pulHOMHOW 2KOHOMUKH, M., 1993, 21. bet.
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. Investitsiva sivosatini tanlash.

. Qummath yog'ozlar bozorining tahlli.

. Qimmatli qog ozlar portfelini shakllanurish.

. Qimmatli qugozlar portfelini qayta ko‘rib chiqish.

. Qimmatli gog-ozlar portfeli samaradorligini baholash.

B N —

1. Investitsiva siyosatini tanlash. Bu bosqich mvestorning magsadi
va imvestitsiva qilinadigan mablag‘larning hayming amiglashni 0°z ichiga
oladr. Investitsiva magsadlari daromad olish bilan birga
tavakkalchiliknt ham hisobga olib aniglanislu zarur. Investitsiya
jaravonining bu bosqichi asosiy portfelga kirntish uchun moliyaviy
aktivlarning salohiyatli xillarin tunlab ohsh bilan tugallanaar. Tan-
lashda investitsivaning magsadi, investitsiya gilinayvotgan mablag’-
larning hajmi va solig to‘lovchi sifatida mvestorlarning magomini va
boshqa fikr-mulohazalarni hisobga oladi

2. Oimmatli gog'oZlar bozorning rahlili. Bu sohadagi ishlar
gimmatli gog‘ozlarning asosiy kategoriyasi ichida uning alohida
xillarini o rgamshdan iborat. Bunday tahlilning maqsadlaridan bii
hozirgi vaqtda noto'g r baholanib golgan qummath qog-ozlarni
aniglashdir. Qimmatli qogozlar tahliliga vondashishning ko‘plab
usullari bor. Lekin ularning ko'pt quyidagi i* ki usulga tegish!i bo‘lads

e birinchi yo‘nalish — texnik tahlil o*tkazish:
o ikkinchi yo‘nalish — lundamental tahlil

Texnik tahlilda aksiya bozoridagi aksiya kursiga bo‘lgan talab
o‘rganiladi. Bundan maqgsad — aniq bir firmaning aksiva kursi
sur atini bashorat qilishdir

Fundamental iahlil har ganday moliyaviy aktivning «haqiqiy»
giymatiga asoslanib ish yuritadi. Tahlil gqiluveni bor bo'lgan pul
nigdorlaring kelib tushgan vaqtini. uning migdorin, aniglashga
mtiladi, so'ngra shunga muvofig uning diskont qiymatidan
foydalanib keltirilgan qiymatm topadi. Tahlil giluvchi. fagat diskont
qivmatni hisoblamay kelajakda aksiyadan olinadigan div.dent
migdorint ham bashorat qiladi: diskont stavkasiga baho beradi.
Demak, u firmaning bitta aksiyaga to'g'r keladigan foydasi va
divident to'lash koeffitsientini hisoblaydi. Aksivaning ichki qivmati
hozirgi bozor kursi bilan solishtiriladi.

3. Qummatli qog'ozlar portreiint shakllannrish mablag‘larn,
kiritish uchun aniq aktivlarni amqglash va aktivlar o'rtasida
mnvestitsiya qilinadigan kapitalni tagsimlash.

131



4. Portfel ma tumorlarin gayta ko ‘rish. Ma’lum vaqtdan so™ng
investitsiya maqsadlan o°zgarib tuiadi. Natijada, to plangan ma’lu-
motlar opumal darajada bo‘lmay qoladi. Shuming uchun to*rtinclu
bosgichda portfel ma’tumotlan qayta ko'riladi.

5. Investorning har doim duch keladigan daromad va xo jalik
ravakkalchiligi to'g'risidagi ma lumorlar samaradorligini baholab
borish. Bunda, albatta, tagqostash mumkin bo‘lgan namunalar,
standartlar, daromad va tavakkalchilik ko rsatkichlan ishlatiladi.

Bunday qarorlarning koplari hozirgi davrdagi xarajatlar va
kelasi davrdag: toydani tanlil qihishdan iboratdir. Firma o'z xara-
jatlarini qoplay olaaimi yoki yo*qmi. ko*piincha kapital mablag-lari
lusobiga olmadigan foydani oldindan aytish qiyin.

Amalda ular kutilgandan ko‘p yoki: kam bo'lib golishi ham
mumkm. Bu yerda vagt omili muhim ahamiyatga ega. Masalan,
ko mir, temir rudasi va boshqalarn. qazib chiqgarish yoki o‘rmon
yog ochlarini olish uchun ularni ekkan vaqudan to tayvor vog'och
material: bo‘lguncha qancha vaqt o‘uib ketadi. Mineral xomashyo
resurslari zaxirasi qazib olinishi bilan kamayib boradi. ularni
to’ldirib bo'lmaydi. Snunda «sarflangan kapital mablag'larining
gaytinn (foydast) qanday bo'ladi’» savolga javob topishga totg'ni
keladi

9.2. Asosiy va aylanma kapitali

Ma’lumki, jammyat hayotining asosini moddiy ne matlarni
ishlab chiqarish tashkil etadi. Har qanday buyumlarni ishlab chiqga
rish uchun kishular mehnati sarf etiladi va ishlab chigarish vositalan
qo’tlaniladi. Ishlab chigarish vosualart jismoniy kapital, mehnat
buyumlari va mehnat vositalariga bo‘linadi. Ishlab chiqansh jara-
yomda uzoq yillar, 40—50 yilgacha xizmat qiluvchi mchnat vosi-
talan (binolar. mashinalar va dastgohlar) asosiy kapital, deb ataludi.
Ular yordamida inson mehnat pbuyumlariga (xomashyo ma-
teriallarga) ta’sir ko'rsatadi. Ularni shaklini, ko rimshim o zgartirib
foydalanish uchun varogh bo’lgan tayyor mahsulot holatiga
keltirad.

Kapritalning voki ishlab chigansh vositalarining ikkinchi gisnu
mehnat buvumlarini (ya’ni, xomashyo materiallar) aylanma kapital,
deb yunitiladi. Ular bir 1shlab chiganish daviida o*zining dastlabki
natural ko'rimishim o'zgartiradi. o*zining to’liq givmati bo‘yicha
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tayyor mahsulot tarkibiga qo‘shilib ketadi. Kapitalni asosiy va
avlanma kapitaliga bo'lib o‘rganishning hal giluvchi ahannyau bor.
Bu kapital go*vilmalarint yoki investitsiya nugdorim to'g‘ri aniglash,
asosiv fondlarning migaorint, yemurilishim to‘g'ri hisobga olish va
analitk. ilmiy-tadqiqot istilarini olib borish uchun ham muliimaur.

Mehnat vositalari va asosiy fondlar, asosiy kapital

A. Smitning fikricha, asosity kapital o'z egasi ixtivorida qolib
fovaa keltiradigan kapitaldir. Aylanma kapitali mulk egasi ixtiyoriaan
chigib ketuvchi ne’mat. Masalan, ish beruvchi chorva — bu asosiy
kapital, agar u bozorda sotilsa oborot kapitaliga avlanadi. Demak
A. Simit «avlanma kapitali» deganda, savao kapitalmi voki tovar
ko‘rimishdag! kapitalni tushungan.

D. Rikardo esa kapitalim uzoq vaqt xizmau gilishga qarab, asosiy
va oborot kapualiga ajratgan. Lekin D. Rikardo A. Smitdan farg qihio
oborot kapitalidan xomashyo, matenal xarajatlarini chigaiib tashlab,
uni fagat mehnat (ish kuchi xarajatlariga teng qinb go‘vadi.

Hozirgi zamon iqtisodiyoti esa asosiy va oborot kapitalin yang
varatilgan mahsulotga. xizmat ishlariga oz qiymatini ko‘chirishga
garab ajratadi.

Asosiy kapital — bir nccha ishlab chigarnish davrlanda ishurok
etib. mahsulotga o°z qiymatini asta-sekin bo‘laklab o-tkazib natural
ko'rinishni saqlab qoladigan kapital yoki barcha mehnat
vositalandir.

Aylanma kapitali — ishlab chiqarish jarayonida bir marta
gatnashib o'z quymatim tayvor mahsulotga birdaniga o'tkazadigan
va shu bilan o zining avvalgi ko'rnishini yo'qotadigan barcha
mehnat buvumlari (xomashyo, materiallar, voqilg‘i, elcktro
encrgiya, suv va shunga o'xshashlar).

Ularming iqusodiy mohiyati va harakat natyalarnu quyidagi
misolaa ko‘nish mumkin. Kapital — bu mulk, ya'ni firmaga tegishl
bo’lgan korxona. uning mashinalari, dastgohlari va boshqalarair
Agar firma ixtiyoridagi televizor ishlab chigaruvchi korxonalarning
givmati 10 mln dollar bo'lsa. bunda uning asosiy kaptah 10 min
dollar demakdrr

Ishcht kuchi, xomashyo, materallar, tayvor mahsulot kabi
ishlab chigarish omillart esa uning oborot kapitali hisoblanadi
Firmaning bir oylik ishlab chigarish hajmi 800 ta, viliga 9600 ta
televizor bo’lsa. buning uchun 2000 mehnat soati. 500 kg material



(nus) sarf etishi lozim. Mahsulot hajmi va o zgaruvchan xarajatlar
aylanma kapitalimi iloda etuvcnt ko‘rsatkich. Faraz qihngki, ish-
chiming tanf stavkasi soatiga 15 dollar. nusning 1 kg bahosi 0.80 doll
Shunda umunuy o‘zgaruvchan xargjatlar oyiga qancha bo‘ladi.

(2000 - 15 doll) + (500 - 0,80 doil) = 30400 doll.

Mahsulot birligi uchun oylik ortacha o*zgaruvchan xarajatlar
qancha boladi: 30400 doll : 800 = 38,0 doll.

Agar «televizorning | tas1 52,0 dollarga sotiladi», deb hisob-
lansa, u holda | dona televizor hisobidan o'rtacha foyda gancha
bo'ladi. 52.0—38,0=14 doll

Umunmiy foyda esa har oyiga 11200 doll (800ta -+ 14 = 11200
dollar), 12 oyda esa 134400 dollar bo‘ladi. Bu ham aylanma kapitali
lusoblanady. Lekin shu haymdagi ma’lum xil televizorlarni ishlab
chigarish uchun firmaga 10 min dollarga qurilgan korxona zarur
Shunday qilib, 10 mln dollarhk asosiy kapital har oyda 11200
dollar foyda keltiradi

«Shunday korxonam qurish to'g ri bo‘ladimi”» savoli tug'ilad.
Buning uchun har oyda olinadigan 11200 dollar foydam 10 min
dollarga qurtladigan korxona xarajatlari bilan taqqoslash zarur

I-taxnun. Zavod shundav holatda yoki shu mugdordagi quvvatda
20 yil ishlab turadi. U holda masala bunday qo‘viladi: bugungi
(har ovda olinayotgan 11200 dollar toyda) yiliga 134400 dollarlik
toyda giymati 20 yilda qanday bo'ladi”? Agar foyda 10 min dollardan
ortib ketsa, kapital qo'yilmalan fovdali bo'lib chiqaar. Keyingi
20 yil mobavniaa yillik 134400 dollar hajmidagi foyda — 2688000
dollarnt tashkil etads: 11200 - 12 « 20 = 2688000 dollar.

2-taxmun. Agar har yilgi mahsulot ishlab chigarish hainum
10 marta oshinb 96000 donaga vetkazilsa. bir vilda 4992000 doll
haymida televizor ishlab chiqariladi: (9600-52-10). U holda
20 yilda 1920000 dona 989400 doll hajnuda mahsulot ishlab
chigariladr (1920000 - 52 doll=989400 doll). Shunda 20 vildan
keyingi umumiy foyda 26880000 doll bo'ladi. Har vilgi fovda
1344000 doll.m tashkil etadi. U holda 10 min dollarlik kaptal
xarajatlari 5 vil ichida emas. yarim vilda qoplanadi. Bunday
korxonar qurish a’lo darajadagi investitsiya imkonivatlarn
mavjudligni ko rsatadi. Albatta. kapual xarajatlant qoolanishining
haqiaty muddatr (darajast) shu tarmoq uchun gabul qilingan
normattv muddatlar bilan solishtirilib bir qarorga kelinadi.
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Lekin gap shundaki. hozirgi davrdagi 499200 [(800 - 12) - 52]
dollar 5 y1l yoki 20 yildan keym ham shunday givmatga ega bo'la-
dimt yoki yo gmi? Yo'q. albatta! Hozirg! vagtda pullarni bank
depoziuga, obligatsiyalariga yoki qummatli qog ozlarga qo’yish
ko'prog foyda keliradi.

9.3. Aylanma kapitalning tarkib: va undan loydalanish
samaradorligi ko‘rsatkichlari

Aylanma kaptral — bu tayyor mahsulot ishlab chiqarish
magsaaida texnika-texnologiya va boshga texnika vositalari yordamida
inson mehnat yo*naltrilgan barcha mehnat buvumlarr hisoblanadi.
Masalan, hayvonlar terisim sanoatda gayta ishlab. charm holidag.
tavyor mahsulotm olish, metallurgiva temir rudasini cho’vanga.
unm po‘latga va prokat mahsulotlarga aylanurish, non shlab
clugarishda unm nonga aylantinsh, chorvadan go-sht olish, pilladan
ipak olish vaboshqalar

Aylanma kapital tarkibi quyidagicha:

e xomashvo, asosiy materiallar va sotib olingan varun fabn
katlar

e vordamchi matertallar:

e vogilg'i;

e idishlar;

e remont uchun ehtivot qismlar;

e asbob-uskunalar va boshga kam qiymathi, tez yenuriladigan
mehnat buyumlari.

Ular korxonada ishlab chiqarish zaxirasi holida bo‘ladi. Bu
turdagi resurslarga ishlab chiqarish jarayomda har xil migqdorda
mehnat sart gilinadi va ular quyidagicha nomlanadi

e tugallanmagan ishlab chigarish, ya ni korxonanmg shu sexida
tayvor mahsulotga aylamshi kerak bo’lgan chala tayyor mahsulotlar,;

e korxona o'zi ishlab chigargan varim fabrikatlar, Ular shu
korxonani boshqa sexida voks boshga korxonalarda tavvor mahsuloiga
aylantiriladi:

e kelasi davr xarajatlari yoki davriy xarajatlar. Bunday xara-
jatlarga mahsulotm 1ste’molchiga yetkazish, ma muriy rahbanik
xarajatlari, ishlab chigarishim tayvyorlash, o*zlashurish va rivoj-
lantirish bilan bog lig bo'lgan xarajatlar, asosiy fondlar sifatida
kapitalga go*shilmagan xarajatlar va xodimlarni yollash. tayyorlash,

155



qayta tayyorlash kabi xarajatlar kiradi. Ular shu xo*jalik yilida sarf
quinadi va kelasi davrlarda korxona foydasi hisobiga qoplanadi;

s avlanma kapitali tarkibida xomashvo. asosiy materallar muhim
o'rim tutadi. Turli xil tarmoq korxonalarida ular mahsulot tannarxida
70 % dan 90 % gacha yetadi. Xomashyo va materiallar ishlab chi-
garishinng asosini tashkil etadi. Shunming uchun ham xarajatlarm
kamayurish imkoniyatini ana shu manbalardan quairish lozim.

Xomashyo — inson mehnat ta’sirida o‘zgargan voki gazib chi-
qarilgan har ganday mehnat buvumlan. Xomashyo asosiy va yor-
damclu materiallarga bo‘linadi. Asosiy xomashyo tayyor mahsu-
lotning asosini tashkil etadi

Yordamchi maieriallar — asosiy matenallarga ularning xu-
susiyatlarim yaxshtlash uchun qo'shiladigan (bo‘yoqlar, ishgorlar
va shunga o*xshashlar) moddalar yoki mehnat jarayonlarin amalga
oshirishga xizmat qiladigan mehnat buyumlari (yoritish uchun
elektroencrgiya); texnika vositalarning ishlab turishini ta*minlovchi
yoqilg'i. moylar va boshqalar

Ishlab chiqarish omulari bo*lgan mehnat va kapitalning
xomashvo va materiallarnimg o*zaro bir-biriga ta'siri natijasida tayyor
mahsulot yarauladi.

Aylanma kupitali tarkiviaa ko'rsatiigan resurslar natural
brrliklarda (dona, tonna, kv.dm va h.k.) va qiymat birligida hisobga
olinadi: shu bilan birga kunlik zaxira holida ham hisoblanaai. Ishlab
chigarishda ularmng ma’lum kumik zaxiralars bo'lishh zarur
Korxonanmg aylanma mablag‘lari — xomashvo materiallan va
boshqa resurslarm yaratish, ishlab chiqarish, iste*'molni uzluksiz
bir me’yorda ta'minlash uchun korxonaga yetarli migdorda ajratilgan
pul mablag'landir. Uning tarkibiga yugonida ko‘rsatilgan aylanma
fondlar (aylanma kapitali) va muomala fondlan kiradi. Muomala
fondlan tarkibida ombordagi tayyvor mahsulot, korxonada iste’-
molchiga jo'natilgan va vo‘lda ketayotgan mahsulotlar, hisob
ragamidagi, hisob-kitob ishlaridagi pul mablag‘ian kiradi. Ko‘rinib
turibdiki, ishlab chiqarish jarayoni faqat mahsulot ishlab clugarish
bilan cheklanmavdi, uni iste’'molchiga yetkazib berish jarayoni
bilan to‘ldinladi. Demak, pirovard maqsad iste molni qondirish
va maksunal tovda olishdir. Aylanma mablag‘lari korxonada ketma-
ket ravishda pul — ishlab chigarish — tovar shaklidagi bosqichlarni
o'taydi.

Ularning 1qtisodiy mohiyati va ogqibatlarim bilish niuhim
ahamiyatga ega. Aylanma kapital yoki moddiy resurslardan
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fovdalanish holatini iqtisodiy tahlil qilish, darajasini baholash uchun
bir gancha ko-rsatkichlar ishlatilad::

I. Reja (yoki normativ loyihaydag: ko'rsatkichlar va hagqiqiy
lusobot davridagi ko'rsatkichlar.

2. Xomashvodan tayyor mansulotni ajratib olish ko rsatkich.
Masalan, mus rudasigan misni, tenur rudasidan temirm ajratib
olish koetfitsienti. Bu xil ko‘rsatkichlar xomashyoni birinchi marta
qavta ishlanadigan tarmoglarda qo’llanilad..

3. Mahsulot birligiga to'g nt keladigan modaiy resurslar xaraiat:
migdori voki matenallar sigrimi. Bu ko'rsatkich mahsulot
konstruksivasini ilg-orligi. zamonavivhik darajasini .fodalaydi
Materiallar sig'imi — umumy va mutlaq xillarda bo'ladi

a) umumiy materiallar sig'tmi — bu bir so'mlik tovar
mahsulotiga voki mahsulot pirligiga to‘g 11 keladigan barcha
materiallar sarfi quvmatini ko‘rsatadi. Xomashyo materiallarga
bahoni o'sishi yoki pasayishi mahsulotnimg texnik-iqusodiy
darajasini to'g'ri ko'rsatmaydi;

b) materialiar sig'imining mutlag nugdori ayrim xil buvum-
larmi sof og irligi yoki yuzasini ishlab chigar.ladigan mahsulotning
{izik birligiga nisbau bilan topilaui;

d) asosiy xomashvo maternallardan fovdalanish voki texnikaviv
parametrlan birligiga to'g'ri keladigan miqdorini ifodalovch:
ko*rsatkichlar. Masalan. quvvat birligiga, unumaorlik, vuk ko'tarish
va boshqa parametrlan birligiga to'g ri keladigan asosiy xomashyo
xiarajatlarn migdor.

4, Yuzaga ega bo’lgan mahsulotlarniishlab chiqansh tarmoglanda
(vuzali prokat, charm, gazmollar va h.k.) materiallardan foyaa-
lanish koeffitsientini topish uchun buyumlarni sof og'irligi 0*'rmga
ularmi «vuzasi» 1shlatiladi. Bunda tayvor mahsulotni (detallar,
uzellar va h.k.) vuzasini dastlabki materiallar vuzasiga bo'lb,
materiallarni bichish koeffitsienti topiladi. Bu koeftitsient birga
vagin bo'lib borsa, materiallardan foydalanish samarador
hisoblanadi. Demak. ishlab chigarish jarayonida isroflar kamaygan
va moddiy resurslardan toydalanish yaxshi bo'lio chigadi

5. Tavyor mahsulot birligiga to‘g'ri keladigan xomashyo ma-
teriallar migdori. Bu ko'rstkich maxsus tarmoq va ishlab chi-
qarishlarda qo‘llaniladi. Masalan, qora metallurgiyada — | tonna
cno‘van olish uchun ruda va koks xarajati; | tonna po'lat ishlab
chigarish uchun nietall shixtalari sarfi: konditer mahsulotlari ishlab

157



chigarishda — 1 tonna pechenye uchun un xarajati nuqdori;
mashinasozhikda — 1 ta traktor uchun metall xarajati; povabzal
ishlab chiganshda 100 juft ma’lum turdagi va sifatidagi ovoq qiymau
uchun charm va boshqa materiallar xarajati va boshgalar.
Elektroenergetikada yoqilg 1dan fovdalanish darajasini bir kvt/soat
elektrenergiyasi olish uchun ketadigan yoqilg'i nugaori (grammda).
Bu ko'rsatkich bir yillik shartli yvoquig'i migdorini (tonnada) shu
vili ishlab chiqaiilgan elektrenergiyaning (kvt/soatlaraa) umumiy
migdoriga nisbati bilan topiladi.

6. Materiallardan foydalanish koeffitsienu detallar, uzellar.
buvumlarni sof og‘irligint (B,) bir dona detal yok: huyumga
ketudigan materiallarning xarajat normasiga (Hy) (reja bo'vicha
foydalanish koetfitsienti) yoki haqiqiy migdoriga misbati (hisobot
ko'rsatk.chi) bilan topiladi. Buyumlarmng sof og'irligi deb. tasdiq:
langan chizmalar va texnik shartlar talabiga mos kelgandagi og'irlig
hisob qilmadi

Mareriallardan foydalanishning bu ko‘rsatkichi quyidagicha
topiladi: .

: [l Z— ‘\_ Bq _ ‘nbu)'um

-_— Y ** buywin

Agar tayyor mahsulotning sof og‘irligi 60 kg. xarajat normasi
75 kg. haqiqiy xarajat 80 kg bolsa, reju bo'vicha materiallardan
tovdalanish koefTitsienti 60:75—0.8 yoki 80 %, haqiqiy koeiTitsient
esa 60:80—0,75 voki 73 % boladi.

Ayrim xil sanoat tarmoglarida — metallurgiya, mashinasozlik
to'gimachilik va boshqgalarda xomashyo materiallarga ketma-ket
ishlov berilad:. Bunday sharoudua materiallardan foydalanish darajasi
har bir ishlab chigarish bosqicht bo'yicha alohida hisoblab chiga-
riladi. Korxona bo‘yicha moddiy resurslardan toydalanishning
umumiy ko rsatkich xususiy ko‘rsatkichlarnt o'zaro ko‘paytirish
vo'li bilan topilad:. Moddiv resurslardan foydalanish ko‘rsatkich-
lurini va ulardan fovdalamshni tablil etishda quyidagilarni hisobga
olish zarur.

o buvumlarning sof ogtirligi har domm bir xil turmaydi. Sanoatda
mashina va uskunalarning og'irligini kamavurib borish imkonivatlari
ko'p:

e buvumlar, detallar shakli, konfiguratsivasi materiallarni
isrofiga ta’sir giladi



e materiallardan foydalanish koeffitsienti ko'p nhatdan ishlab
chiqarish texnologivasiga, ishchilarning kasbi, mahorati va bosh
galarga bog'lig bo*ladi.

« korxonaga kelib tushadigan xomashyo. matenallarn.ng sifati
kuatta ahannyvatga cga

Xomashvo matenallariming mahsulot birligiga xarajat normasi
quvidagilardan tashkil topadi:

e lovdali xarajat miqdori (buyumlarni sof og'irligi),

e zaruriy texnologik chiginailar va isroflar (giyqumlar, havo
bilan birga tovdali moddalarning qo'shilib chuqishi va h.k.).

Materiallarning haqiqiy xarajat miqdori normal i1shlab chiaa-
rish sharoitlaridan chetga chiqilganda isroflar va chiqindilar hisobiga
o'zganshi mumkin. Masalan, ishlab chiqarish texnologivasiga rioya
gilmaslik, xomashyon saqlash sharoitlarining yo'qligi, xomashyo
sifatiming pastligi va h.k.lar.

Yillik mahsulot hajmiga ketadigan xarajatlar migdori ko'p
iihatdan aylanma mablag'larning harakat tezligiga bog'liq bo'ladi.
Bu koeffitsient (K,,.) jami sotiladigan mahsulot (@.) hajnun
avlanma mablag‘lanning o-rtacha villik qoldig*iga ( K,,;) mebati bilan
topiladr

'Kuh\f 1

Masalan, 0.=100 min so'm; K ..=25 mln so‘m bo’lsa. aylanma
mablag‘larming harakat tezhgi.

K, = s =4 ga teng bo laar

ohxt b

Bu yerda, har bir so‘m avlanma mablag'lardan 4 so-mlik
mahsulot olingan. Agar mablag'larning harakat tezheini 4 dan 5 ga
oshirsak. shu hajmdag: mahsulotni olish uchun 5 min so-miik

mablag*ni tejab qolgan bo'lar cdik: — = Svoki shu berilgan

resutslar hisobiga 100 mln so'mlik mahsulot ofrniga 125 mlnso'm
. o . X . 12s

mahsulot ishlab chigarishga erishgan bo'lar edik: = 5. vildagt

kunlar somnt mablag'larming tezligiga nisbat. ularny bir marta
aviangandagt muddauni ko'rsatadi: 360:4=90 kun.
Aylanma kapitalining harakat tezliging oshurish yo'llan quyidagilar:
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e korxonada zarur bo'lmagan, keragidan ortigcha materiallarni
saglab turmaslik;

e 1shlab chiqgarish jarayonini tezlashurish:

e tayyor mahsulotlarmi shartnoma majburiyatlariza ko‘ra,
iste’molchiga tez va 0*z vaqtida yetkazish,

o 1shlab clugarish davrin gisqartiush,

e mehnatni aniqg tagsimiash.

9.4. Kapitaldan daromad (foiz)

Har bir ishlab chigarish omili shu jumladan kapital o‘z egasiga
(mulkdorga) pirovard natyada yangi loyda kelutib turaar. Mehnat
uchun to‘langan hag uning bahosi yoki 'sh haqi, deb ataladi
Yerdan foydalamish uchun to'langan hag uning bahosi voki renta,
deb vurnitiladi. Renta — yer cgasining daromadi hisoblanadi

Boshgalarning jismoniy Kapitaliaan yoki pulidan foydalamsh
uchun to'lovlar foiz to‘lovlari. deb ataladi va kapital egasining
daromadi hisoblanadi. Kipitaldan olinadigan bunday daromad
«Kapitaldan foiz». aeb ataladi. Lekin foyda bilan foizni adashtiri-
shadi. Bunga sabaly ularning har ikkisini ham ayiun hollarda
tadbirkorning o'z: oladi. Agar tadbirkor o'z puliga (kapitaliga) ish-
lab chiganshni varatib, uni yurgizadigan bo’lsa, bundan keladigan
daromad foiz daromadiga, tadbirkor daromadiga (fovdasiga) bo‘tinad
Demak, investitsiva uchun sof xarajatlar miqorini ikki onul belgitayd

1. Ohinadigan sof foydaning me’yori.
2. Stavka toizi.

Daroinad foi1zi asosida biznesga go'vilgan kapitaldan muqobil
usullarda foydalanish yotadi, ya'ni pulming cng fovdali ishlarga
sarf gqilinadigan yo'llarni. sohalari (masalan. bankka go'yish
aksiyalar sotib olish yoki boshga shunga o‘xshashlar) tanlab olinad:
Foiz hisobida kapitaldan foyda migdon stavka foizlar yordamiaa
topiladi, va’ni qarzga olgan har ganday kicditor puldan
fovdalangam uchun to‘laydigan givmat asosida topiladi. Agar
bankning har yilgi stavkasining migdon 10 % bo‘lsa. albatta,
investor o*z pulini 5 % daromad keladigan 1shga qo*ymaydi. Bozor
gonunlari bo'vicha mulkdor (yoki investor) barcha sharoitlar bir
xil bo‘lganda o'z pulini yiliga eng kamida 10 % dan daromad
keltiradigan ishga qo-yadi. Amalga oshirilgan mvestitsiyalaraan
keladigan gaytim normasi — investitsiva daromadlanaan foiz
to'lovlanm ayirib, golgan summaning investisiva givmatiga
foiz hisobidagi msbatdir.
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Foiz lisobida kapitaldan daromad olishning 1qtisodiy mohiyat.
shundaki, mson psixologiyasi bo‘yicha bugungi kunda kishilarga
vetishmayotgan ne'matlarni xarid qilish kelayjakdagiga qaraganda
ularni ka*proq qoniquiradi. ularning unkoniyatlarini oshiradi. Bunga
sabub bugungi ne’matlarning qadr-gimmati yuqori yoki ular arzon
Ozgina nulga ko proq xand qilish mumkin. Balki kelajakda ularni
topish, xarid qilish. talabni qondinsh qiyin bo‘lib qolar, kam-
chiliklar vuzaga kelar (iqtisodiv motiy, asos).

Agar resurslar to'g'risida gap borsa. tadbirkor kishilar ulardan
unumli foydalanish uchun harakat qilishlari zarur. Nauiada, bunday
kishilar ma’lum vaqtdan so‘ng qo'shimcha daromad olish imko-
nivatiga ega bo'lishadi. Bunday imkoniyat kishilarni qarz olishga
undaydi. kredit uchun ma’lum miqdorda pul to‘lashadi. Bu kapital
foi1z, deb ataladi. Olingan garz bilan qavtarilgan pulning farg,
stavka foizi. aeb ataladi.

Stavka foizi — yillik to'lovning hozirgi davrdagi muddatsiz olingan
kapital givmati)ga nisbatini foiz hisobidagi miqdoridir. Faraz qilavlik
100 dollar miqdorida muddatsiz garz berildi. bunda kapital egasiga
yillik to‘lov migdon 5 dollarga teng. Unda stavka foizi 5 % bo'ladi.

Stavka foizi kapitalga bo‘lgan talab egri chizig'i (MRP) bilan
taklif chizig'iing (MRC) kesishib otishi bilan topilaar va muvo-
zanatga keladi (G ).

[ ]

[ ]

L

1

I A — kapuul
| I

S2-chizma. Stavka forz1 muvozanali.

Bu verda. MRP — kapitaldan olinadigan pirovard daromad:
WRC — hozirgl vaqtda kapitaldan foydalanishdan voz kechish,
saqlanish, kutish vaqu bilan bog'liq xarajatlar.

Stavka foizlan real va nominal stavka foizlariga bo‘linadi

Real stavka foizi — investitsiyalarning hisobiga xarid qilinadigan
tovarlar mugdorining gavtimini ko‘rsatadi

Nonunal stuvka joizi — bugun dollar investitstya gilinsa kelajakaa
qancha kop dollar olishm ko‘rsatadi. Bu yerda ko*proq hozirgi va
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kelast davrdagi bar x1t miqdordagi dollarga gancha narsa xarid qilish
mumkunligi giziq. Ya'ni ko‘prog nominal stavka foizi emas, real
stavka touzi qizigroq.

Inflatsiya yugori bo’lgan davrda real va nominal stavka foizi
bir-biridan ancha farq qiladi. Faraz qilavlik, nonunal stavka foizi
10, bir vilda esa 30 % ga oshadi. U holda bugun nvestitsiya gilingan
bir dollar bir vildan so ng 1.30 dollarga aylanadi. Shu 1,30 dollarga
hozir | dollarga olish mumkin bo'lgan mahsulot xarid gilinadi.
Shunday qilib real stavka foizi bir yildan so'ng nolga teng bo‘ladi.

Investor bir yildan so’ng sarflangan dollarga hozirei migdo-
riaan ko'p mahsulot ololmaydi.

Inflatsiva sur’atlarin: avvaldan aniq bilib bo‘lmaydi. Agar
gandaydir bir amiq firmadagi pulni nominal stavkasi bo‘vicha
10 % ga kamaytirsa olinadigan real stavka foizi uncha anmig bo‘lmaydi
Yugqoridagi real stavka foizini amqglash usuli yordamida qarzga pul
berish kerakmi yoki vo'qgligint hal etish uchun kurtilayotgan real
stavka foizini baholash zarui. Buning uchun nominal stavka foizi.
kutilayotgan nflatsiva sur’atini avirib tashlash lozim. Boshqga
tomondan olinadigan bo‘lsa. qo'yilgan pul mablag'lari foydaliligini
aniglash uchun real stavka foizi tenglamasini ishlatib haqiuqiy stavka
foizi topiladi. So'ngra kutilavotgan stavka foizini ayirib tashlab
mflatsiya darajasini baholashdagi xatom aniglash mumkin.

Qarz oluvchilar nima uchun foiz to‘lashni xohlaydilar? Bu
verda ikki kuch — talab va taklif kredit bozorida shtirok etmoqda.
Stavka foizlarining umumiy nazanyasiga ko-ra, krednor sifatida
taklif etuvchilar (kredit beruvchilar) kredit qrymat (stavka foizi)
nobiy bo‘lmaguncha moliyaviy mablag® sifatidagi kreditlarn
berishini xohlashmavdi. Stavka foizi ijobiy bo‘lsa, taklif etadigan
kredit mablag'lari ham nobiv. Kreditorlar nagd pul sifatuda boy
liklarini hozirda ishlatib vubormasdan muomaladagi pullar gatorida
saglab qolishga harakat qilishadi. Qare talab etuvchilar foiz to‘lah
bo‘lgandan so‘ng ham foyda ko rishur ko‘zlashadi. Odatda. ssudani
gonlab. kevin olingan foydadan ko'ra jismoniy kapitalni investitsiva
gilishdan olinadigan fovda mahsuldorrog. Real stavka foizlarin
ta'minlashga xizmat qiluvchi bu ikkt kuch kreditorlarning kredit
berishdagi sabrsizligini, qarz oluvchilar uchun kapital mah-
suldorligini o'zida 1o*plagan bo*ladi. Kapital aktivlaridun fovdalanish
asosida olinadigan daromad ko‘pincha «Kvazirentoy, deb vuritiladi.
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9.5. Ma'lum davrdagi investitsiya (pul) giymatini hisoblash.
Diskontlasngan qiymat

Kapitalning givinati asosida uni diskont giymau aniqlanadi.
Bu narsa verga ham tegishli. Ko*p iqtisodchilar pulni kapital. deb
hisoblashadi. Lekin tovarlar kamyobligi sharoitida foyda keltir-
maydigan pullarni ko pavib ketuishi kapitalni fagat pul. deb hisob-
lan shini aniq ko rsatmavdr’

ITar qanday investitsion loyihalarni amalga oshirish xarajat
talab etadi va undan ma’lum migdorda daromad olish mo-ljallanadi.
[ekin buning uchun vaqt kerak bo'ladi. Ular ma’lum vaqt oralig ida
sodir boladi. Bunday hollarda bugun sartlanadigan puliming giymat
bir vildan so'ng voki 1kki vildan so‘ng qancha turishint hisoblab
chigiladi. Masalan, bugun kelajak uchun sarllangan 1 doll yok
20 ming dollarning diskont giymati bir vildan so ng qancha bo-ladi,
u qancha foyda kelturadi. Agar qancha kech va kam toyda ohnsa
shuncha imkoniyat boy berilgan, yo*qotilgan bo-ladi. Javob — ssuda
va kredit foizlan nmgdorida.

Agar bank foizi viliga 10 % bo‘lsa, unda bugungi 30 ming
dollar bir vildan so'ng 33 ming dollarga ko payadi:

X = 30 mmg doll + (0.1 < 30 vung doll), X=33 ming doll

Masalaning boshgacharoq shakli: agar yiltik stavka foizi 10 %
bo‘lsa, bir yildan so'ng oladigan 30 mmg dollar qancha turad?
Bunday savol hamma vestorlarm quziquiradi. Albavta. ularming
hozirgi qrymati bankka o ymogchi bo’lgan pulga teng keladi. Faraz
gihnsa, bu gandaydir X nugdoridagi pul: X /(1+0.1) - X=30 mine
doll / (1+0,1y X= 273 nung doll.

Shunday gilib. bir vildan so'ng hozirgi 30 ming doll 27.3 ming
dollarga tusiib ketadi. Joriv givmat yana «keltnilgan giymat», deb
vuntitads, Kelunlgan quymat — Kkelajakdagi ma’lum nugdordag
pulni bugun gancha turishim ko*rsatadi. Buning uchun kelurilgan
atymatni hisoblash usulidan foydalanib kelajakda olinadigan pul-
ning bugungi diskont givmatini lusoblash mumkin. End® uinumiy
holat uchun taallugli bo'lgan kelasi davr givmun konsepsiyas
ko'rib chigiladi. Agar bankning stavka foizini R deb. bugungi inves-
titsivalar migdorini — Ko, stavka toizi qavtinuning muddating # deb
olsak u holda: bir yildan so'ng bugung: kintilgan mvesutsivalar

VR Kowaes wonp. Dxonoyiteckas reopist. Mo «BNAIOCs, 1999,
31G-bet.



aiymati — Ko + R: ikki yildan so'ng (Kot R) - (Kot+ R)=( Ko+ R)?
dollar; uch yildan so‘ng (Ko+R)- (Ko+R)*=(Ko+R)* dollar, n
yildan song 1o‘lanadigan pul esa ( Ko+R)" ga teng bo'ladi. Bularning
hammasini umumlashtrrilsa investitsion resurslaiga Kirilavotgan
xarajatlarning hozirgi diskont giymati (PDV, bir yildan so'ng
Ko/ 1+ R: 1kki yildan so*ng Ko/(1+ R)?; uch yildan so'ng Ko/(1+ R)*.
n yildan so*ng Ko/(1+R),. Masalan, hozirgi Ko — bu hozirgl
I dollar yoki 20, 30, 100 dollar va h.k. zaruriv miqdor bo‘lishi
mumkin.

Yoki kelasi davrdag' giymatning investitsiyasini hisoblashning
umumiy tormulasi quvidagicha vozish mumkin:

FV=PV(1+R)",

bu yerda, FV — kelasi yildagi qiymat; PV — hozirgi givmat; n —
villar soni; (/+R)" — kelasi davr qiymaunmg koeffitsienti.

Masalan, R—3 % bo'lsa. hozirgi | dollarning diskont qiy-
mati — PDV 20 yildan so'ng 55 sentga yaqin keladi. Yoki aksincha.
agar hozirda shu 55 sentni investitsiya qilsak. 3 % stavka loizida
ular 20 yildan so‘ng | dollarni vetaklab keladi:

(1+R) = | doll (1+0.03) = 1 doll (20.60) = 0,0533 sent

Stavka protsent. qancha ko'p bo‘lsa va daromadni olish muddati
gancha kech bo’lsa. uning hozirgi vagrdagi diskont qiymau shuncha
kam bo‘lad:. Yuqoridag: nazary fikri asosida kapitaldan keladigan
daromadming aiskont qiymatlarini hisoblashni quyidagi o*quyv
mashgqlari yordamida batafsil yoritiladi.

I-mashq. 12-jadvalda quyidagi ma’lumot berilgan:

12-jaaval
Yill
Ko-rsatkichlar baromad — .
tur joriv -yl 2-y1l
Diskont giymati villar bo'yicha,
dollar A 100 100 0
B 20 100 100
Stavka foizlari (R) 0.05 0.10 0,135
Diskont giymati A 105 10 0
B 21 10 13

Shu ma’lumotlar asosida quvidagilarni toping:

I. Berilgan daromadlarning qavsi biri sizga ma qul keladi? Javob
stavka foizlarga bog‘lig
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2. Stavka foiz1 5.10.15 % bo'lgandagi ikki x1l daromadning
diskont grymatini topib. jadvalni to'ldiramiz (oxirgi qator — A.B).
2-mashq. Faraz ailamizki, sizga 10000 dollar meros gilib
goldinldr. Siz yil mobavnida bir xil darajada shu mablag-dan
daromad olmogchisiz. Qandaydir sug'urta kompaniyasi yiliga shu
mablag'dan 5 % foyda beradigan ANNUITET bermeoqchi.
Qabul qilingan usullar asosida quvidagiarn: toping:

I. Sizning har yilgi daromaaingiz qancha bo'ladi?

2. Nisbiy migdor bo‘lgan X ni toping”

3. 10 yil mobavnida ANNUITET xand qilib. yiliga qancha
loyda ko rasiz?

3-mashq. Kelajakdagi daromad 10 mln so'm, R vyiliga 10 %
ho*lsin.

I. Agar bu daromadni bir yildan so‘ng olish kutilayotgan
bo'lsa. uning diskont giymati gancha bo’ladi?

Javobi: PV =10 min.s/1+0,1=9990909 s, PV — hozirgi
giymat,

2. Agar daromad ikki yildan keyin olinsa, diskont qivmati
nanaga teng bo‘ladi?

Javob:. PV =10 mln.s/(1+0,1)?=8333333 s. Ko ramizki,
PV <PV

3. Bu daromadlarning diskont giymati ko'p yoki past bo'lishi
«abablari, aqtisoaly mohiyatini ko‘rsauing, chizmasini chizing.

Javobi: PV <PV, bolishining sababr daromadni olish muddat:
qancha kech va stavka foizi gancha vugori bo‘lsa, uning hozirgi
vaqtdagi diskont qiymati shuncha kam bo‘ladi. Quyidagi chizma
ham buni ko'rsatadi

PV mun

05

dJ4.1

Jd-chizma. Horirg joriy davrdagi diskont giymati grafigi.
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4-mashg. Sizga uy qurish uchun 500 min so'm pul go*vishm
taklif etishmogqda. Lekin bu uyni 3 yildan so'ng 3 miIn so'mga sotish
mumkin. 5 vildan keyingi stavka foizi 3 %.

I. Bunday taklifn1 qabul qilar edingizmi?

2. Hisob ragamimizda 5 yildan so'ng 6 min so-m bolishi uchun
bankka gancha pul go*vish kerak?

Olingan daromad uy qurish uchun ajratilgan 3 min >0'nlik
ivestitsivadan kam,

3. Bankka 5 yil muddatga 500 min so'm go‘yib. viliga stavka
foizi 5 % bo’lganda, gancha daromad keladi?

Javobi. FV=PV(1+0,05)’=500 min so'm~-1,2763=06381500 s.
Bunda. FV — kelasi vildagi quymat: PV — hozirgt qiymat. Bu
migdor uyni sotgandan ko prog foyda kelishinn ko rsatads

ASOSITY IBORALAR VA TUSIHTUNCHALAR

Kapital — tovar ishlab chiqarish va ishlarni bajarish uchun xizmat
giladigan barcha ishlab chigarish vositalandir. Iqtisodiyotda «kapital»
iboras ishlab chigarish vositalarint varatishga sarflanganligin ko' rsatish
uchun ishlatiladi. Kaputal bu harakatdagi narsa.

Investusiya — a) tadoukorlik yoki boshga taolivat uchun sarflamb
daromad keltiradigan va ijtumoiy samaraga ershoshing ta’nunlay oladigan
moddiy yoki mtellcktual givimatdagi buyumlardir; b) uzoq muddat
azmat giladigan ishlab chigansh vositalaring varatish uchun aratil
gan, mo‘lallangan, <«lckin hali sarf etilmagan (moddivlashmagan)
kapitaldir»

Investusiva jarayont — gimmatli gog‘ozlar, um amalga oshirrh
haymi va muddati to*g*risida nvestorning bir qarorga kelishin, noda
etadi.

fnvestor — sarmova kirituvchi mvestitsiyani amalga oshiruvcla
shaxs tashkilot. davlat.

Inflatsiya — qog oz pullari tovar aylanma talabidan ancha-muncha
oshib ketgan migdoraa chiganshning naujasiga qarzlanish.

Diskont — vekselm hisobga olish: hisob londi: tovar bahosidan
chegirma

Stavka foizi deb, olingan qarz bilan qaytarilgan pulning farqgiga
aytiladi. Stavka foizi — yillik to-lov.

Real stavka foizi — ivestitsivalarning hisobiga xarid gilinadigan
tovarlar (yok: xizmat ishlandan toydalanishi) nugdorining qaytishim
Ko'rsatadi

Veksel — kreditorga (veksel egasiga) veksel beruvelhi tomonidan
gabul qilingan shakl asosida beriladigan uzog muadatli majburivat.
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NAZORAT SAVOLLARI

Kapital tushuncha.ung qanday oralarni aytib berishingiz mumkin?

- envestilsiya siyosati nimaga vo'naltirlgan bo'ladi®

Investitsiya sivosatining bosqichlari nimalardan iborat?
Kapitalning qanday turlarnu bilasiz? Ularning mohiyatini yoriting

. Kapital va ishlab chiqarish vositalarining alogadoqligi va tarkibi
. Asosiy kapial va mehnat vositalari o' rtasida aanday bog'lamsh mavjud®

Aylanma kapital va mchnat buyumlarining fargi. mohiyati va qtisodiy
tabiati inmada namoyun bo-ladi?



10-bob. ISHLAB CHIQARISH XARAJATLARI
10.1. Ishlab chiqarish xarajatlan to"g risida tusnuncha

Korxona yoki firmaning bozorga mahsulor yetkazib berishdagi
qobiliyati va mntilishini belgilovchi eng muhim omillardan biri —
ishlab chiqarish xarajatlaridir. Har qanday tovarni ishlab chiqarish
o‘zining nisbatan kamyobligi tufayli ma’tum bahosiga ega bo‘lgan
iqtisodiy resurslar xarajatini talab etadi. Korxona yoki firmaning
bozorga chigarishga ntilgan qandaydir tovarming nmugdori, bir
tomondan, uni ishlab chigarish uchun zarur bo'lgan baho (xara-
jatlar)ga, resurslardan foydalanish samaradorligiga, ikkinchi
tomondan. bozorda sotiladigan tovarning bahosiga bog'liq bo‘lad

Iquisodchilar xarajatlarga barcha to‘lovlarni — tashqy va ichk
to’lovlarni, oxirgisiga normal foydani ham go‘shib lisoblashadi
Ular resurstarni mo'ljallangan faolivat doirasida to plash, saqlash
uchun zarur bo‘ladi. Agar hisobchuu firma yoki korxonaning
moliyaviy balansi gizigtirsa. u akuv va passivni nazorat quib borsa,
korxona (firma)ning o‘tgan aavrlardagi faolivati foydaliugin
baholasa, 1qtisodchilar va korxona rahbarlarn esa aksincha,
korxonaning kelajagi bilan qizigishadi. Ularning oldida xarajatlarni
qanday qilib kamaytirish va rentabellikni oshinsh zarurligi vazifasi
turadi hamda o'z navbauda iqt*~odiy yoki taqat shu turdagi tovarn
ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan xarajatlar bilan giziqishad
Bunda shu tovarning o miga boshqa turdagi alternativ tovarni ishlab
chigarish mumkin bo'lmaydi. uning uchun ma’lum turdagi
resurslar tanlanadi. Natyada, firma yoki korxonaning resurslartdan
eng yaxshi darajada foydalanish imkonivatlari saqlab qolinad:

lgtisodiy xaraiatiar. 1qtisodiy xarajatlar — firma voki korxona
to‘lashi shart bo‘lgan to‘lovlar voki korxona (firma) resurslarni
alternativ ishlab chigarishlarda foydalanishdan korxona oziga ialb
etish uchun resurslarni yetkazib beruvchilarga to‘plashi shart
bo*lgan foyda. Bunday to‘lovlar tashqi yoki ichki bo'lishi mumkin
Korxona (firma)mt o'z hisobidan mehnat resurslari, xomashyo,
yoqilg'i, transport xizmatlari, energiya va boshqalar bilan
ta’minotchilar foydasiga berilgan pul to'lovlari. va’m pul xaryatlan
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tashqi xarajatlar, deb atalad:. Tashgi xarajatlar — shu korxona
(Iirma)ga cgalik qilmavdigan ta’minlovchi tashkilotlarning resurslari
uchun to‘lovlardan iborat.

Ammo korxona bulardan tashqari fayat o z ixtiyorida bo'lgan
ma'lum xil resurslardan ham fovdalanisht mumkin. Ma'lumki,
resurslar korxonaning o‘zinikimi yoki foydalanish uchun
olinganmi. bundan qat’iy nazar. ulardan ma’lum usullar bilan
foydalanish birtnuncha xarajatlar talab etadi.

Resurslardan foydalanish bo‘yicha boladigan xarajatlar ichki
xarajatlar, ya'ni haq to‘lamaydigan xarajatlar. deb ataladi. Korxona
nuqrayr nazaridan resurslarnt eng foydah magsadlarda ishlatish
bo‘yicha pul xarajatlan uming ichki xarajatlariga teng. Masalan,
gandaydir savdo do‘koni egasi uni qurish uchun o'z xtivoridagi
loydan foydalandi. Bunda u har oylik renta foydasidan voz kechadi,
ks holda u bu joyni boshgalarga ijaraga topshirib fovda ko rishi
mumkin edi. Yoki boshga misol olinsa, xususiy korxona rahbari

S4-chizma. Xarajat turlari.



menejmentlik sohasidagi xizmatlarni boshqa firmaga topshirib, o'z
ish hagidan voz kechishi mumkin edi.

Firma faolivatini baholashda alternativ xarajatlar kategorivasi
ahamiyatga molk. Bunday xarajatlar iqtisodiy nazarivaning funda-
mental tushunchalandan biridir. Alternativ xarajatlar resurslar
cheklangan sharoitda yuzaga keladi. Shuning uchun ham kishilarming
xohishlarini gondinb bo‘lmaydi. Agar resurslar cheksiz bolsa.
alternatuv xarajatlar nolga teng bo‘lar edi. Resurslar cheklangan
sharonda alternatv xarajatlar ijobiy xarakicrga ega. Ishlab cligarish
xarajatlarnmuing turlarga bo'hinishi 54-chizimada berilgan

10.2. Qisqa va uznq muddatli xarajatlar

Korxona yoki tarmogni berilgan hajmdagi mahsulotm ishlab
chiqgarish uchun qiladigan xarajatlary ishlab chiqarishda band
bo'lgan barcha resurslar migdorini o*zgartitish imkoniyatiga bog'hq.

Foydalaniladigan ko pgina resurslar migdori — ko pincha jonli
mehnat turlarr, xomashyo. yoqilg'i energiyasi va boshqular osongina
tez o'zgarturthsht mumkin. Boshga resurslar ularni o*zlashtrish
uchun ko'p vaqt talab qiladi. Masalan, gayta ishlash sanoati
korxonalari, ya’mi uni ishlab chiqarish himolarining maydonlari,
undagi mashina va dastgohlarning miqdori uzoq vaqt mobaynidagina
o‘zgarunlisht mumkin. Avrim og'ir sanoat tarmogqlarida 1shlab
chigarish quwvatini o zgartirish bir necha yillar talab etadi.

Ishlab chiqarish jarayonida <hlatiladigan resurslar migdorini
o‘zgartirishga turlicha vaqt ketganligi tufavli gisga muddath va uzog
muddaui davrlarga ajratiladi. Oisga muddatli davr — bu korxona
o‘zining o‘zgarmas ishlab chinarish quvvatidan nitensiv foyda-
lan.sh darajasini o*zgartinshy uchun yetarli miqdordagr davrdir.

Qisqa muddatli davr — o'zgarmas quvvatlar davri.
Uzoq muddatli davr — o°zgarib turadigan guvvatlar davnair

Amal qilib turgan korxonalar (firmalar) nuqtayi nazaidan
uzoq muddatli davr ancha uzun bo*lgan davr. bunda band bo‘lgan
barcha resurslar va ishlab chiqarish quvvatt nugdorim ham
o‘zgarunsh mumkin. Tarmoq nuqtayi nazaridan olinsa, uzoq
muddatn davr o'z ichiga uning tarkibida amal qulib turgan firmalar
bo‘lib, tarmoqgn. tark etib ketishi, vangilari esa varatilib tarmoq
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larkibiga gqo*shilishi uchun vetarlt vaquni o°z tchiga oladi. Mahsulot

tlab chiqarishning kamayib borishi voki «msbatlar o'zgarishi»
gonuni shuni tasdiglaydiki, ma’lum vaqtdan so ng o‘zgaruvchan
resurslar birliginmg (masalan, mehnatning) o’zgarmas resurslarga
(masalan, ver, kapitulga) sarfini oshirib borish har bir keyingi
o'zgaruvchan resurs birligiga to‘g'ri keladigan qo*shimcha pirovard
mahsulotn 1shlab chiqanshine kamayinadi. Demak, xarajatlar
ortadi. shlab chiqarish pasavadi.

Boshqacha qilib aytganda, agar shu mashinalarda xizmat
qtluvchy ishehilar soni oshib borgan sart mahsulot ishlab chigarish
hajmi ham pasayib boraveradi. Masalan, uncha katta bo‘lmagan
mebel ishlab clnqarish ustaxonasida ma’lum miqdordagi tokarlik
raindalovchi. kesuvehi va shunga o xshash dastgohlar mavijud, Agar
u firma atigi 1kk. aishelunt ishga jalb etadigan bo'lsa, umumiy
shlab chmigarish hajmi va mehnat unumdorligi darajasi pasayib
ketgan bo'lardi. Bu ishchilar bir ishdan ikkinchi ishga o‘ub, 1sh
vaquimi bekor o'tkazgani bots ishlab chiqarish samarali bo'lmay
qolar ed-. Ishchilar somim o'stirish bilan bu kamchiliklar bartaral
ctilardi. Dastgohlardan foydalanish to'liq bo'lib, ishchilar aniq
operatsivalarn, bajarishda ixtisoslashardi. Natijada, bekor vaqt
amavib. samaradorlik ortadi.

Ishchilarning keyinchalik yana ko pavib borishi ularning ortiq-
chaligr muammosini keltirib chiqaradi. O*zgarmas ishlab chigarish
quvvatr sharoitida har bir ishchiga shuncha kam dastgoh to'g'n
kelardi. Ishchilur sonun vanada oshirib borish butun shlab chiaa-
rishni ular bilan to*ldirib yuborish zarur bo’lardi. Natijada, shlab
cluqarish jarayoni to'xtaydi. Bu qonun bo‘yicha, demak, pirovard
mahsulot yo'qolib ketmogda.

Boshga misol. Denqon (fermer)ning ixtivorida o*zgarmas 80 ga
vert bor. U tuprogm Kultivatsiya qilmasdan har gektardan 40 sent-
ner hosil oldi. Birinchi ishlov berilgandan so'ng hosil gektaridan
{0 sentnerga oshdi. Tkkimchi ishlovdan so ng hosil 37 sentnerga.
uchinehi sshlovdan so'ng 61 sentnerga, to runclhidan so'ng 63 sent
nerga vetdi. Daluga keyingi ishlov berishlar hosildorlikni unchalik
osnnmadi. Agar 1sh boshqgacha bo'lganda edi. butun dunyoning
donga bo'lgan talabini atigr shu 80 ga verm fagat mtensiv ishlash
vo'li biliun gqondirish mumkin bo'lar edi. Haquqatan ham ishlab
chigarishning natijasim kamavib borishi ro'y bermaganda edi, yer
vuzi aholiuni bir guldon haymidagi zamimdan olingan hosil bilan
hogish mumkmn bo'lardi.
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Doy, o‘zgaruvchan va umumiy xarajarlar

Doimiy xarajatlar deb, hajnu ishlab chigariladigan mahsulot
hayymining o'zganishiga qarab o'zgarmavdigan xarajatlarga ayuladi
Doimiy xarajatlar korxonani ishlab chiqarish dastgohlarining
borligi, ularni amal qilishi bilan bog‘liq xarajatlar bo'lib, korxona
hech narsa ishlab chigarmasa ham amalga oshiriladi (korxona
tomomidan to'lanadi). Odatda, doimiy xarajatlarga qimmath
gog'ozlar bo‘yicha majburiyatlarning to‘lovi, reja to‘lovlari. binolar
va dastgohlar amortizatsiyasinmg bir gismi. sug-urta to‘lovlari,
korxona mutaxassislarin tayvorlash to-lovlari, rahbar xodimlarga
haq tolashlar kiradi.

O'zgaruvchan xarajatiar

Ishlab chiqariladigan mahsulot haymining o zgarishiga bog'liq
holda o-zgaradigan xarajatlar miqdoriga «o‘zgaruvchan xarajatlar»
deyiladi. Ularga xomashyo, materiallar, yoailg‘i, energiya, transport
xizmatlari, mehnat resurslarining ko‘pgina qismi, shunga o xshash
mehnat resurslari uchun xarajatlar kiradi. Shum aytish kerakki,
ishlab chiqariladigan mahsulot haymining bir birhkka o'sishi (voki
kamayishi bilan) o‘zgarmas xarajatlar summasining o‘sishi (A)
doimiy bolib golmaydi. Ishlab chiqarishning ko payishi jaravomda
o‘zgaruvchan xarajatlar gandaydir vaqu mobaynida past sur’atlar
bilan ortib boradi. Bunday holat yangi ishlab chiqarish quvvatlaii
kiritilishi, uni o‘zlashtirtlishi bilan izohlanadi. Bu davida o’zga-
ruvchan xarajatlar har bir keyingi ishlab chiqariladigan mahsulot
uchun vugqori suratlarda oshib boradi. Bunda foydalilikning kamayib
borish qonum amal gilgan bo‘ladi

Xarajatlarning umumiy summast

Bu iboraning o'zi ko'rsatib turibdiki berilgan har bir ishlab
chigarish hajomdagi doimiy va o'zgaruvchan xarajatlar — «xara-
jatlarnimg umumiy vigrindisi (summast)dir.

Mahsulot birligi uchun to g ri kelgan xarajatlar o'rtacha xara-
jatlar hisoblanad'. Xususan. xarajatlarning mana shu o'rtacha
miqdori. odatda. mahsulot birligi uchun belgilangan baho bilan
tagqoslashda ishlatilad

Pirovard xarajatlar

«Firovard xarajattar» (MQ) firma (korxona)ning oxirgi mahsulot
birligini ishlab chigargan holda qiladigan xarajatlarim ko'rsatadi
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shu bilan bir vaqtda oxirgi birlik mahsulot uchun ishlab chiqarish
harakatini kamayurganda oladigan tejamini ham nodalaydi.

Pirovard xarajatlar umumiy xarajatlar yig‘indisi (summasi)
o zganshining (7C) ishlab chigarilgan mahsulot hayni (migdon)-
ning o‘zgarishiga ((J) nisbau bilan topiladi:

Umumiy xaraiatlar (7C)ning o zganshi

Ishlab chigarilgan mahsulotiar migdort (Q)ning
o zgarishi

MC =

Ushbu musolda ¢ nmg o‘zgarishi har doun bir (1)ga teng
bo-lganligi uchun MC vana bir birlik mahsulotni ishlab clhiqarish
uchun ketgan xarjatlar deb qabul gilinadi. 13-jadvaldan ko runb
ruribdiki, dastlabki bir dona mahsulotm ishlab chigarish umumiy
xargjatlarmi 100 dollardan 190 dollarga oshiradi. Shu birinchi bir
dona mahsulotni ishlab chigarish uchun go’shimcha voki pirovard
xarajatlar 90 dollarni tashkil etadi. Tkkinchi bir dona mahsulotm
ishlab chiqarish uchun pirovard xarajatlar 80 dollar bo‘ladi
{190+80=270 dollar; 270 dollar —190 dollar}. Pirovard xarajatlar
uchimchi bir birlik mahsulot uchun 70 dollar (270+70=340 dollar;
340 dollar — 270 dollar)ga teng bo'ladi va h.k

[ 3-jadvalning 8-katagida har 10 birlik mahsulot ishlab chiqarish
prrovard xarajatlar (M CO) keltirilgan

{3-jadval

Qisya wmuddatli davr oralig*ida alohida firmaring umumiy va o‘rtacha
xarajatlari dinanukasi (ma'lumottar shartl. AQSH aollart hisobida)®

Umumiy xarajat ko‘rsatkichlari O rtacha xaryat ko rsalkichlar,
. .} O%ga- | Umu-| O'rta~ | Ona-| O'nta- | .
Ishlab | Doimiy & . ) i Pirovard xa-
L “fruvchan| miy {cha do-jchao cha . .
chiqueil | xarmgat- | 7 o L . rajatlar (MC})
A xarajat- Ixarajat| imiy | garuv- funrmy X
gan mah- ) lar sum- lar sum-{ sum- chanxa | xarajat- TCoze.:
sulot bir-|  mas ’ an | xarg MC=0Q ni

o . masi masi lar  |rwatlar | lar e
likda Qi (TECY pyey | (1o | (aFQ) | iavar | aToy| 0%

P | 2=4—3 | 3=a—2{a=2-3] 5= | 6=31 | 72421 gz‘l“;‘.zz’g'
0 100 01 100 [ 100.00] 90.00 | 190.00] 190~ 100=9n
I T00 |90 | 190 | 50.00 | $5.00 | 135.00]270—190=%0
3 00 | 170 | 270 | 33,33 | 8000 | 113.33 70

* Dedukuv usul, ya’m nazarivani haqiqiv. amaliy ma’lumotlar asosida
o'rganish.
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3 100 240 340 | 25.00 | 75.00 | 100.00 60
4 100 300 400 | 20.00 | 74.00 | 94.00 70
5 100 370 470 | 16.67 | 75.00 | 91,00 80
6 100 450 550 | 14291 77.14 | 91.43 90
7 100 540 640 12,50 | 81.25 | 93,75 110
8 100 650 750 | 11,11 | 86,67 | 97.78 1320
9 100 780 880 [ 10.00 | 93,00 | 103.00 150
10 100 930 1030

MC i xuadi shuningdek, o*zgaruvchan xargjatlar summasi
ko'rsatkichlaridan fovdalanib (3-katakda) aniglash mumbkin
Chunk, umumiy xarajatlar yig'indisi hilan o*zgaruvchan xarajatlar
vigrindisi orasidagi farq (4-katak. 3-katak) o'zgarmas xarajat-
larning doimiv migdorini beradi. Bu misolda: 100—0=100; 190
90=100; 270—170—-100:340—240=100; 400—300=100 va h.k
Bundan kelib chigadiki, umumiy xarajatlar summasining
o*zganshi har doim go*shimcha bir birlik mahsulot ishlab chigarish
uchun zarur bo'lgan o‘zgaruvchan xarajatlar summasining
o zgarishiga (targiga) teng bo'ladi

O'rtacha xarajatlar bunday ma’ lumotlarni bermaydi. Masalan,
firma voki korxona rahbari oxirgi 3 voki 4 birlik mahsulotni ishlab
chigarish kerakmi yoki yo'qmi. deb o'ylab turibdi. Bu to’g'nida
hali bir garorga kelgam yo‘q. Jadvaldan ko'rish mumkinki. to'rt
(4 birlik mahsulot ishlab chiganlganda umumiy xarajatlar (470)
100 dollar bo'ladi. Lekin firma unt ishlab chiganish uchun o'/
xarajatini 100 dollarga oshirmaydi yoki aksincha, to‘rtinchi mah
sulotni ishlab chiigarmasa. 100 dollar «tejab» golmaydi. Haqigatan
shu ishlab chigarish bilan bog'liq xarajatlarming o zgarishi fagat
60 dollarm tashkil etadi (400—340=60 dollar; 13-judvaldagi 4 va
8-katakka qarang).

Mahsulot ishlab chigarish hajmi to‘g'nsida. ya™ni irma bir
necha dona mahsulotni ko proq yokt kamrog shlab chigaradima,
degan garorga kelish, odatda. pirovard xaraktcrga cga bo'ladi

Shunday qiub. pirovard xarajatlar mahsulot hajmming bir
birlikka ko payishi yoki kamayishi bilan bog‘hq bo‘lgan xa-
rajatlarning o'zgarishmi ko*rsatadi (8-katak). Pirovard xarajatlarm
pirovard tushum (mahsulot sotishdan kelgan pul mablag*lari) bilan
taqqoslash, mahsulot hajmini bir birlikka ortisht yoki kamavishu
bilan bog'lig tushummng o’ zgarishini korsatadi va firmaga ishlab
chigansh hajnuning u yok: bu tomonga o-zgarishi lovdaliligita
yuzaga chigarishga imkon beradi
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10.3. Resurslarning tagsimlanishi va ishlab
chigarish imkoniyatlar:

Mehnat va moddiy resurslarning cheklanganligi tovarlarni ishlab
chiqarishda har qanday kombmatsivani amalga oshirishga imkoniyat
bermavdi yoki iqt'sodiyotga bir vagtning o*zida ham X, ham B tur-
dagi mahsulor ishlab chiqarishni oshirish imkoniyatint bermavdi.
Demuk, gayst turdagi tovarm va xizmatlarni ishlab chigarish zarur,
qayst turdagilardan voz kechish lozimligi to'g risida bir qarorga
kelish kerak bo-ladr.

Avval ko rilgamdek.haqigatan cheksiz bolgan talablarni qon-
d.rish uchun foydalaimsh zarur bo'lgan bu resurslar nisbatan
kamvob. Shu tutayli alternativ vo'l bilan ular orasidan eng foyda-
liligmi tanlab olishga to*g‘ri keladi. Boshqga turdagi mahsulot miq-
donn ishlab chiqarishdan voz kechib, har ganday turdagi shu
mahsulotm ma lum migdorini olish shu mahsulotim shlab chiqa-
rish xarajatlari, deb atalad.

Shunday qilib, bir vagtning o‘zida shu resurs hisobiga ikki
wurdagi mahsuloun ishlab chigarish haymint oshirib bo’lmaydi.
Masalan, «Elektroapparat» 1shlab chiqarish birlashmasi elektro-
stansiyalari pudstansiyalar sistemasi va shoxobchalarin boshqarish,
avtomatlashtirish, himoya qilish va signallashtirish uchun mo‘ljal-
langan PKR tipidagi panel 1shlab chiganishin har qanday nugdorda
oshirish boshqa turdagi uy ro'zg onda ishlatiladigan «Osiyo» elektr
dazmolini ishlab clhiqgarish uchun zarur bo‘lgan resurslarning bir
quisnuim Jalb etishm talab etads

Aksmcha, agar «Osiyo» elektr dazmoli ishlab chigarishni
oshirmogchi, buning uchun zarur bo‘lgan resurslardan PKR
panclini (B) ishlab chiqarishnm kamaytirish Iusobiga olishimiz
mumkm. Jamivat mir-birmi mkor qiluvchi magsadlarm ko‘zda
tutolmaydi

14-judval

Resurslar handligi sharoivida ishiab chiqarish imkoniyatlari

Ishlab clugansh mugobilli
Mahsulot turi
A B C D E
thl)”O?’ elf‘:k;r dn?moll 0 I 2 3 4
(yuz ming dona)
PKR paneli (ming dona) 10 9 7 4 0




Mugobil A ga kora, iqusodiyot o°zining barcha resurslarini
PKR panelini ishlab chiqarishga. va’m ishlab chigarish vositalari
ishlab chigarishga muqobil E da esa barcha bor bo‘lgan resurslarni
«Os1yo» elektr gazmoli ishlab chiqarishga (ya'ni, iste mol
buvumlari ishlab chiqarishga) qaratgan (sarflagan). Bu ikk: holatda
ko‘rinib turibdiki. resurslarning tagsimlanisht hagiqatga to'g ri
kelmaydi. Odatda, har ganday iqtisodiyot ishlab chiqarish vositalari
va xalq iste’mol tovarlarum ishilab chigarish uchun o zining umumiy
resurslarini tagsimlashda mutanosiblikka (balanslikka) amal giladi

Muqobil A dan E ga tomon harakat qilinganda iste mol
buyumlan ishlab chigarish hanu ortadi. Qanday qilib” Ishlab chiga-
rish vositalart — PKR paneli ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan
resurslarni kamaytirib borish yo'Ii bilan amalga oshiriladi. Chunki.
xalq iste’mol tovarlari to‘g'ridan-to‘g'ri talabni bajaradi. Shuning
uchun mugqobil £1omonga garab harakat qilish quzigart: tuvulad
Shu yornalishda harakat qilib jamivat o‘zining kundalk talabini
gonairib boradi. Lexin bunday siyosat quinmarga tushadi.

Vaqt o-tishi bilan resurslarning bunday tagsimlanisli jamiyatga
katta zarar keltiragi. Chunk. uning ishlab chigansh xarajatlarn.
ishtab chiqarish vositalari zaxirasi hynn kamayadi. Ishlab chi-
qarnshning quvvat: pasayad’

PKR panel

1 1

e

I B |
R
.............
.................. L S I

\
£
0 ¥

«Osiyor elektr dazmoli — Q,

35-chizma. Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i.
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55-chizmada egn chizigning har bir nuqtasi ikki xil mah-
sulotni maksimal miqdorda ishlab chigarish hajmun ifoda etadi.
Demak, egn chiziq qandaydir chegaram ko‘rsataar. Shu 1kki
turdagi mahsulotni ishlab chigarishnmg har xil kombinatsiyalarm.
ishlab chigarish imkonivatlan egri chizig'ida aks ettirgandek amalga
oshirish uchun jamivat resurslarn to‘la band etishi va to’lig mah-
sulot shlab chigarish haymini ta’minlashi zaru. Egn cluzigdag:
«Ostyo» elektr dazmoli va PKR paneli ishlab chiqgarish bog'liq-
liklarining hammasi fagat barcha resurslardan yanada samarador
foydalanish naujasida, ularni maksimal miqdorda olish mum-
kinligini ko‘rsaiadi. Egri chizigdan tashqari turgan. masalan. W/
nuqgta chizma ustuidagi har ganday nuqtadan afzalrogq bolish
mumkin. Lekin, bor bo*lgan shu resurslar, shu texnologiva yorda-
mida bundav nuqgtaga erishib bo'lmavai. Resurslarning cheklan-
ganligi bunga yo'l go‘vmayd:

14-jadvaldagi ma'lumotni o‘rganadigan bo‘lsa, muqgobil
A dan B ga sunlganda. bir dona «Osivo» elektr dazmoli ishlab
chiqgarish xarajatlart | dona PKR paneli ishlab chiqarish xa-
rajatlanga teng. Kevinchalik qo‘shimcha ishlab chiqarish im
konivatlaridan foydalamb B aan C ga, C dan D ga va hokazoga
o'tadigan bo'lsak, eng muhim iqtisodiy prinsip, qoida namovon
bo'ladi. Mugobil A dan muqobil E ga surilish jarayomda esa.
har bir qo‘shimcha «Osiyo» elektr dazmoli olish uchun yo'-
gotilgan PKR pancllan qiymati ortib boradi (10—9=1; 9—7=2;
7—4=3). Aksincha. £ dan A4 ga qarab harakat gilinganda, har
bir qo‘shimcha PKR paneli 1shlab chigarish Xarajatlar shunga
muvoliq 1/4, 1/3. 1/2, ishlab chigarish xarajatlaniga teng va | dona
«QOsivo» elektr dazmoli ishlab chiqarish to rt xil surihshning har
biriga mos keladi. Biron bir turdagi tovarni ishlab chiqarish xara-
jatlanga shu korxona yoki firmaning amq voki hagiqiy pul
hisobidagi xarajatlart (rshclhu va xizmatchilarning ish haqs,
xomashvo. materiallar sarfi, mulk uchun ijara haq. to‘lovlari va
boshgalar) kiritiladi. Bu yerda har bir qo’shimcha tovar birligint
ishlab chigarish bo'vicha iqusodiy xarajatlar bilan umumiy
iquisodiy xarajatlar o rtasida farq bor. Muasalan. uchinch. birlik
«Osiyo» elekir dazmolim ishlab chiqansh xarajatlan 3 birlik PKR
paneliga teng (7—4) bo'lsa. shu uch birlik hajmida «Osivo» elektr
dazmolint ishlab chigarish umumiv xarajatlan esa 6 birlik PKR
paneliga teng bo'hb goladi (10—4 voki 1+2+3).
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10.4. Ishlab chiaarish hajmini oshirish
va xarajatlarning o‘zgarishi

[shlab chiqarish nagmiming orsishi va shuning natijasida ma’lum
nugdorda tejamrung olinishi uzoq muddath davrda korxona yirikligini
to'g rt tanlash bian bog'liq. Agar amiq bir korxonaning ishlab
chigarish quvvatim asta-sekinlik bilan oshirib (kengayurib) borish
natijasida o°rtacha umumiy xarajatlarning o‘zgarishuni sinchiklab
tahlil ailadigan bo‘lsa, javob shunday: dastlabki vaqtlarda ishlab
chigarish quvvaun kengayurish o'rtacha umumiy xarajatlarning
kamayishi bilan birga kelad'. Lekin pirovard natijada yangi
quvvatlarnt ko'p-ko‘p kiritib borilishi, o' rtacha umumiy xarajatlar
(ATC)ning oshib ketishiga olib keladi

I ]
— [

3G-chi-ma. Turli viniklikdagi korxonalarga qo'llamiladigan gisga muddatli
xarajatlar egri chizig'i.

Bu cgri chiziq ATC-1, ATC-2 va hokazolardan iborat. Korxona
o'z 1stagan vuiklikni (egr chizig bo‘laklarini) tanlasht mumkin,
Bunga korxonanmng vaqti vetarl. Egn chiziglarning har biri ma’lum
haymdag: mahsulotning har donasini ishlab chigarish bo-yicha
eng kam xargjat miadorini tfoda etadi. Brr birlik mahsulot 1shlab
cirgarish uchun mmimal xarajatlarm birinchi Korxonadagina
ta’'mmlash mumkin.

Agar firma sotadigan mahsulot hajmi 20-birlikdan ko'p bo'lib,
lekin 30-pirlikdan kam bo‘lsa. bu firma yanada kamroq ishlab
chigarish xarajatlariga eristush uchun ikkinchi korxonani qurmog'i
lozim. Ishlab chiqarish hajnii yuqori bo’lganda, umunuy xarajatlar
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niqdort ortadi, lekin shunga qaramay mahsulot barligini ishlab
chigarish xarajauari avvalgiga qaraganda kam va hokazo.

Shunday gilib. korxonamng virikligimi tanlash, bo’yicha barcha
saruriy o‘zgartirishiarni amalga oshirish uchun vaqt yetar's bo‘lib,
cng kam o rtacha umumiy xarajalar hisobiga istagan hajmda
mahsulot ishlab chigarish mumkm.

Ishlab chigarish kolanuni ijobiy samarasi

Ishlab chiqarish ko‘lamining ortib borish., bilan o’rtacha
xurgatlarm kamaytinsh yo'lida bir gancha onullar ta sir ctadi:

. Korxona yirikligining oshib bornshi bilan mehnatn ixti
soslashurish

2. Boshgaruv xodimlart mehnatini ixusoslashtirish;

3. Yirik ishlab chigaru, chilar tomonidan, unga imkon bo’lgan
tuqdirda, kapitaldan samarali foydalanish;

4. Kichik korxonagi qaraganda virik hajmda qo'shuancha
mahsulotlarni ishlab clhigarish.

Isllab chigarish kolaminimg salbhiy ;amarasi. Firmanm kengay-
tirib borish vaqu o'tishi bilan (ma'lum vaqgtdan so'ng) salbiy
igtisodiy ogibatlarga, natijada, mahsulot birligi shlab chiqarish
varggatlanning osishiga olib kelishi mumkin

Salbiy samara pavdo bo‘lishining asosiy sabab: — yirik ishlab
chigirishga avlanib ketgan firma faoliyvatini samaralirog boshqarish
givinchihklan bilan bog‘liq. Uncha virik bo*lmagan korxonada uning
smal qulishga tegashli bo*lgan barcha muhim qarorlarni bitta yagona
ma muriy rahbar gabul gilishi mumkin. Firma yirik bo‘Imaganligi
tulavli shu ma’muriy rahbar ishlab chiqarish jarayvonlarim yaxshi
casavvur giladi va shuning uchun tirmanmg har qanday taoliyatiga
tez kirishishi, ma'lumotlarni tez o‘rganib. aniq chora-tadbular
ko'rishi mumkin

Ammo, bunday gonigarli holat firmaning y rikligi o*sib borishi
bilan o'zganb ketadi. Ma’muny apparatni ishlab chigansh jaravo
nidan arratib turuve boshaaruy qobilivattart shunchalik ko pavib
ketadiki. ohiv rahbar korxonadagi haqiqiy ishlab chiqarish
wiravonidan anchagina ajralib goladi. Yirik korxona darajasida bir
kishi uchun eng fovdal qaror (chora)larni gabul qilish uchun
burcha ma’lumotlarni hisoblash. um bilish va gayta ishlash mushkul.
Javobgarlikni ko pchilik rahbarlik lavozimidagi shaxslar o*rtasida
tagsimlashga to'g'n keladi. Natijada, turli rahbarlik bo'g'mlarda



qabul qilimadigan chora-tadbirlar. buyruglar bir-biniga zid bo'lib
chigadi. Oqibatda. samaradorlik pasayadi, ishlab cligarishning
o‘rtacha xarajatlari o‘sadi. Yok barcha resurslarning 10 % o'sishi
ishlab chigansh hajmmi undan kamroq. masalan 5 % o'stiradu.
Shunday bo’lib chiqaaiki, o‘rtacha xaryatlar (47C) ko‘pavadi.
Demak. ishlab chigarish ko'lamining ijobiv va salbiv samarasi
har bir tarmoq tizimini belgilovchi eng muhim omildir. Shu
masalam tushunib vetish uchun. samaraning mimimal miqgdori
(CMAM) konsepsivasidan fovdalanish magsadga muvofig. Bu
konsepsiva shundan iboratki. bunda eng kam hajmda mahsulot ishlab
chiyanlgan holda korxona o'zining uzoq muddath o‘rtacha
xargjatlarim mimimal darajada saglasht mumkin,

57-ch.zmadagi kesmaming uzunligiga ko'ra ishlab chigarish
hapminimg mutuasil o'sib tunishiga mos keladigan. shunga varasha
ko'proq mahsulot ishlab chigaradigan firma xuadi shunday o'zim
minimal o'rtacha xarajatlar bilan ta’'minlavdi. Umuman aytganda,
q,. q; kesma oralig'lda barcha firmalar bir xil darajaaa samarador
bo'lib clugmoqaa. Turli yiriklikka ega bo*lgan firmalar ishlab chiga-
rish xarajatlarin bir xil shakllantirgan. Bundaylarga ko proq go'sht
mebel ishlab chiqgarish, yog'ochni qayta ishlash va boshqa tarmoq
korxonalan kirad

Bu hol 57 d-chizmada ko-rsatilgan hoiat bilan solishtirilsa.
salbly samarasini o-sishi misbatan uzoq davom etaal. degan xulosaga
kelmadi. Bunda gorizontal o'gning uzun kesmasida o'rtacha xara-
jatlarming uzogq muddath egi chizig'i pasayadi. Bunday holat
ko'proq avtomobilsozlik, aluminiy, po-lat ishlab cluqarish va og-tr
sanoat tarmoglarida ucihrayd:. Demak, shu berilgan haymdagi mah-
sulotga iste"molchi talabi bo'lganda. ishlab clhuqarishning yetarl
darajadagr samaradorligiga fagat sanoat gigantlari uncha ko'p
bo’lmagan holdagina enishishi mumkin. Mavyda firmalar ishlab
chiganshlar. mimimal toydalilikni ta’mimlay olmavdi va haquaiy
gobilivatga ega bo'lmavdr. Barcha foydali samaradorlikni ishlab
chiqarish hajmu hisobiga ohish juda giyin bo'lgan hollarda amal
qitib turgan bozor doirasidan tashgariga chiqgishin, va m tabiiy
ravishda yakka hukmronlikni talab ctohnr mumkin, Agar. aobiy
samara. uncha katta bo’lmay, nisbiy samara juda ez ro'y beradigan
mumal foydalilil. nugdor ishlab chigarishni uncha kam bo‘lmagan
(37 d-chizima) mahsulot haymi bilan amiglanadi. Bunday
tarmoqlarda iste’molchi talabining haynu nisbatan mavaa ishlab
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a J Mahsulor migdor

37 a. b, d-chizma. Uzog muddatli o'rtacha xargjatlar egri chioemimg
turh xil wplarit.

Jkortomuke. K2, 59-bet.

181



chigarish sohalarining yashashimi ma’qul ko'radi. Bunday tar-
mogqlar guruhiga chakana savdoning ko pgina xillari, ayrim qishloq
xo'jaligi sohalari, yengil sanoatiming ko*pgina (masalan. non ishlab
chigarish, tkuvchiik. povabzal ishlab chigarishy tarmogqlan kiradi.
Bunday tarmogqlarda juda kichik firmalar. ko p hajmda mahsulot
ishlab chigarad.ganlarga qaraganda. ancha samaraliroq bo'lib
chigadi.

10.5. Korxona foydasi va pirovard daromad

Foyda, daromad 10'g'risida tushuncha va uni isoblash rartibi
Ishlab chiqarish samaradorligini har tomonlama oshirish
iqtisodivotni hozirg' bosqichida rivoilantirishmng ¢ng muhan
xo'jalik vazifasidir. Bu vazifani hal etish maksimal fovda bergan
mahsulot hajmining optimal yo'llarim canlash boyicha gilinadigan
ishlarm davom ecturish bilan bog'lig. Fovdam maksimallashtrish
to‘g risidagr taxnunlar mikroiqtisodiyotda ko*p ishlatiladi. Chunki
uning yordamida korxona va firmalarming xatti-harakatlan (fao-
lyatiyni aniq bashorat qitish va keraksiz murakkab tahhiliy
hisoblashlardan voz kechish mumkin

Foyda — ishlab chigarish samaradorligining eng mulum
ko‘rsatkichy. O*sbekiston Respublikasining «Korxonalar to‘g'n
sidasgi  Qonumida ko‘rsatilish.cha, hamma turdagr korxonalar
xo-1alik faolivauning mouyaviv natijalarini umuinlashtiruvchi asosiy
ko‘rsatkich foyda (daromad)dir. Fovda (daromad) amortizatsiva
ajratmalari. qummatli qog‘ozlar sotishdan tushgan pul. mehnat
jamoasi a zolarining. korxona va tashkilotlar fuqarolarning pay va
o'zga badallari. shiuningdcek, boshqa tushumlar korxona molivaviy
resursiarmni tashkil ctuvchr manbalardir. Hozirgi zamon iqtisodiy
ta’himoti foydam ishlab clhigarish omllaridan, ya ni mehnat, yer
va kaputaldan foydalanish natijasida olingan daromad. deb
hisoblaydi. Fovda va daromad tushunchalari bir xil emas. Daromad
miqdort foydadan kattadir, Foyda — daromad bilan ishlab chigarish
xarajatlari orasidagi farg. Korxonaning xo‘jalik faolivatidan olingan
daromadi uming hisobiga quyidagi gismlar bo'vicha go‘shiladi

[. Mahsulotni sotishdan kelgan <of tushum.
I1. Asosiy faoliyat naujalandan kelgan duromad.
ITI. Molivaviy faolivatdan kelgan daromad
IV. Favquloddag: holatlardan kelgan foyda.
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Ularning tarkibi tog'ristdagi ma’lumotlarni «Mahsulot (ish
lar. xizmatlarym ishlab chigarish va sotish xarajatlart tarkibi hamda
moliyaviy natyalarni shakllantinish tartibi to*g-risida»gi Nizomdan
topish mumkin. Sotilgan mahsulotdan kelgan sof tushum—bu
daromaddir. Mahsulot sotishdan kelgan sof tushumnt aniglash
uchun (shlar, xizmatlar) sotishdan kelgan tushumdan qo'shilgan
givmat solighi (QQ3$). aksizlar givmati, chetga chigaiilgan mahsulot
solig'i kabilar ayinb tashlanaai. Xudar shu sotilgan mahsulotdan
olingan sof tushum ko‘rsatkicht korxonan: o'z 1xtivorida qolgan
daromadini ko'rsatadi va bu daromad undan kevingi barcha tunidagi
loyda ko rsatkichlarini hisoblash uchun asos bulib xizmat qgiladt.
Daromadni tagsinilash tartibt 38-chizmada keltinlgan.

Xa'jalik yurituvehi subyckt (yundik shaxs) faoliyauning moliva-
viv natyalari fovdaning quyidagi ko‘rsatkichlavi bilan tavsiflanadi

1. Mahsulotni sotishdan olingan valpi foyda. Bu sotishdan olin-

gan sof tushum bilan sotilgan mahsulotm ishlab chigarish tannarxi
o-rtasidagi wafovut. farqdir:

YaF-SST—IT,

bu verda, YauF — yalpi foyda; $57— sotishdan olingan sof tushum:
IT —sotilgan mahsulotning shlab chigarish tannarxi.

2. Asosiy faolivatdan ko*rilgan toyda — mahsuloti sotishdan
olimgan valpi foyda bilan davriy xarajatlar o*rtasidagi tafovut va
asosiy faolivatdan ko' rilgan boshga daromadlar va zararlar farqming
vigrindisi silatida aniglanadi:

4FF = YaF—DX+BD—BZ.

bu verda. AFF — asosty laolivatdan olingan daromad (fovda);
DX — davr xarajatari: BD — boshga asosiy faoliyatdan olingan
daromad: BZ — asosiy faoliyatdan ko'rilgan boshqga zararlar.

3. Xotjalik faolivatdan olingan foyda (zarary — asosiy
laoliyatdan olingan fovda va molivaviy faolivatdan ohngan foyda va
zarar tarqining vig-mdisi siratida hisoblanad,

UF = AFF+MD—MX,

bu verda. UF — umumxofjalik faolivatidan olmgan foyda; MD —
molivaviy faoliyatdan elingan daromad; MX — moliyaviy faolivat
xarajatlari
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4. Sohq 1o’laguncha olingan fovda (S7F) - umumxo‘jalik
faoliyatidan olingan foyda favqulouda ko nlgan foydani qo'snib
Ko'rilgan zarar niqdornn ayirish bilan topiladi

STF=UF + FF — FZ

bu yerda. STF— sonq to‘laguncha olingan foyda; FF— favqulodda
tovda; FZ — favqulodda zarar

58-chizma, Daromadni tagsimlash tartibi.

B.B. Kvga.ies, O.H. Buarogsa. AHATH3 X035{iCTBEINTON JeATEILIOCTH TPea-
npuatTus. M., «[Tpocnexrs, 2002, 277-ber.
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5. Yilning sof foydasi — soliq to‘langandan kevin xo'jalik
vurituvehi subyekt ixtiyorida qoladi va o’zida daromad (foyda)-
dan to‘lanadigan soligm va gonun hugatlarida nazarda tutilgan
hoshqa soliglar va to‘lovlarni chiqarib tashlangan holda ifoda-
lanadi

SF=STF—DS—BS.

bu yerda. SF — sof foyda: DS — daromad (foyda) solig"i:
B.S — boshga sohqlar va to-lovlar.

Xo'jalik yurituvehi subyektming daromad (foyda) solig’
bo*vicha soliq solinadigan baza quyidagicha hisoblab chiqiladi.

Soliq to'lagunga qadar bo‘lgan daromad (foyda)ga «Mahsulot
(ishlar. xizmatlar)ym ishlab chigarish va sotish xarajatlar tarkib.
hamda molivaviy natijalarni shakllantitish tartibi to'g‘risida»gi
Nizomning |-1lovasida keltirilgan foyda bilan soliq solinadigan
fovda o'rtasidagi doimiy tafovutlar qo'shilib. mazkur Nizom
ning 2-ilovasida kelurilgan xarajatlarni solig solinadigan bazadan
chigarib tashlash vaqtidagi tafovutlar qo'shilaar yoki chegn-
malar va qonunchilikka muvofig soliq imtiyozlat: chegiriladi
Yuqorida keltirilgan ko‘rsatkichlar xo‘jalik yurituvchi subyekt
larning «Moliyaviy natijalar tog risidagi hisobot»da 0z aksin
Lopadi

Olmaota shahridagi «Alkor» mashinasozlik korxonasining
molivaviy naujalarini quyidagi ma'lumotlardan ko rish mumkin:

15-jadval
Olmaota shahridagi «Alkor» mashinasozlik korxonasining moliyaviy natijalari
(ma'lumotlar sharthi. AQSH dollari husobida)

Ortgan yili Hisobot yill
Ko*rsatkichlar
Daromad| Xarajat | Daromad | Xarajat

Mahsulotm soushdan kelgan 245129 322946
tushum

QQS — 29146 — 44308

Mauhsulot sotishdan kelgan sof 215983 278638
tushum

Sloulg'an mahsulotni ishlab 167778 251782
chigarish tannarx

Yalp soushdan ko rilgan toyda 48205 24856
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Asosiy 1shlab chigansh

P B 47301 16502 24%56 17739
faolivatintng molivaviy natijasi

Uimumxo jahik faoliyatining
molivaviy natjalan

Solig to'lagunga qadar
moliyaviy natija

Foyda (daromad)dan soliq 15056 3081

Boshqa solig va ajraumalar 256 201

Hisobot davridagi sof fovda

12547 1835
{zarar)

Bu korxona sport bilan shug'ullanish uchun zarur bo‘lgan
20 xilga yaamn trenafyor uskunalari ishlab chigaradi. Korxona
ixtivorida qolgan sof foyda quyidagi ishlarga tagsunlanadi.

e ishlab chiqgarishim rivojlantirish;

e rezerv fondira varatish

e dividentlarm to'lash;

e il vakunlar boryicha moaary mukolotlar berish.

Fagsimlanmav qolgan iovda balans passivining birinchi gisnu
bo'lgan «Xususiy mablag-larm yaratish manbalari» qismining
tarkibida turaai. Jadval ma’lumotlaridan ko'rinadiki, korxona ixtiyorida
qolgan sof fovda hisobot vilida ancha kam bo‘lgan. Sotilgan tovar
mahsulotlan rentabelligi o tgan yili 19,7 % (48205:245129) - 100:
hisobot yilida (24856:322946)-100=7.7 % bo‘lgan, ya’m 2.5 marta
past bo*lgan. Bunga sabab. mahsulot tannarxi keskin oshib ketgan
foyda tarkibidagi o'zgarishlar gomigarli bo‘lmagan

Fovdani. birinchidan, tadbirkorlik faolivati uchun to‘langan
haq- tkkinchidan, bu ixurolik, firmam boshqarishdagl gobilivat
uchun to‘langan haq: uchinchidan, tavakkalchilik, hali natijasi
noma’lum bo‘lgan tadbirkorlik faolivati uchun to'langan hagq. deb
izohlash mumkin. Torunchidan. bu monopol foyda. Bunday foyda
dormiy bo‘lmaydi

Bir xil fovdaga har xil miqdordagi kapital hisobiga erishish
mumkin. Shuring uchun har doim ham olingan loyda migdon
hali ishlab chigarishni samaraaor ekanligini ko‘rsatmaydi. Shu bois
ham mikroiqtisod'vot ilmida — «pirovard xarajap, «pirovard
daromads, «pirovard foydalilik» kabi ko‘rsatkichlar ishlatiladi. Ular
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ishlab chiganshning hagiqry samaradorhgi darajasini, me’yorini
itodalaydi

Pirovard daromad — mahsulot hajmini bir birlikka osishi (AQ)
natijasida daromadning o'sishint AR(Q) pirovard daromad, deb
ataladi.

MR=AR-(Q)/0.

Shunday gilib. o‘rtacha daromad AR bir birlik mahsulotn
sotish natyasida olingan AR=R(Q)/Q foyaam ko'rsatadi.

[6-jadval ma’lumotlanida korxona (firma)ning pirovard va
o'rtacha daromadi o*zgarishi va uning talab egr chizig'i berilgan
(59-chizma).

P=6—0.

Ko-rinadiki. bunaay o'rtacha daromad mahsulot birligining
bahosint ko'rsatadi, xolos:

AR=P(Q)/ Q=P

Bunday talab egri chizig'i uchun baho 6 dollar bo‘lganda
daromad (0) ga teng. Chunki bundav narxda hech narsa sotilmaydi
Lekin baho 3 dollar bo‘lganda bir birhk (dona) mahsulot sotiladi
va daromad 5 dollar bo’ladi. Mahsulot sotish hajmining bir donadan
ikki donaga o'sishi daromadni 5 dollardan 8 dollarga ko'taradi
Shunda pirovard daromad 3 aollarga (8—3) tenglashaar. Sotilgan
mahsulot muydori 2 dan 3 ga ko‘tarilsa. pirovard daromad 1 dol-
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largacha wushad:. Keyinchalik sotish haymming 3 donadan 4 dona-
gacha ko'pavishi natijasiaa pirovard daromad salbiy bo'lib chigadi
ya'ni | bo‘ladi. Shuni alohida aytish kerakki, pirovard daromad
yobiy bo'lganda, umumiy daromadlar mahsulot sotish haymi bilan
barobar (bugalikda) o‘sadi, pirovard daromad salbiv bolganda
esa umumiy daromadlar pasayadi. Talab chizig'i pastga garaganda
tovar bahusi (o°rtacha daromad) pirovard daromaddan vuqori
Chunki barcha migdordagi tovarlar bir x1l narxda sotilaai.

Tovarm hir birlik migdorda sotish uchun baho pasayishi zarur
va faqat qo‘shimcha birlik mahsulot emas. balki barcha sotilgan
mahsulot kam daromad keltiradi. Ishlab chigariladigan mahsulot
bir birnkdan ikki birlikka (1 dan 2 ga) oshganda. bahoning 4 dol-
lar kamayishini ko rish mumkin (16-jadval). Pirovard daromad
3 dollarga teng: qu'shimcha mahsulot birligini sotishdan olingan
daromad 3 dollar birinchi birlik mahsulotni sotishdan ko‘rilgan
zarar hisoblanadi: chunki birinchi birhik mahsulot 5 dollar narxda
sotilgan bo’lsa. ikkinchi birhk mahsulot 4 aollar narxda sotilad:
(5—4). Pirovard daromad 3 dollarga teng, ya'ni mahsulot bahasi
4 dollardan ham kam.

16-1adval

Olingan pirovard va o‘rtacha daromad nuqdori

Bir burllik Sotilgan tovarlar Olingan daromad. dollar
mahsulot, mugdon. dorna QM pitovard o'rtacha
bahosi — P doll 0 R=P.Q MR AR=R/Q
6 0 0 -
5 ] 5=5:1 35 S
4 2 8 5=8—3 4=8§ 2
3 3 9 l 3
2 4 & —1 2
1 5 s —~3=5—-4 |

16-1adval ma'lumotlari bo yicha 39-chizmadagr umunuy
daromad o'rtacha va pirovard daromadlar o*rtasidagi bog'liglikni
ko'rsatadi. Talab egri chizig'i bo"ylab pasiga harakat qgilib borgan
sart P ming kamayishini. O ming ortib borishini ko‘rsatadi. Tatab
o'zgaruvchanligiga qarab umumiy daromad o'sishi voki pasayishi
mumkin. Egri chizigning vuqgornisida ( Q hajmi 3 dan kam bo*lganda)
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talab o‘zgaruvchan va bunda pirovard daromad nobiv nuydorga ega
bo'ladi. Chunki sotiladigan mahsulot hagymming o‘sishi. shuning-
dek, daromadni ham o‘stiradi

Egri chizigning quyi tomonida talab o-zgaruvchan emas. Unda
pirovard daromad salbiy. Cliunki mahsulot ishlab chiganish o’sganda
(va baho kamayganda), daromad kamavadi

Algebraik usulida ko'rilsa. agar mahsulotga bo‘lgan talab P=6—0Q
ho'lsa, korxonaning oladigan umumiy daromadi PO=6Q— Q bo’laal.
O'nacha daromad PO/ Q—6— Q) ga teng. Bu esa mahsulotga alabning
egrihgmi ifodalaydi. Pirovarda daromad AP(Q)/A0 yoki 6—20 dir
Buni 16-jadval ma’lumotlandan tekshirib ko‘rish mumkin

10.6. Xarajatlarning foyda nugdoriga ta siri

Ma'lumki. foyda nmgdori bir gancha omillar ta'sirida bo‘laat,
ular har xil darajada a’sir etadi. Aymgsa, sof fovda miqdori bozor
sharoitida kreditlarni molivalashtirish. stavka foizlarim amiqlashda
mulhim ahanuyvatga ega. Molivaviy boshgarish nuqua' i nazandan
sof fovda birinchi navbatda, korxona berilgan molivaviy resurslarmn
ganchahik to'g mshlatganligiga, ya'nt ular nimalarga sarf etilgan-
ligiga bog'lig. [kkinchidan, mablag‘lar tarkibining manbalariga
boy'lig. Bininchi holat asosiy va avlanma mablag'larnimg haymi.
tuzilishi va samarali ishlatilishida ko‘rinad:. Mahsulot tannarxming
asostv elementiari — bu o*zgaruvchan va domuy xarajatlardir. Lekin
ular o'rtasidagt nisbat har xil bo'ladi va korxonani texnika, tex-
nologiva sohasida tanlagan sivosati bilan aniqlanadi. Mahsulot
tannarxini tuzilishini o'zgarishi, albatta, fovda migdoriga ta’sir
ctadi. Asosiy kapitaln investitsivalash domuy xarajatlarni ko'*payishi
(nazariy jihatdan bo‘lsa ham) va o’zgaruvchan xarajatlarni kamayi-
shi bilan birga kechadi. Lekin ularming bogligligr bir xil emas.
Shuning uchun dommiv va o zgaruchan xarayatlar o‘rtasidagi optimal
darajadagi bog'liglikni aniglash oson emas. Xuddi shu bog'liglix
ishlab chigarish (voki operatsion) leviriji kategortyay bilan tav-
siflanadi. Uning darajasi korxonaning ishlab chiqarish tavak
kalehiligini ko'rsatad’

Ishlab chigarish fevirijii — bu doimiy va o*zgaruvchan xarajatlar
migdorming misbatini umumy xarmatlardagi salmog*i brlan ifoda
laniladr
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bu yerda, TFC — doimiy xarajatlar; 7VC — to’liq o'zgaruvchan
xarajatlar.

«Levirijp — «Leverage» nglizcha ibora bo'lib. maxsus
adabivotlarda keng go‘llamilmogda’

«L evirij» gandavdir kuch ta’sirida og™ir buyumlarni ko'tarish
ma’nosini beradi. Boshgacha avtsak. ma’lum mugdordasi to«dar
olishga bo‘lgan xarajatlarning ta’sir kuchin ko'rsatadi. Misol. Bir
tmanda jovlashgan ikki korxona — «Nurh tong» va «Ester» savyohlik
firmasi haqida quyidagi axborotlar ma’lum. «Nurh tong» korxonasi
chuchvara mahsulotlan tayyorlavdi, tortib jovlashurads va ulgurn
savdo giladi. Bu verda o'zgaruvchan xarajatlar bo'nub chuchvara
uchun xomashyo. upakovka materiallari va mehnat xarajatlan
hisoblanadi. Ishlab chiganish avtomatlashtinlgam tufayli boshqga
xarajatlar mahsulot haynuga bog'lig emas. shunimg uchun domy
xarajatlar hisoblanadi. Tkkinchi korxona — «Ester» Yevropa bo‘ylab
avtobusda savyohlik xizmatini amalga oshiradi. Ozgaruvchan
xarajatlar bo'lib. unda har bir yo'llanmaning narxi (komission
mukofotlardan tashqgari) bo'lib, bu xarajatlar turizm operatori
hisobiga o'tkaziladi. Komission yig'im muqdori. odatdi. har bir
tur sayohat xizmaudan 20 % ni tashkil ctadi. «Nurli tong» va
«Ester» korxonalarnming 2003-vyil 3-choragi bo‘yicha moliyaviy
natijalarimng shakllamshini quy.dagi jadvalda ko'rinadi:

1 7-jadval

«Nurli tong» va «Esler» korxonalarining 2003-vil 3-choragi
ho-vicha molivaviy natijalar

«Nurll tong» «Ester»
Ko'rsatkichlar Ming | Pul tushumiariga] Ming | Pul tushumlarga
so'm % msobida S0'm % hisubidaa

Pul tushumlarn 43000 100 45000 100
m(r);;’;ﬁj‘;‘r”‘“i“‘ 26000 58 36000 e

Qoushimcha 19000 42 900 20

Dommiy xarajatlar | 16000 35 6000 13

Fovda 3000 7 3000

""B.B. Kowares. O 11 Boikosu. ANaits XoBIICTBEHHON ACHTSRALHOCTY
upenpisirist, Mo allpocnekrs, 2002, 277-bet



Ko'rinib turibdiki, olmgan pul mablag'lari hajmi bo‘vicha
korxonalar bir xil (45000; 3000: 7). Ammo xarajatlar tarkibi esa
kesk:n farg qiladi. «Ester»da o‘zgaruvchan xarajatlar salmog’i
80 % bo'lsa, «Nurl tong» korxonasida 38 %. Hisoblashlar quyidagi
natijalarni ko'rsatadi

{§-judval
Ko rsatkichlar «Nurh tong» «Ester»
Zararsizlik nugtasi 27586 7500
Ishlab chigarish levirgt (TFC/TVQ) 0.62 0.17
Ishlab chigansh leviryming samaradorfigi 6.33 3.00

Jadvalda: TFC — doimiy xarajatlar: TVC — to*hq o'zgaruvchan
xarajatlar

Lararsizlik nugrasi — korxona tovda ham, zarar ham
ko'rmaydigan mahsulot hajmim ifoda etish darajasidir. Ko‘rinadil,
xarajatlarni qoplab zararsizlik nugtasiga chiqish uchun «Nurh tong»
korxonasi sotish haymini anchagina oshirishi zarur (27386 so'm).
U holda «Ester» firmasi 7500 so*mlik vo'llanma sotsa kifoya. dhunda
ham foyda ohshim boshlavd..

Bu xildagi misollar ko'plab resurslar talab qiladigan metal-
lurgiya. temuryo‘l, suv transporti. neft gazib chigazish sohalariga
tegishli. Bundav korxonalarda doimiy xarajatlar salmog'i ancha
yuqori bo'ladi (ishlab chigansh leviriji yuqori). Ularda bozor muno-
sabatlan holati yaxshi bo'lmasa, zarar ko'rish ehtimoli tavak-
kalchiligi yugori bo’ladi. Ishlab chigarish levirijini yugor bo'lib
chigishi korxonam tavakkalchilik bilan ish ko‘nishmi ko'rsatadi
Lekm xarajatlar tarkimida doimiy xarajatlar salmog*ini yugori bo‘li-
shini salbiy holat, deb lhisoblash to’g ri bo'lmaydi. Sababi bunday
sharoitda korxonada vangi ishlab chiqarish quvvatla-i kiricilgan,
texmikaviy gavta qunish ishlar, dmiy tadgiqot. tajriba-konstruktorlik
ishlari amalga oshirilgan bo'lisly mumkimn. So*7s1z bu xildagi barcha
omillar jjobiy bo‘lib. doimiy xarajatlar salmog*ini oshiradi va ishlab
chigarish levirp samaradorligini, mehnat unumdorliging o'sishini
ta’mmiaydi

Ishlab chiqarish levirgining samaradorlignn korxona pul
tushumlarini o'zgarishi bilan, uning fovdasi bilan o zgarishini
Hodalnvdil, «Nurli 1ong» korxonasida ishlab chiqarish levirginmg
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samaradorligi 6.33 % ga teng. Bu shun’ ko‘rsatadiki. mahsulou
sotishdan kelgan pul tushumlarini 1 % kamayishi uning foydasim
6, 33 % ga kamayishiga olib keladi. Pul tushumlarini 10 % ko payishi
foyda migdorini 63.3 % ga o'zgartiradi (10 % - 6.33 %).

Shunday qilib. korxona yoki firmadagi ishlab chigarish
leviriming daraast — bu mahsulot tannarxt tuzilishi va ishlab
chigarish hajnun o zgartirish yo'li bilan fovdadan foizlar hamda
soliglarm ajratguncha bo'lgan fovda miqdoriga ta'sir etishning
potensial imkomyatlarining tavsifidir.

Demak, mahsulot sotishdan kelgan pul tushuimnlari o‘zgarishi
foyaa nugdorini keskin o zgaruradi. Bunday holat esa ishlab chiga
rish dastaklarining samaradorligi. deb ataladi. O*zgaruvchan xara-
jatlarni gqoplagandan kevingi realizatsiva hisobidan kelgan tushum-
larn tovdaga msbati ishlab chigarish dastaklarimng ta’sir kuchmi
ko rsatadi. Umumiy xarajatlar migdon bir xil bo‘lganda. o‘zga-
ruvchan xarajatlar gancha kam boclsa, ishlab chigarish dastak-
larining ta'sic kuchi ham shuncha Ko'p bo‘ladi

ASOSTY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Samaradorlik — resurslardan foydalanish mahsuldortigini
itodalaydi.

Mutlag samaradorlik — har doim olingan natijani uni olish uchun
zarur bo’lgan xaraatlarga msbatini ifodalaydi.

Pirovard daromad ( MR) deb, mahsulot hajmum bir birlikka o°sishi
(AQ) natyasida daromadning o*sishiga (AR(() aytilad.

Yalpi sotishdan ko ‘rilgan foyda.

Asosiy faoliyatdan ko'rilgan foyda.

Umumiy faoliyardan ko rilgan foyda.

Solig to'lashga aadar bo'lgan foyda

Iarisodiy (sof) foyda — bu umunmuy pul tushumlaridan barcha
xargjatlarning farquair

Yalpi foyda — kompamyaning mahsulot sotishdan kelgan pul
tushumlari va mahsulot tannarxining farqi

Kliring — o‘zaro talablar va majburniyatlarni hisobga olish yo'li
bilan naqd pulsiz hisob-kitob ishlarini amalga oshirish tizimi

Zararsizlik nugrasi — chizmada ma’lum migdorda ishlab
chigarilgan mabsulotdan keyingi har bir mahsulotning foyda kel -
tinshini ko'rsatuvehi nuqta. Zararsizhik nuqtasi — korxona fovda ham
zarar ham ko‘rmaydigan mahsulot haimini ifoda etish darajas

192



Zararsizlik normasi — sotilgan mahsulotdan kelgan daromadn:
ishlab chiqarish xarajatlari bilan teng kelishi. Bunda «nol darajadag
toydaga» ershiladi

Leviriy maxsus adabivotlarda keng go‘llanilmogda.

A. Lewirij — gandaydir kuch ta’sirida og‘ir buvumlarni ko tarisn
ma‘nosini beraai. Boshgacha aytsak. ma’lum miqdordagi foydani olishign
bo'lgan xarajatlarming ta sir kuchini ko‘rsataai

B. Levirij — sotuvchi va xarnidorning bozorda o'z o rniu saglasn
pozisivasi

D. Levirij — operatsiva «dastagi», kompaniyaning asosiy faolivat
va foydalanilayotgan ishlab chigarish quvvatidan olgan daromadi
husobiga fovdasin o*sish darajas:

Ishiab chigarish leviryining samaradorligi — korxona pul
tushumlarini o‘zganshi bilan uning toydasini ham o‘zganshin-
ubdalayui.

Mahsulot tannarxi — bu korxonaning qiymat birligidagi mahsulot
whlab chigarish va uni sotish bo‘yicha barcha xarajatlar.

Transaksiya — kompaniyalarning hisob raqamida aks eutirilgan
har ganday operatsiyalar

Transaksion xarajatlar — kompanivaning savdo-sotiq taolivat
bilan bog'liq bolgan xarajatlar (aksiva. ko chmas mulk. har gqanday
aktivlar).

Fakioring — kompaniyaning qarzlarini (uning to’lanmagan
schyotlanni sotib olish va myozidag: pullarimt yigsh) sot'b olish
yo'h bilan moliyalashtinsh usuli

Dividendlar — kompaniya aksionerlart uchun o'z toydas
(daromadi) lisobidan soliq to’lagandan keyingi to‘lovlarl. Kompaiuya
lovda olmaganda ham dividendlar rezerv tondi hisobidan to’lanishi
mumkin.

Baho ragoban — tovar bahosini o'zgartirish yo'li bilan amalga
oshiriladigan raqobat kurashining bir turt.

NAZORAT SAVOLLARI

. Iqtisodiy samaradorlik nima?

. Fovda, 1qtisodiy foyda, pirovard daromad ganday hisoblanadi?

. Ishlab chigarish xarajatlari bitan fovaa o'rtasida ganday bog'nghk bor?
Xargjat turlan va ularming mohivat.

. Ishlab chigarish leviriji nima®

5. Leviryni fovda migdoriga ta'siri qanday topiladi?

o ot —

—
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11-bob. BOZOR MONOPOLIYASI

11.1. Monopoliya va monopol hokimlik

Monopoliya shunday bozorki, bunda sotuvclii — yagona,
xandorlar esa ko p. Shuning uchun bunday bozorga boshqa ishlab
chiqaruvchilarning, sotuvchilarning kirishi qiyimn. kira olmaydi.

Monopoliya — bozorda hukmrontik qilish. Haqigry mono-
polistning o-xshash raqobatchilari bo’'lmaydi. Monopolist yagona
ishlab chiqaruvchi va shu tovarni iste’molchiga yetkazib beruvchi
bo Iganligi uchun uning mahsuloti (voki xizmat 1shlar)yning bahosi
bozor talabi egri chizig'i bilan aniglanadi. Masalan. olmos yok:
«Poloroid» fotoapparatini ishlab chigaruvchi firma yoki joylardagi
mahalliy teleko'rsatuv kabellari kanalining ko proq gismiga cgalik
giluvchilar, uzoq joydagi kichik bir shaharchadagi bir baqqolnk
do'kont (ozia-ovgat do'koni) voki virik shaharlaraagi mahalliy
joylarda telefon alogasi xizmatlarini bajaruvchilar, elektr bilan
ta’minlovchilar va hokazolar o'z mahsulotlanini kamioq sotishsa
yoki xizmat ishlarini o'z hajnuda bajarishsa bozor bahosini ko'ta-
nlisniga va monopol hokimlikka erishadilar.

Sotuvchi mahsulot shlab chigarish haymini kamaytiiib borish,
cheklab turish yo'li bilan bahosini oshirishga erisha olsa, u monopol
hokimlikka (yoki bozor usudan hokimlik qilish) daraiasiga chiqadi.
Demak, monopolist bozorni o‘z qo'lida ushlab turadi. sotish uchun
mo'ljallangan mahsulot shlab chiqarish hajmim nazorat qilads
Bu fikr «<monopolistming magqsad, yugori baho belgilashi mumkin,
degam emas. Agar monopolist shunday gilganda edi. uning mah-
sulotl sottimay, olgan fovdasi kamayib ketgan bo‘lar cai. Shuning
uchun monopolist bozor qonunlariga rioya gilib ish yuriradi.

Monopolist fovdani maksimal darajaga chigarmogqchi bo'lsa.
bozor talabi va o'z xarajatlarim aniglab ish ko'rishi lozim. Iqtisodiy
garorlar gabul gilishda talab va xarajatlarm baholash. hisoblash
hal giluvchi ahamiyatga ega. Shunday ma’lumotlarga ega bo‘lgandan
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so'ng. ishlab chiqgaradigan va sotadigan mahsulot hajmini. uning
bahosini aniglash to‘g‘risida bir qarorga kelishi zarur

Qachon foyda maksimal darajaga chigadi? «Maksimal foydaga
enishishni ta’minlaydigan mahsulot hajmimi anialash uchun
pirovard daromaa pirovard xarajatlarga teng bo-lishi kerak»
qgoidasiga amal qilish shart. Masalan, tort firmaning tish yuvish
chortkast 1shlab chiqarish hajmi kuniga 20000 dona (har bir
firmaning bir kunlik ishlab chiqarish haymi 5000 dona), bir
donasining bahosi 1.5 dollar bo'lsa, albatta. fovda pirovard
xarajatlardan orub ketaai.

Pirovard daromadning (MR) pirovard xarajatlarga (M(Q) teng
bo'lish qoidast MR = MC takomillashgan sof, erkin raqobat
bozoriga tegishli. Lekin sof ragobat bozorida — vaqtinchalik,
monopolistda esa doimiv bo‘ladi

Monopol hokimlikni aniglash ko-rsatkichi — bahoning
pirovard xarajatlaridan yugori ho lisnin ko‘rsatadi. Bu ko rsatkich
1934-yilda igtisodchi Abba Lerner tomonidan taklif etilgan.

P-MC

Bu koeffitsient doim 0 va | orasida turadi. Takomillashgan
raqobat sharoitidagi firma uchun P—MCva L—0 bo'ladi. Koeffitsient
(L) gqancha katta bo'lsa, monopol hokiml:k darajasi ham shuncha
yuqorilaydi. Bu koeffitsient firmaning mahsulotiga talabmng ¢las-
tikhigini (yoki noelastikligint) ham ko‘rsatadi.

_P-MC_-1 _(P-MC) -1

L voki L

bu yerda, L — Lernern 1 g monopol hokimiigi indeksi: MC — piro-
vard xarajatlar; P — monopol baho: Ed — talabning baho elas-
tikligi

Bu tenglama bahoning pirovard xarajatlardan yuqoriligini,
bahoga foi1z hisobidagi nisbatini. nisbiy (minus) belgi bilan olingan
teskari talab elastikligl nugdoriga tengligini ko'rsataar

P Hunodaux, J. Pybungeand. Mukpoakonomuxa. M. «/leiton, 1992, 298
304-betlar.
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Ed — bu verda butun bozor talabini emas. shu firmaning
talab elastikligi 6.0 bo‘lsa, monopol hokimlik darajas: 0,167 ga
teng bo'lishim ko rsatadi. Monopol hokimlikka har bir tirma uchun
(u juda kichik bo‘lsa ham) talab egn chizig ining elastikligi shuncha
kam va aksincha.

Hadaan ziyod monopol hokimiik yugor foyda oli-hga kafolat
bermaydi. Foyda o rtacha xargjatlarning baho misbatiga bog'lig.

11 2. Monopol firmalar xatti-harakati tahlili

Takomullashgan ragobat sharoitidagi ishlab chigaruvchi barcha
mahsulotlarini bir xil bahoda sotadi. Shuning uchun uning pirovard
daromad: (MR) shu tovar bahosiga teng. Mahsulotni sotishdan
kelgan pirovard daromad — ( MR) bo-valgan to‘riburchak — A da
ko‘rsaulgan.

D

60-chizma. R igobataag firmaning pirovard daromadi.

Monopol firmaning mahsulou xususida gap yuritladigan
bo‘lsa. bozorda sotish bahosini kamayurish talab etiladi. Chunk,
shu tarmoqda bitta firma
mahsulot ishlab chiqaradi va
bu yerda foydaliiikka ka-
mayib bonsh gonuni amal -
qiladi.

Agar ishlab chigaruv-
chi 4 burlik mahsuloum | | -
sotmoqchi1 bo-lsa, uning
narxini. masalan. 3 dollar-
dan 4 dollargacha tushirishi 6 I-chizma. Monopoliya sharoitidug
tozim. Endi tagat shu oxirg pirovard daromad.




mahsulot emas, avvalgilari ham shu bahoda sotiladi. Natiiada,
monopol firmaning pirovard daromadi — MR har bir darajaaag)
mahsulot hajmiaagi bozor bahosidan past bo‘ladi. Chizmada
pirovard daromad egri chiziqga nisbatan (£) ancha tik egilgan.

Monopolist oldida takomillashgan sof rayobat bozo.ida
bo'lmagan quyidagi vazifalar ko'ndalang turaqi.

I. Baho darajasini tanlash va uni saglab qolish

2. Baho strategiyasini ishlab cliqish va amalga oshirish.

Birinchr vazifani hal etishda monopolist maksimal toydaga
erishishni mo‘ljallaydi. Lekin. bunday maksimal foydaga erislush
uchun (takomuillashgan ragobatchiga o*xshash) monopolistning
prrovard xarajatlan pirovard daromadiga teng bo’lishi zarur. Demak
talab gilingan mahsulot haymi (Qm) shunday hajmdagi mahsulotki,
bunda MR =MC (M nuqta) bo‘ladi.

Tkkinchi vazifa — bahomn amglash, baho darajasun topish.
Bunday baho bo’lib berilgan mahsulot haymi ((Jm)dagi talab
bahosiga mos keladigan monopol baho ( Pr) xizmal qiladi

62-chizina. Sof monopol sharentidagr mahsulot
hiymi va baho.

62-chizmadan ko‘rmib turibdiki, monopol baho (Pm) piro-
vard xarajatlardan va prrovard daromaddan ko'p (P, >MR =MC(C).
Boshgacha talgini: monopol baho shunday bahoki. u manopol
firma uchun ortigcha foyda keltiradi. Bunday ortigcha foydaga eri-
shish — shu monopolistmng vutug‘i. Ortigcha olingan foyda tako-
millashgan raqobatchida vagtinchalik bo'lsa, monopolistda — doimiy:.
Doimiylik gachongacha davom etadi
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1. Tarmogqa kiruvchilarni cheklashga erishilguncha;
2. Talab sezilarli o‘zgarmaguncha davom etadi (agar talab ka-
maysa. ortigcha foyda ham tushib ketaai).

62-chizma asosida sof monopolivaning xususiyatlart jamivat
nuqtayi nazaridan garab chiaqilsa. monopolivalashgan tarmoq wako-
mullashgan raqobatchilikka qaraganda ( Q.) kamrog mahsulot ishlab
chiqgaradi (Q,,). Lekin tovar birligining bahosi P_dan Py gacha
oshib ketadi. Monopoliya sharoitida ishlab chiqarish resurslar
(omillari) ham raqobatdagi firmalarga nisbatan ishlab chigarishga
kam jalb etilaai.

Albatta. mahsutotnt ko'proq ishlab chiqarish ko'proq resurs-
lar talab etadi. Monopoliya sharoitida jamivat resurslardan to‘liq
toydalanmaydi va bundan zarar ko'radi. Bu yo qotishlar 62-chiz-
mada My uchburchagida ko-rsatilgan: harakaisiz yotgan yukdir

Tovarni sotish bahosi o'sisii hisobiga P, , iste’'molclining
ortiqcha talabi kamayadi (ya’ni vuqon bahoda xandorlar ortigcha
mahsulot xarid qumaydilar; uch burchak P, AM"), lekin ishlab
chiganshdag: ortigchalik ko*payaai. (Bano buan chiziq orasidag,
shak! P.. M'; mahsulot hajmi MM'; MC egri chizig'i va ordinata
0o°qr.)

Monopolist bozor muvozanatini o‘rnatishga aralashadi va
iste’'molchilar manfaauni moslashishiga xalal beradi. Monopol ho-
kimhk tutayli boylik o'z manfaatiga ko'ra gayta tagsimlanad
naujada. jamivat farovonligi pasayaai. Shuning uchun O‘zbekistonda
monopoliyaga garshi siyosat olib boruvciun Monopoliyadan chiga-
rish, raqobat va tadbirkorlikni qo°llab-quvvatlash Davlat qo'mmuasi
faolivat ko‘rsatmoqda.

Undan tashgari monopolist raqobatdan ajralgani uchun texnika
taraquiyoti, ishlab chigarishni takonullashtirish. mahsulot sifatini
vaxshilashga rag-bati yo'q. Bunday holat ham jamvat uchun zarar
keltiradi.

Lekin bu xulosalarni mutlag, deb tushunish kerak emas. Gap
shundaki, takomillashgan ragobatdagi firmalar uzoq davrda nol
(0) darajada foydaga erishadi, ya’ni normal foyda oladi. Bu foyda
uning xarajatlarint qoplashga ketadi. Rivojlanish uchun mablag’
yo'q. Normal foydadan yugori fovdani tagat mononol firmalar
oladi.



ASOSIY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Monopsoniya — bu bozorning shunday holatiki bunday bozorda
xariaor bitta bo'ladi, sotuvchilar esa ko'p bo'lad.

Monopoliya shunday bozorki — bunda sotuvch: bitta. xandorlar
esa ko'p bo'ladi. Shuning uchun bunday bozorga boshqa ishlab
chigaruvchilarning kirishi giyin, Kira olmay

Monopoltya — bozorda hukmronlik gilish.

NAZORAT SAVOLLAR!I

1. Monopoliva qunday bozor?

2. Qanday bozor gonunlari mavjud, gachon va nima uchun ularga amal
qilish zarur?

3. Qanday sharoitda maksimal foydaga erishish mumkin?

4. Monopol hokimnkda har bir firma uchun talab egri chizig'i qanday
ho'ladi”?

5. Takomillashgan sof ragobat bozori ganday bozor?



12-bob. MONOPOL RAQOBAT VA OLIGOPOLIYA

12.1. Bozor tuzilishi, uning shakllari va mohiyati

Har bir tarmoq iqtisodiyotini o‘rganish, tahlil qilish yo‘lidagi
har ganday harakat cheksiz va bajarilishi mumkin bo‘lmagan vazifa
bo‘lur edi. Shuning uchun bu yerda haqiqatga yaginroq bo‘lgan,
ya’ni bir necha asosiy bozor tuzilishini yoki modelini aniglash va
muhokama etish maqgsadga muvofiq. Shu yo‘l bilan iqtisodiyot-
ning holatini ifodalovchi ko‘pgina bozor turlarida baho va ishlab chi-
qarish hajmini aniglovchi umumiy usullar bilan tanishish mumkin.

Iqtisodchilar bir-biriga uncha o‘xshamagan quyidagi bozor
shakllari (sharoiti)ni farq qilishadi:

e sof (takomillashtirilgan) raqobat bozori;

e sof holdagi yakka hokimlik bozori;

e monopol sharoitidagi ragobat (yoki takomillashmagan raqo-
bat) bozori;

e MONoOpsoniya;

e oligopoliya bozori.

Sof ragobat bozori shunday bozorki, bunda juda ko‘p miq-
dordagi firmalar bir xil, o‘xshash mahsulotlarni ishlab chiga-
radilar.

Sof ragobat bozori — bozorning shunday holatiki, bunday
sharoitda firmalarning soni ham, vyirikligi ham bozor bahosini

o‘zgarishiga ta’sir eta olmaydi.
Shuning uchun alohida firmalar
D mabhsulotini sotishni ko‘paytirib
borishi bilan unga bo‘lgan talab ham
oshib boradi. 63-chizmada firmaning
talab egri chizig‘i gorizontal o°‘gqga

% parallel.
S Talab Sof ragobat bozori — mutlaq
takomillashgan raqobat demakdir.
63-chizma. Sof raqobat Butun bozor uchun talab egri chi-
bozoridagi talab hajmi. zig'i salbiy og'ishda bo‘lsa, taklif
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egri chizig‘i esa ijobiy bo‘ladi. Talab egri chizig‘i bilan taklif egri
chizig‘i ma’lum bozor bahosida va shu bahoda sotiladigan muvozanat
mahsulot hajmida bozor muvozanati nuqtasida kesishadi. Sof
takomillashgan raqobat bozorida eng ko‘'p mahsulot sotiladi.
Bunday bozor to‘yingan bozor yoki xaridor bozori hisoblanadi.

Sof (takomillashgan) ragobat bozorining belgilari va afzalliklari:

a). Nisbatan kichik ishlab chigaruvchilar va xaridorlarning ko‘p-
ligi, ularning erkin ravishda bozorga kirishi va undan chiqishi. Bunda
istagan kishi yo har kim tadbirkorlik faoliyati bilan shug‘ullanishi
yoki bunday faoliyatni to‘xtatib qo‘yishi mumkin. U o‘z firmasini
ochishi, mustaqil mehnat qilishi, ishchilarni yollashi mumkin. Har
ganday kompaniyaning aksiya va obligatsiyalarini sotib olish; bankka
pul go‘yishi va undan ma’lum foizlar olish; ko‘chmas mulkni (yer,
uyni) investitsiya qilishi va rentalarni o‘zlashtirishi mumkin; erkin
bozor modeli uchun davlat mulkidan tashgari, barcha mulk shakllari
tegishli bo‘ladi va har bir shaxs ulardan xohlaganini tanlashi mumkin.
Bunday bozorda iste’molchilarga tazyiq o‘tkazilmaydi (diskri-
minatsiya). Xaridor istagan tovarini xarid qiladi.

b). Uzoq davrda moddiy, moliyaviy mehnat va boshqa ishlab
chiqarish omillarining mutlaq ravishda shart-sharoitlarga garab o‘z-
garishi (moslashishi). Agar pirovard mahsulot uchun uzoq davrda
talab o‘ssa, bunday holda ishlab chiqgarish omillarining ham
foydaliroq bo‘lgan tarmoglarga oqib borishini taqozo etadi. Masalan,
raqobatda ishtirok etuvchilar o‘z pullarini qandaydir aktivlarga,
xususan aksiyaga qo‘ysalar, albatta, undan foyda kutishadi. Foyda
kelishi uchun esa ishlab chiqarish kengayishi, mahsulotlarni sotish
hajmi ortib borishi zarur. Buning uchun esa qo‘shimcha resurslar,
samarador texnologiyalar jalb etilishi, ishlab chigarishni tashkil
etishning eng foydali usullari qo‘llanilishi lozim bo‘ladi.

d). Ragobatda gatnashadiganlarning hammasida bozor
sharoitlari to‘g'risida to‘liq axborot mavjudligi. To‘liq axborot quyi-
dagi talablarning bajarilishini ko‘rsatadi:

e xaridorlar va sotuvchilar talab va taklif xususida aniq, benug-
son tasavvurga, barcha bozor sektorlaridagi baho, ishlab chiqarish
omillari hamda mahsulot to‘g‘risidagi ma’lumotlarga ega bo‘ladilar,
bahoga qarab harakat qilishadi.

Tarmoq tarkibida faoliyat ko‘rsatayotgan firmalarning foyda
me’yori barcha haqiqiy raqobatchilarga ma’lum. Ular istagan vaqt-
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larida erkin ravishda tarmogq tarkibiga go-shilishlari. biznes bilan
shug*ullanishlart mumkin. Bu talablarsi- iqtisodiy faoliyat subvekt-
lari aksiya sotib olishi; turli kompaniyalarning quamatli qog'ozlan
uchun pul go'yishlari; iste’'mol tovarlarini xarid gilish vaquda va
boshqalarda foydali harakat gilolmaydilar (tanlab ololmaydilar)!.

Tovariarning bir xilligi (mahsulot tabaqalashuvida yakka
hokimlik yo-q). Fizik tomondan tovarlar turli xilda. iqtisodry
nhataan o*xshash bolishi mumkin. Masalan, har bir shaxs o‘zining
individual xususiyatlariga ega bo‘lib, bir gurun ishchilar bir xil
mehnat qobiliyatiga ega bo‘lganidek, bir guruhdagi tovarlar ham
firma tomonidan o'xshash. deb topiladi. Tovarlar rangi. marki-
rovkasi. gadoglashi, firmaning manazili, sotuvchining obro‘st kati
tomonlari bilan ajralib tursa bir nomdagi tovarlarni o‘xshash, deb
bo‘hmaydi. Masalan, changyutkichlar, elektr dazmollari, sovit-
kichlar, velosipedlar, erkaklar paltosi, ayollar ko'ylagi va boshqgalar.
Shuning uchun tovarlar o*xshashligiga enishish arvin. Ana shunday
va boshga tovarlarni farglovchi belgilar sotuvchini imuyozli holatga.
monopol holatiga chigaradi. Shuning uchun u o'z tovari bahosim
oshirsa ham mijozlarmi yo qotmayd:

Erkin ragobat ishtirokchisining birontas: ham boshqga ishtirok-
chilar qabul qiladigan garorlarga ta’sir o‘tkaza olmaydi. Bozor baho-
sint bozor subyektlari faqat birgalikdagi harakat bilan shakllantira
oladi. Ularning har biri alohida-alohida tovar bahosiga ta'sir eta
olmaydi. Sotuvchilar o'z mahsulotini alohida bo‘lib. o‘sha bir x1.
bahoda sotadi. Shuning uchun alohida talab egri chizig1 alohida
sotuvchi uchun mutlaqg ravishda elastikc'ir. Agar firma bozor baho-
sidan o'z tovari bahosini yuqori go’vsa. uning tovarini hech kin
sotib olmas edi, aksincha, bozor bahosidan past bahoda sotsa, u
holda sonishaan kelgan fovda juaa ko'p bo‘lmayd:. Chunki ragobat
bozorida muvozanat bahoda har gancha migdordagi mahsulot so-
tib yuboriladi. Yugonda aytilgan holatlarm 64 cluzmada ko‘rish
mumkin.

Yugoridag: fikrlarga shuni qo’shimcha qilish kerakki. erkin
bozor sharoitida inflatsiya, ishsizlik, ortigcha ishlab chiqansh va
boshga iqtisodty noxushliklar bo'lmaydi. Davlatning ishtiroki,
vazifasi va ahanmvan alohida mavzu. Shunday qilib, erkin bozorning
shartlan shundan iborat. Lekimn shu besh talab amalda hech gachon
bajarilmayd..

1 C H. Heawroackui. Mugposkonomika. M., «Jdenos, 1998, 243-bet.
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64-chizma. Erkin ragobatdagi bozor bahosida talab va taklif.

Erkin (takomillashgan) bozor ntimoiy ishlab chiqanshni
tarubga soladi, regulatorlik vazifasini otaydi, chunki u

a) talab va taklifni muvozanatga keltinshm wa'minlavdi;

b) kishilarning pirovard talablarini qondirishga qaratilgan;

d) cheklangan resurslarni samaraliroq tagsimlava:. Bunga asos
bahodagi ma’lumotlar.

Cheklangan resurslarning samarali taqsimlanishiga baho
puovard xarajatlarga teng bo’lganda (P—MC) erishiladi. Bu tengnk
firma o°z mahsulotlarini ishlab chigarish resurslarining pirovard
xarajatlari, 1shlab chigarilgan va sotishga erishilgan mahsulot
baholarint ko rsatadi. Natiyjada, kishilarning talablari maksimal
darajada qondriladi. Asosiy va yagona maqsad shundan iboiat.

Sof holdagi yakka hokimlik bozonda bir xil mahsulot ishlab
cniqaruvchi vagona firma faoliyat ko'rsawadi. Bunday bozorda sotwuv-
chi ham. oluvchi ham bitta. Bular — davlat tashkilotlart, bosh-
qariladigan yoki boshqarilmaydigan xususiy monopoliva bo'lishi
mumkin

Sof ragobat bozorida tarmogqa bashga go-shimcha firmalarning
kirishi givin. Sof mutlag monopoliva sharoitida ishlab chigariladigan
mahsulotni boshqa tarmoglarda ishlab chiqariladigan o rinbosarlari
bo*lmaydi. Shuning uchun talab egn chizig' raqobat bozoridagiga
o‘xshavdi.

Saf monopoliva takomillashgan ragabatga o‘xshash ilmiy model
‘ifatida amal giladi, haqiqiy hayotda esa vo q. Aymgsa, mamlakat
migyosida uchramaydi. Agar kichik shahar. qishloq olinadigan bo'lsa
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(masalan, non zavodi. poliklinika, maktab va shunga o*xshashlar),
u holda mutlag monopoliya har qanday mamlakatga xos. Hattoki.
AQSHda YaMMning 5 % sof monopoliyaga yaqin sharoitda
varatiladi. Shunaay ekan, buni o'rganishm mima zarutiyats bor.
Gap shundaki, ragobatchilar nihoyatda ko‘p bo-lgan va mutlaqo
bo'lmagan sharontda firma o*zini qanday tutishi, ganday harakat
gilishi kerakligi (mumkimhg)ni bilishi zarur

Firmalar sof monopoltiva sharoitida mahsulotini sotishi bo‘yicha
hagiqry hokim bo‘lib. ma’lum darajada bahoni nazorat q:ib, unga
ta'sir etgan holda, taklifni o‘zgartirach. Bozordagi yakka hokimlik
tarmoqga kirish va chigish to'siglari bo‘lganda vuzaga keladi.
To‘siglarnmg kelib chiqish sabablart har xil.

12.2. Monopol ragobat bozori
12.2.1. MONOPOL RAQOBAT BOZORINING MOHIYATI. XILLARI

Monopol yoki takomillashmagan ragobat bozoruung mohivau
uning quvidagt xillari (yoki turlarida ko‘rinaai

1) monopolistik ragobat;
2) monopoliva;
3) oligopoliva.

Takomillashmagan ragobat bozori shunday bozorki. bunday
bozorda xaridor yoki sotuvchilar bozor bahosini o‘zgartirishda
0'z qobiliyatlarini hisobga olishadi. Ko pgina bozorlar. masalan,
avtomobil. yorma ishlab chiqarish va boshga bozorlarda tako-
millashgan raqobatning biron-bir belgisi ko rinmavds.

Takomillashgan yoki sof raqobat bozorida ko pgina xaridorlar
va sotuvchilar bo'lib, ularning birortasi ham uncha virik emas
bozor bahosini o zgartinshga o°z ta'sirin1 o‘tkaza olmayd'. Bunday
baho talab va taklifning bozor qonuni bilan aniglanadi. Shuning
uchun xaridor va sotuvchilar ragobat bozorida bahon o zgarurib
bo'lmashgini. baho ular nazoraudan tashqarida turishini bilishadi

Takomillashgan raqobat sharoitida yang: ishlab chiqaruv-
chilarning bozorga kinshlart uchun hech qanday to'siq bo*lmayd:
Masalan, bug‘dovining bozor bahos' uzoq davrdagi o‘rtacha
xarajatlardan ortib ketsa. lermerlar boshqa don mahsulotlarim:
vetishurishdan bug doyga o'tib ketishaai. Bu jarayon qticodiy
fovdadan farqm yo-qotishga aaraulgan

Takomullashgan ragobat bozoridag: 1shlab chigaruvchilar o'z
fovdalarini maksimal darajada oshirishlari uchun mahsulot haimni
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shunday tanlab oladilarki. bunda pirovard xarajatlar bahoga teng
bo'ladi (MC=P).

Takomillashmagan raqooat bozorida esa nar oir sotuvcln bahoga
ta'sir etisln mumkin. Ular shu bahoda o’z mansulotlanga hag
to‘lashadi. Ular o'z qobilivatlariga ishomb, fovdant oshirishga
harakat qilishadi. L.ekin takomillashgan ragobat bozoidag. qoida
MC—P fovdani oshirish uchun to'g'ri kelmavai

Monopsoniya — bozorming shunday holauki, bunda bozoraa
xaridor bitta, sotuvchilar esa ko'p bo‘lad.. Xandorlarmng
bozordagi vakka hokimligi bahoni xandor belgilashiga olib kelad..

12.2.2. MONOPOL RAQOBAT YA KORXONA FOYDASI

Monopol raqobar deganda. bir xil bo imagan. ammo o‘xshash
mahsulotlarmt ishlab chigaruvchi ko*pgina tirmalarni 0°z ichiga olgun
tarmoqlarni tushunish lozim. Bu firmalar monopol raqobataadirlar
Nimaning hisobiga? Bir necha firmalar bir xil mahsulot ishlab
chiqarmaydi. Bu mahsulot diflerens.atsiyasi. deyiladi

Mahsulot differensiatsiyasi bir xil emas. balki o‘xshash mah-
sulotlarni 1shlab chiganshdir. Bunda tarmogqa kirish uchun katta
to'siq yo'q. Yakka hokimlik va sof raqobatlar o‘rtasida ancha katta
farqg bor. Monopol raqobat uchun yuz yoki nung korxona,
firmalarning bo'lishi shart emas. Nishatan kamroq, masalan. 25.
35, 60 yoki 70 ta bo'lsa ham yetarli bo‘ladi. Firmalaring bundav
migdorda bo'lisludan yakka hokimlik raqobatining bir necha belgilari
kelib chigadi

Burinchiaan, har bir firma butun bozoring nisbatan uncha
katta bo‘lmagan salmog‘i (gismi)ni egallaydi va shuning uchun
uning bozor bahosi ustidan nazorati cheklangan bo‘ladi. Bundan
tashqari firmalar sontning nisbatan ko'pligi ularn” mahsulot 1shlab
chiganish haymin cheklash va bahon yashirincha kelishib harakat
qgilishiga yo‘l go‘ymaydi

lkkaemdan, tarmogda irmalarning ko'pligiga qaiamay, ular
ortasida. o'zaro bog‘liglik sezilmaydi. Har bir firma u bilan raqo-
batlashayotgan boshqa firmalarnimg reaksivasini aisobga olmay,
o'z siyosatim belgilavdi. O'z ragobatchilari ko'p bo‘lgan bozor
sharoitida firmaning bunday harakat qilish usuli ma’qul lisoblanadi

Uchinchidan, qandaydir firma mahsulot bahosini kamaytirish
vo'li bilan sotilishin 10—15 % ga oshirishi uning 20, 40 yoki 60 ta
raqobatchilaniga juda kam ta’sir etadiki, haqigatan ularn.ng
mahsulot sotish hajmun o*zgartirishga ta’siri seznmaydi ham



To'rtinchidan, mahsulot differensiatsiyasi yokt mahsulot
sotuvchilarning ko'pligi. Agar ishlab chiqaruvchilar sof ragobat
sharoitida bir xil, o-xshash mansulot ishlab cluqarishsa, yakka
hokimlik sharoitida esa shu mahsulotriing bir qancha turi, navini
ishlab chiqaradi. Bu mahsulotlar sifat ko rsatkichlari. fizik para-
metrlari bo‘yicha farq qiladi. Bu mahsulotn! differensiatsiya
qilinishining bir shakli

Yakka hokimlik sharoitida mahsulotlarning differensiatsiya
quiinishi, shuningdek, x1izmat 1shlarini bajarish, mahsulotni sotish
bilan bog‘liq shart-sharoitlaraa: mahsulotni iste’molchiga soush
joylarini yaqin joylashtirish, kun davomida 1shlash, xaridoriar ko'p
bo‘lgan jovlarni tanlash, ularni iste’molchiga yetkazishni va .dishlarga
jovlashtirishni rag‘batlantinshlarda ifodalanadi. Bunday hollarda
(iste’'molchilar) ma'lum xil sotuvchilarni afzal ko-rishadi. qadr-
lashadi va shu mahsulotga o-z talablarini gonauish uchun ma’lum
miqdorda ko'proq haq to‘lashadi. Yakka hokimlik raqobatiga misollar
ko'p. Masalan, monopol ragobat ayniqgsa iste’mol buyumlari ishlab
chiqarish. vengil sanoat, xizmat sohalarida (non pishirish.
gandolatchilik mahsulotlari, kiyim-bosh. k’r vuvish vositalari.
attorlik buyumlari, poyabzal va shunga o’xshashlarda) ko ndir.
Shunday qilib. yakka hokimlik sharoitidagi ragobatda iqtisodiy
bellashish fagat bahoga bog'lik bo"lib qolmav. balki bahoaan boshqa
omillarga ham. masalan, mahsulot sifat'. reklama va mahsulotni
sotish bilan bog'liq sharoitlarga ham qaratiladi. Bunda talab egr
chizig’t ma'lum darajagacha elastik (o‘zgaruvchan) bo‘ladi

Korxona mononol raqobatchilik sharoitida bir-biriga o"xshash
vaqin bo*lgan mahsulotlarni .shlab chiqaruvchi kam miqdordagi
raqobatchilariga ega. Demak. korxonaning talab egr. chizig'i
o‘zgaruvchanligi monopol raqgobat sharoitida raqobatchilar
soniga, mahsulotning differensiatsivalamish darajasiga bog'lig
ho’lads

Ragobatchilar soni qancha ko'p, mahsulot differensiatsiyasi
bo*sh bo'lsa, har bir sotuvchining talab egri chizig'i o'zgaruvchan
ligi shuncha ko‘p. ya'nmi shart-sharoitlar shuncha ko‘p sof raqo-
batchilikka vaginlashib horadi. Endi korxonalarning yakka hokimlik
sharoitidagi foydasi (voki zaran) qandav bo‘lishi hagida. Qisqa
davr oralig'ida korxona pirovard xarajatlar (M) va pirovard
daromad (MR) cgri chiziglarining kesishishi bilan ifodalangan
hajmda mahsulot ishlab chigarish (Q) bilan o'z foydasint maksimal
darajada oshirib borad..
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Qisqa davr oralig'ida monopol ragobat sharoitida ishlab turgan
korxona iqtisoaiy toyaa olishi yoki zarar ko'rishi mumxin (65-chiz-
ma). Uzoq davr oralig'ida monopol sharoitda korxonatarning (har
holda) normal foyda ko‘rish, voki boshqacha ayi.ladigan bo'lsa,
zararsiz ishlash ehtimoli mavjud.

Agar gisqa davr mobaynida foyda ko'riladigan bo‘lsa. bunaay
iqtisodiy foydalilik raqobat qiluvchi yangt korxonalarni shu sanoat
tarmog'iga kelib qo'shilish ishtiyoqini uvg'otadi. U holda vangi
raqobatchilar paydo bo‘lishi natijasida dastlabki korxonaga tegishl
bo‘lgan 65 a, b-chizmaning holati pastga wushadi (chapga suruadi)
va ancha o‘zgaruvchan bo'lib goladi (65 b-chizma). Bunga sabab,
tovarlarga bo‘lgan talab hajmi ko’pgina sotuvchilar o rtasida bo‘linib
goladi va har bur ishlab chiqaruvciht mahsulotni ko'p migdordagi
o‘xshash, o rini bosa oladigan turlariga duch keladi. Bunday bozor
holati 1qtisodiy foydaliikning kamayib borish tendensiyasiga
(gonuniyatiga) ega bo'lad

Natijada, 65 d-chizmadagi holat yuz beradi va korxona
muvozanati (MR- MC) holauga tushadi. Korxona shunchaki o'z
xarajatlarint qoplab qo‘ya qoladi. ya’m zararsiz ‘shlagan bo‘laat.
Tadbirkorlikda bu «normal foyda» deb yuritiladi: baho pirovard
xarajatlardan orub ketadi, ishlab chigarish haymi birmuncha
kamayadi. Bu esa. bahoni yuqoriroq belgilashga olib kelad:. [shlab
chiqariladigan mahsulotning 65 d-chizmadagi hajmiaan har
qanday chetga chiqishi o'rtacha xarajatlarni ATC mahsulot sshlab
chiqarish bahosidan (£) oshirib yuboradi, 0°z navbatida korxonaga
zarar keltiradi

Xulosa shuki, «foyda ko‘raman» deb- a) tarmoqqa qo'shilgan
vang! korxonalar ragobatchilik mobaynida tugaulib ketaat; b) ko'ru
gan zarar korxonalarmi normal foyda olishga erishmagunlaricha
tarmoqdan yoppasiga ko'plab chiqib ketishlariga olib keladi. Qisqa
davrda zarar ko‘rilganda (65 b-chizma) asta-sckinlik bilan uzoq
davr mobaynida korxonalar tarmogqdan ajralib chiqa boshlashadr.
Bunda ragobatcln mahsulot xillart kamayib. korxona bozordagi
talabning ko‘proq gismini egallab boradi. asta-sekin uning zarari
o mint normal fovda egallaydi.

Yugqoridagi tikr-mulohazalardan kelib cniqadigan bo'lsa (65 d-
chizma), yakka hokimlik raqobati sharoitida rshlab clugaruvchilar
uzoq davr mobaymiga muvozanat (MR=MC) holatida uzoq
saglanib wnsh, ya'm fagat normal fovda ko‘rishni yoki fovda
ko‘rmaslikni xohlashmaydi. Shu tufayli ular mahsulot bahosini
ragobat bahosidan ancha yuqorirog belgilashga majbur bo‘lishaar
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a) qisqa aavrdagi foyda

b) qisqa davrdag: zarar

d) uzoq muddatli bozor davrdagr muvozanat

65-chizma. Monopol sharoitda ishiaydigan firmalarng uzoq davrda normal
foyda ko rishiga moyilligi.
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Ular kelajakda maksimal fovda ko'rish choralanim ko radi. Buning
uchun mma qilish kerak. Javob mahsulotni differensiatsiyalash-
tirishda.

Mahsutoni differensiatsiyatashiirish har gandav holatda
iste molchiga ko'p tipdagi, markadagi va sifatdagilanga o xshash
mahsulotini taklif etilishint bildiradi

Avval ishlab turgan korxonua yoki firma reklama va mahsulotni
iste molchiga vetkazishi. mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirish
yo'li buan, foyda. mahsulot sifatini yaxshilash va uning navlarin
kengayunsh ko-rsatkichlari bo‘yicha raqobatchilari unga yetib
olmashgiga harakac qiladi. Albatta, mahsulottu takomillashtirish
va reklama-firmaning xarajatlarini oshiradi. Ammo uning mah-
sulotiga bo'lgan talab ham oshadi. Natyada, firma foyda ko‘rish
bo'vicha o'z holatini vaxshilab olishi mumkin

Xulosa shuki, monopol raqobat sharoitidagi tarmoqda bozor
mexamzmi fovdasiz bo-lib chigadr. Bunga sabab:

Birinchidan, sof raqobatlashadigan bozor bahosidan farq
qilgan holda monopol bozordagi muvozanat baho pirovard xara-
jatlardan. xanaonar 1ste'mol giladigan qo‘shimcha birlik mahsulot
uchun to’lanayotgan haq uni ishlab chiqarish xarajatlaridan ortib
ketad.

Tkkinchidan, monopol raqobat bozoridagi firmalar oz ishlab
clugarish quvvatlaridan to'hq foydalanmaydilar, quvvatdan
tovdalanish rezerviga cga bo-ladilar. Demak, mahsulot ishlab
chigarish hajmu mo-ljallangandan kam

Firma quvvatdan to'liq foydalanmaslik ogibatidagi vo qoushlar
(isroflary iy mahsulot narxini oshirish yo'li bilan qoplamoqchi,
bularning hammasi monopol raqobatlashish xarajatlari hisoblanad.
Bunday rezerv quvvatlarining bo'lishi samarasizdir. Rezen
quvvatni sshga tuslurish uchun tarmoqaagi firmalar sonini
kamaytinsh lozim

Shuning uchun 1996-yil 27-dekabrda O‘zbekiston Respub-
kasiing «Tovar bozarlarda raqobatchilik va monopol hokimlikni
cheklash to'g'risiaa»gi Qonuni gabul gilindi. Shunday ekan, davlat
boshgaruvi lozim bo‘lgan monopol raqobatlashishning ijtimoiy
arurivati bormn yoki yoranm?

Albatta, zarunyati bor. dabab.

1. Ko'paimna bozorlarda vakka hokimlik uncha katta emas. demak,
ko'rilgan sof zarar ham. natijada, rezerv quvvati hi.m unchalik
Vo emas.
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2. Bozor mexanizmining samarasizligi yakka hokimlik raqoba-
tining muhim afzalligi bo‘lgan tovarlar assorumenuning kengligl
hisobiga qoplamb ketadi

Firmalar monopol ragobat sharoitida hagigatan maksimal foyda
ko‘rish choralarini gidirishda o zganb turuvchi uch xil omill —
baho, mahsulot va reklama — tashvigot faoliyatlari bilan ish ko‘rishi
lozim. Firma bu omillarning maksimal fovda beradigan, eng maabul
yo'llarini topishi zarur

12.3. Bozor ojizligi sharoitida davlatning roli

Takomillashmagan bozor belgilarini btlgan holda 1qtisodcnilar
fikr-mulohaza qilib, bozor i1qtisodiyoti samata bermagan sharonda
davlatning faollashuvini zarur, deb hisoblashudi. Bozor igtisodiyot
hal gqilolmaydigan yumoiy-igtisodly muammolar quyiuagilar:

I. Iqtisodiyotni zarur miqdordagi pul mablag‘lan bilan ta min-
lanmay qolishi. Demak, davlatning eng muhim vazitasi — mam-
lakatda pul muomalasi harakatiri: tashkil etish

2. Bozor mexanizrmni jamivat talablarini qondirolmasligi (bu
ayrim ndividlarning to‘lov qobilivati emas). Bu yerda numoiy
ne'matlarga bo'lgan talabm qondirishi nazarda tutiladi. Ne’matlarr
bir kishi 1ste’mol gilsa, undan foydalansa, boshqalar uchun kama
yib golmaydi. ljtimoiy ne matlardan foydalanishda raqobatchiiik
yo‘q. xususiy ne'matlardan fargi ham shunda. Bunday ne matlar
milliv mudofaa, jamoat tartibini muhofaza gilish. davlatn: bosh-
garish. fundamental fan sohalari, atrof-mulutni himoya qtlish,
ko'chalarni voritish. ta'lim olish, sog‘ligni saqlash va shunga o'x-
shashlar.

3. Bozor iqtisodiyoti tashqi samarani keltirib chiqarad
Masalan, ayrim xildagi korxonalar o'z cligindilarim suv havza-
lariga tushirib unt ifloslantirish, aeroport shovginidan yagm qish-
loglardagi aholi tinchhgini buzilishi va shuning ogibatida ularning
salomatligini Ketishi, mehnat unumdorligini pasavishi. iste .nol
qiladigan ne'matlar va resurslarning foydahligini kamayishi. Bular
salbiy ta’sir qiluvchi holatlar yoki salbiy samara. Ijobiy holatlar
(sainara)ga misol sifatida asalarichilikni ko rsatish mumkin. Shumng
uchun. tashqr samara ta’sirida kelib chigadigan zararni qoplash
uchun davlat aralashuv, zarur bo'ladi.

4. Bozor mexanizmi daromadni taguimlashning bir varian-
tini ta’minlaydi. Ragobat sharoitida oluigan har ganday daromad
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haqgoniy hisobalnaai. Har gandav igtisodiyoti rivojlangan davlatda
ham ahouniug bir gism. shundan zarar ko'radi — ular kam
ta’muinlanganiar, nogironlar, talabalar, o'snurlar va boshqalar.

Demak. sof bozor tags:motmi hagqonty emas, deb hisoblash
mumkm, chunk. msonga uming daromad olish, normal hayot
kechirishimi kafolau kabi huquglarini amalga oshirishi uchun
imkoniyat bermayapti. Shuning uchun davlatning vazifasi ijimoiy
sohalarga aralashib, aaromad va moddiy ne matlarm qayta tagsim
lashdan iborat borladi.

5. Bozor 1qt'sodivoti mintagaviy muammolarni hal etmaydi
(uqitsoarv bolsin. demogratik-ijtimoiy, ekologik va boshqalar).
Mintaqaviy muammolarn: kelib cligish sabablar quyidagilar

a) shu mintagadagi tabiiy resurslarni kamyobligi, yetish-
masligi;

b) kapitalni yetishmasligi tufayli resurslardan to‘liq tovda-
lanmaslik.

d) nintaqadagi yetakchi. hal giluvchi tarmoq Korxonalarimng
inqirozga ketishi. Bunday joylarda ishsizlikm yuqori bo'lishi,
daromadni ancha pastligi. aholining tartibsiz nugratsivasi
nfra-tuzilma sohalar ni rivojlanmaganhigi, 1jtimoiy holatni
oghirligi bilan ajralib turadi.

Bunday disbalansni bozor iqtisodiyoti mexanizmi bilan tuzatib
bo'lmavdi, aksincha. u yomonlashtiradi. Bunday holatlarda davlat
o'zinig mintagaviy siyosatini amalga oshirishi zarur

6. Bozor iqusod.yoti mikioigtisodiy muvozanatm doimy-
ligini ta’'minlay olmaydi. avnigsa, investitsivaga bo‘lgan talab bilan
jamg-armalar taklin o‘rtasida. Bunday muvozanatni qo‘llab-quv-
vatlashga qaratilgan siyosatni faqat davlat amalga oshiroladr.

7. Bozor mexanizmi xalgaro munosabtlarda ayrim mamakat-
lar igtisodiy manfaatlarini amalga oshirolmavdi. Bunday sharoitda
tashqi igtisodiy faolivatni tartibga solish. boshqarish davlat tomo-
nidan amalga oshirish obyektiv zaruriyatdir.

8. Bozor tipidagi (qtisodiyot inflatsion jaravonlarsiz rivojlana
olmaydi. Demak, davlat inflatsiyaga garshi siyosatni amalga oshi-
rishi kerak

9. Bouzor glitodivoti davlat aralashuvisiz iqtisodiy resurslardan
10'hq fovdalamshnt ta minlay olmaydi.

10. Bozor tizim1 fovdani maksimallashtinshga yonaltirilgan
bo‘lganligi uchun, o'z ichidan monopol hokimlikka moyillik bor.
Bu esa, resurslarmi ogilpna tagsimlashga tosqinlik qiladi.



Takomillashmagan bozor sharoitidan kelib cniqadigan
davlatiming qusodivoti tizimidagi vazifalari shulardan iborat. Lekm
davlaining 'qtisodiyotga aralashuvi chegarasi bo'lishi kerak. Davlat
aralashuvi butun qtisodiy munosabtlar tizimini o-zgarishiga. xo*jalik
mexanizmining samaradorligint kamayisniga sabab bo*lmasligi kerak

12.4. Oligopoliya va kerxonalarmng oligopoliya
sharoitidagi xatti-harakatlan

Nicbatan kamroq firmalar hukmron bo’lgan tovarlar va
xtzmatlar bozoridagi tarmoq oligopoliva tarmog idir. «Bir nechta
firmalar» deganda, nima nazarda tutiladi? Buni aniq avtish giyin
chunki oligopolivaning bozor modeli bir tomondan, sol yakka
hokimlik bilan, ikkinchi tomondan. yakka hokimlik ragobatt
oralig-idagl keng dotram gqamrab oladi. Masalan, oligopoliya
AQSHning qo‘rg‘oshin sanoauni o'z ichiga oladi. Unda milhy
bozoring hammasida atigi uchta firrna hukmronlik qilish qgobiliya-
nga ega. Oligopoliya o rtacha shaharnmg neft mahsulotlar bozori-
ning yarmisim 10 yoki 15 ta benzin to'ldirish stansivalarini egallashi
mumkin

Ohigopoliya o'xshash (bir xil) yoki diterensiatsivalashtirilgan
bo'lisht mumkin, ya’ni oligopoliya sanoauda standartlashtirilgan
yoki diferensiatsivalashurilgan mansulotlar ishlab chigarilishi
mumkin. Ko‘pgma sanoat mahsulotlari: qo‘rg‘oshin. rux. po‘lat
mis, sement, texnik spirt va boshqalar fizik ma'noda standart-
lashtuntlgan mahsulotiar hisoblanadi va oligopoliva sharoitida 1shlab
chigarilad. Boshga tomondan oladigan borlsa, ko'pgina iste ' mol
tovarlari avtomobrllar. pokrishkalar. kir vuvish vositalari, sigareta.
uy-ro‘zg-or mahsulotlari, elektr asboblari, ozig-ovgat ishlab chi-
qaruvchi ko pgina tarmoqlar diflerensiatsivalashtirilgan oligopoliva
bo‘ladi

Korxonalurning oligopoliya sharoitidagi xatii-harakatlari

Uncha yirik bo‘imagan firma yoki korxonalr o*rtasidagi ragobat
ularming o'zaro bo'g'liglik omilini kelurib chigaradi. Masalan,
«qandaydir uch xil A.B.D yengil avtomobil firmasining har bin
o'z mahsuloti bo yicha bozorning uchdan bir qismin egallagan»
bo'lsin. Shunda A firmasi tovar narxmi tushirsa unmg bozordagi
salmog’1 ortadi. Lekin A firma tomonidan narxning 135 % tushirihshi
B va D firmalar holatiga to’g'ndan-tog'ri, ko*proq va voqimsiz ta’sir
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etadi. Demak. B va D firmalar tomonidan A firmaning xatti-
harakatiga ma’lum darajada reaksiya bo'lsa, B va D firmalar ham o'z
tovarlan narxini A firma tovan narxiga muvofiq 15 %, voki 10 %
dara,ada sotishib, shu bilan baho talashishga kirishlan mumkin.

U holda hamma vengil avtomouil firmalari mashinam ko‘proa
sotishsa ham. bahoni pasavishu hisomiga oladigan foydalari kamayaai.
Shuinng uchun oligopoliva tarmog'ida hech qanday firma o‘z
raqgobatchilari javob berish harakatlarini hisobga olmay turib.
o'zining baho siyosatini o‘zgartirmavdi. Oligopolist uchun baho
belgilashaa eng muhinu — xarajatlar, mahsulotga boladigan talab
va shu bilan birga ragobatchilarning reaksiyasi. Ragobat va qaror
qabul qilish o‘zgarib turuvchi jarayon.

Bu veraa o‘vinchilar o'z xatti-harakatlarini ragiblarining
harakatlan va kutilayotgan reaksiyalariga muvofiglashtirib tanlab
olishlar zarur, Shun- ta’kidlash kerakki. kamchililik va shundan
kelib chigadigan baho siyosatini o‘zgartirgan chog‘dag! xatti-
harakatlari, shunga javoban firma imkoniyatlari tosh-taroziga
qo-yvish zarunyati oligopoliya siyosatining vagona xususiyatidir.
Hagqiqatan ham oligopoliva yashashini aniglashning eng ko'p to'g'ri
keladigan ta’nti quyidagicha bo‘ladi:

Yeuarli darajadag: ishlab chigarish samaraaorligini faqat 1shlab
chiqaruvchilar sont kamrog bo-lganaagina ta’minlash mumkin.
Boshqacha aytganda, samaradorlik har bir firmaning ishlab
chiqarish quvvati umunuy bozorning kattagina salmog int egal-
lashini talab etadi. Demak, ishlab clngarishni ATC-2 gacha kengay-
tirish lozim (66-chizma).
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Ayrim firmalar tomonidan samaradorlik ko‘lamini ta’minlash
ularni bir vaqtda inqirozga uchrashi yoki gqo'shilib ketishi natijasida
ragobatni, ishlab chigaruvchilar sonini kainayib ketishini tagozo
etadi.

Firma fovdasini maksimal darajada oshiruvchi juda bo‘l-
maganda, baho va ishlab chigarish hajmini nazariy jihatdan
aniglash uchun firma o‘z raqobatchilarinmi javob bcrish hara-
katlariga 1shonch hosil gilishi fozim. Agar firma bunga ishonmasa,
oligopoliya to"gnashib turadigan talab va pirovard daromadning
bo‘lishi ham mumkin emas. Demak. umumiy o‘zaro bog'liglik
shart-sharoitlarni yanada murakkab qilib qo'yad’. Lekin shunga
garamay, oligopolik bahoni shakllantirish ikki o zaro bog'liq
tomonlarga ega:

1. Oligopolist bahosin: o zgaruvchan emasligi, ya'ni ular sof
va yakka hokimlik raqobati sharoitidagiga qaraganda kamroq o-zga-
radi

2. Oligopolist bahosi o'zgarganda hamma firmalar birgalikda
0’z baholurint o‘zgartiradilar.

Ohgopolist bahosining — bunday harakatr baho tayinlashaa va
uni o‘zgartinshda kelishib ishlashni rag‘batlantiradi. Amerikalik oliin
Shumpeter-Gelbrevt fikricha. bozor hukmdori bo‘lgan virik oligo-
polik firmalar zarur. Bunga sabab:

I. Fan-texnika yutuglariga jadal suratlarda enshish uchun kerak,
chunki ularni kiritish ancha qummat turadi.

2. Tarmoqqa kinshga halal beruvchi to‘siglar mavjudhgi,
oligopolistin fovda ko-rishga va bu foydam bir gismni ilmiy-
tadaiqot. loyiha, konstrukiorlik ishlariga ajratish mumkinligiga
ishonch tug‘diraar

Kartta bo’lmagan raqobatchi firmalar mablag'ga cga emas.
Ularaa texnik taraqqiy etishlari uchun ham qizigssh yo'q. Ammo
olimlarning oligopolistlar yangiliklarga va fan-texnika taragquyoti
vutuglanga halal berishadi. degan qarama-qgarshi fikrlari ham
bor. Oaatda, ancha virik korparatsiyalar yangi turdagi mahsulotni
o'zlashtrishga harakat qilishmaydi. Chunk: bu ishlar ular tex-
nikasini eskirishga olib kelad'. Bunga hayotda nusollar juda ko'p

Ixtirolarning 61 tasidan 40 tasmi uncha vink bo‘lmagan va
o-rtacha firmalar varatgan. Havoni konditsionerlar yordamida toza-
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lash. sharikli ruchka, sellofan, reaktiv dwvigateli, insulin, ksero-
grafiya, vertolyot. neftni katalitik kreking usulida tozalash soha-
sidag: yutuglarming ko‘plari mustaqil, erkin bo’lgan ixtirochilar
agli bilan kashf etilgan.

ASOSIY IBORAL4R VA TUSHUNCHALAR

Ragobar — bozordagi tortishuv.

Monopol ragobar — bu diferedsiatsiyalashtirilgan mahsulot ishiab
chiganishda ishtirok etib. o*zaro yashirin ittifoq tuzmagan, nisbatan
ko'p firma voki korxonalardan iborat bo'lgan tarmoqlar.

Mahsulot diferensiatsivasi — 1ste’molchiga turh xidagi va sifatdagi
mahsulotlarmng taklif eulishi.

NAZORAT SAVOLLARI

. Bozor tuzilishi nimalaraan iborat?

. Ragobat turlari. ularning mohivat: haqgida gapiring.

. Firmalarni turli xil bozor davrlaridagi foydasi qanday bo'ladi?
. Oligapoliyaning mohiyati. xususiyallari nimalardan iboral?
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13-bob. UMUMIY MUVOZANAT VA SAMARADORI IK
13.1. Ishlab chiqarishdagi iqtisodiy samaradorlik

O'zbekiston sanoat korxonalar va butun xalg xofjaligining
1shlab chigansh faoliyatu samaradorligi bir qancha igtisodiy
ko rsatkichlarm tahlil qilish asosida amqglanishi mumkin. Bu masala
hozir fagat mikroigtisodiyot darajasida ko rib chigiladi.

Ularning eng muhunlari quvvat yoki mahsulot birligiga to'g'n
kcladigan kapital qoyilmasi migdori, mahsulot tannarxi, go-shimcha
kapital xarajatlarning qoplanish muddati, mehnat unumdorligi.
mahsulot hajm.rung. xomashyo va matcrniallarning birligidan
oimadign mahsulot haymining ko payisht yoki bir birlik mahsulot
shlab chigarishda ularning xarajat miqdori, ularming belgilangan
norma (rcja) darajasiga nisbatan kamayishi, fond qaytinu, fond
rentabelligi. dastigohlar unumdorligi. ish vaqti fondi. korxonaning
ishlab chiqarish quvvatidan foydalanish darajasi va boshqalar. Ular
ninoyatda ko'p va xilma-xil. Shuning uchun barcha ishlab chiqarish
samaradorligi ko‘rsatkichlar olti turga ajratiladi.

. Umumy ko'rsatkichlar (mahsulot hajmi, fovda va h.k.);

2. Mehnat resurslaridan fovdalanish ko'rsatkichlari;

3. Asosiy kapntaldan foydalanish ko‘rsatkichlari;

4. Aylanma kapitaldan, mablag‘lardan foydalanish ko*rsatkich-
lari;

5. Kapital qo‘yilmalardan foyaalanish ko‘rsatkichlari;

6. Tashqt 'qusodiy alogalarning samaradorlik ko rsatkichlari.

Iqtisodiv samaradorlik ikki turga bo‘linadi

e mutlag samaradorlik;
e nisbiy samaradorlik.

Muilug samaradorlik har doim olingan natijaning uni olish
uchun zarur bo lgan xarajatlarga nisbauni itodalaydi. Dastlabki
ishlab chiganish bo g'iniaa mutlaq samaradorlik mahsulotning xih
va hajm.dan qat’iy nazar, fovdaning migdoriga asoslanadi.



Mutlaq samaradorlikni ¢S) aniglash usullan quyidag) taiubda
berilgan:
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Samaradorlikn ta’mimlash tannarx (xaraiatlar)ni kamay shiga
asoslangan korxonalarda tarmogning samaraaorlik normativi koef-
fitsienti ( £n) solishtirtladi. Agar haqiqiy samaradoruik koetfitsient
normativ darajasidan katta bo‘lsa. kapnal qo‘yilmalar samarador
hisoblanad.

Mutlaq samaradorlikning yuqoridagi amqlash usullari fagat
giymat ko'rsatkichlariga asoslanaai. Bu ko'rsatkichlar bilan birga
sarf-xarajatlarning qoplamsh muddati ham topuadr.

Bu muddat belgilangan normatv me’yoriaan qancha kam
bo'lsa, samaradorlik darajasi shuncha yugon hrsoblanaa:. Formu-
lalarning aks' bir so'mlik xarajat hisobiga gancha foyda olinishin
ko'rsatadi. Resurslarning foydahlik koeftitsienti gancha ko'p «I» ga
mtilsa, foydalilik darajasi shuncha yuqor! hisoblanadi.

Bu verda, 7x.F — korxonada olingan foyda xaraiatlarining
kamavishi hisobiga xarajatlarni qoplanish muadati; K — Kapital;
Xu. Au. — chora-tadbirlarmi amalga oshirmasdan va amalga
oshirilgandan keyingi maksimal foyda — MR (Q).

Qivmat ko'rsatkichlardan tashqgari, ularning kamchiligin
to‘ldirish uchun qo*shimcha ravishda natural ko rsatkichlardan ham
fovdalanilaar. Bular — materiallar sig'imi, fond qaytimi, xom-
ashyoni mahsulot birligiga to'g'n keladigan nawural migdonidag,
sarfi va boshqalar.
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Bozor talabint qonairishning. turli xil xo‘jalik va texnik vazifa-
larn. hal etishning variantlari, yo'llari ko'p. Shulardan eng foy-
dalisini ajraub olish, 1qtisodiyotning asosiy magsadi. Ular quyi-
dagilar

e yangi korxonani quuish yoki ishlab tuiganini kengaytirish va
qavta jihozlash

e bir-b.rining o'rnini bosa olaaigan xomashyolaraan foydalanish
va mahsulotlar ishlab chiqarishni yo'lga qo'yish;

e esk. texnika o ruiga yangi. takomillashgan, unumdor va sifat-
lilarini kiriush

e :shlab chiganshni ixtisoslashirish va korxonalarinng yirikhigini
tanlash;

e quriladigan karxonalarning joyini tanlash;

e 1shlab chiganish quvvatini oshirish yo'llari va ishlab chiqa
rishne tahlil eush usullaring tanlash.

Demak, iste’mol bozorining sanoat mahsulotlariga bo‘lgan
talabim qondinsh yo'llarim tanlashda, uning 1shlab chigarishda
ketadigan itimoiy inehnat sartining eng kam migdorda bo'lishiga
voki xarajatlar eng ko'p iqtisodiy sarnaradorlikni ta minlashga
asoslarmishi zarur. Bu opntuimallashtinsh usullaridan foydalanish
asosida hal etiladi.

Bir vanantning ikkinchi variantga nisbatan afzalligim va
foydahlik aarajasim aniglash usuli nisbiy samaradorlik usuli. deyi-
lad'. Nisbiy samaradorlik variantlardan birontasining atzalligin,
fovdaluiguan texnik-igtisodiy jihatdan asoslash uchun hisoblab
chiaariladi. Bunda nauja sifatida mahsulot tannarxining kamayishi
o'rganiladi. Yangi texnika yoki yuqorida ko'rsatilgan boshga tadbirlar
uchun sartlanadigan kapital mablag'lari (sarmoyalar) samara-
dorligini ta minlash bir x11 hajmdagi mahsulot tannarxini pasay-
tirish hisobiga erishiladi

X+En- K — mun,

bu yerda, £n — samaradorlikning me’vordagi koeffitsient 0,15 ga
teng.

Eng foydali vanantlarni tanlash, ishlab chigarishning mutlaq
samaradorlig” ko‘rsatkichlarini taqgqoslashning maxsus usullari bilan
topiladi.

Isy = (X, +En-K) — (Xy,+En- = - Q
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13.2. Foydani maksimatilashtirish. Qisqa davrda
fovdani maksimallasntirish

O1~ga muddat oralig’ida firma doimiv kapital migdoii bilan ish
koradi va ishlab chiqarish onutlart (mehnat va matenallar)ning
hajmira shunday tanlashi lozimki. bunda foyda maksimallashsin.
Masalaning muhimhigi tufayli biz foydani oshirishni ta’minlavdigan
mahsulot hajnum aniglashiniz zarur bo-ladi.

19-jadvalda tirmaning daromadi va fovdasi bo'yicha ma’lumotlar
to'plangan. «Ragobat bozorida firma o'z mahsulotining bir donasmt
hozor bahosida 40 dollarga sotadi» deb faraz gilinsa. bunda
otiladigan mahsulot nuqdori uncha quiziqurmavdi. Lekin o*rtacha
daromad (va ni baho) doinuy bo’lgani uchun firmaning daromadi
ishlab cligariladigan mansulot haimiga proporsional ravisnda ortadi.
Doimiy shlab chigarish xarajatlarn 50 dollar, lekin 19-jadvaldan
ko'nnib turibaiki, to*ng xarajatlar mahsulot hajmi bilan birga
ortib bormoqda. Firma fovdasi daromad bilan to'liq xarajatlarning
targquga teng bo'ladi

Plq)—R(g) — TCly).

19-jadval
Qisga davrdagy daromadlar va firmaning xarajatlari
Mahsulot Mahsu- Umumiy To'la Pirovard | Pirovard
) B . } Foyda. :
ishlab chu- | lou birligi| (valpi) da- | xara- xarajitt- | daromad.
) . k : dotl
gansh haj bahosi romad Jatlar P(c lar, (doll.] (doll
mu (dona Q)| (dol) | tdoll R(q)) | TC (y) Vol ooy | MRy
0 40 0 50 —50 - —
1 40 40 100 —60 50 40
2 4() 80 128 —48 28 40
3 40 120 148 —28 20 40
4 40 160 162 —2 14 40
5 40 200 180 20 18 40
6 40 240 200 40 20 40
7 40 280 222 58 22 40
8 40 320 260 60 38 40
] 40 360 305 55 45 40
10 40 400 360 40 35 40
Il 40 440 425 15 63 40




Ishlab chigarish hajmi kam bo'lganda, firma fovdasi salbiy
miqdorga ega bo’lib. doimuy va o zgaruvchan xarajatarni qoplash
uchun daromad yetarli emas. Ishlab chiqgarish hajmi ortib borishi
bilan foyda ortib boradi. Bu misolda mahsulot migdon § birlikka
yvetkuncha foyda ortadi; undan so'ng toyda kamavadi. Pirovard
daromad (MR) pirovard xarajat (M()ga yaqgin kelgandagina
0=18 ga teng bo’ladi va toyda maksimal darajaga yvetadi (67 -chizma).

Riq) umumiy
daromad

67-chizma. Qisga muddatli bozor davrida foydani oshinsh

Chizmada firma daromadi koordinata boshidan o‘tgan R(g)
to"g'ri chizig'i bilan ifodalangan. Umng burchak koeffitsienti daro-
madi o'zgarishining mahsulot hajmi o*zgarishiga bo‘lgan nisbatim
ko'rsatadi, ya’'ni pirovard daromadga teng. Xuddi shunday to'liq
xarajatlarning burchak koeffitsienti chuzig'i ishlab chigansh xara-
jatlari o‘zgarnshining mahsulot hajimn o zgarishiga nisbatini, ya ni
pirovard xarajatlarni beradi.

Mahsulot haymu 8 birlikka yerguncha oshirb borilsa, fovda
ham oshib boradi: 9 birlik mahsulot chiqarilganda foyda kamavyadi.
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Xulosa shuki. prrovard daromad xargjatlarga teng bo‘lganda, foyda
maksimal bo'laai:

MR(g)=MC(g).

Dividendlarni to‘lash va oshirish, aksionerlar talabim qondirish
magqsadida ishlab chiqarish rahbarlarit: ko*proq loyduni oslurish
emas. daromad olish qiziqtiradi. Rahbarlar «uzoq mudaatda foyda
kam chigsa ham hozir ko*proq foyda bolsin» devdilar (mansabda
o‘sish yoki mukofot olish uchun). Lekin kelajakda foydani o*stirish
aksionerlar uchun muhim ahamiyatga ega. Har ganaav holatda
ham foydani maksimallashtinsh bilan shug ullanmaydigan korxo-
nalarning vashashi amri mahol. Yashashni, osishni xohlagan
ishbilarmon korxonalar uzoq muddatda tovdani oshirtshga buinch
galda ahamiyat berishad:

13.3. Uzoq muddatli bozor davrida foydani maksimallashtirish

Uzoq muddatli davrda fovdani maksimallashtirishda yugoridagi
(gisqa davrda foydani maksimallashtirishdagi) xulosa o'zgaraai. Uzoq
davr mobayvmda tarmoq tarkioidagt korxona yok. firma o'z ishlab
chigarish imkoniyatlarimi kengaytinish yoki kamaytirish uchun
vetarli vaqtga ega. Tarmoada korxonalar soni ko pavishi yoki <ama-
yisht ham mumxkin. Demak, uzog muddat mobaynida muvozanatga
erishilganda mahsulot bahosi firmaning nmimimal o‘rtacha yalp:
xarajatlar nuqtasida aniq mos kelaai va ishlab chigarish ham snu
nuqtaga yetadi.

Bunday xulosa quyidagi 1kki asosiy haqiqataan kelib chigadi:

1) firma foyda olishga *ntiladi va zarar ko rishning oldini oladi;
2) raqobatlashurishda firmalar yoki Korxonalar tarmoqqa
ixtiyoriy ravishda qo‘shiladilar va uni tark etadilar.

Agar baho dastlab o‘rtacha yalpi xarajatlardan ortib ketsa,
unda 1gtisodiy fovda ko'rish imkoniyatlan tarmogqa yangi firmalarni
tortadi (jalb etadi). Lekin tarmoglaring bunday kengayishi vangi
dan baho kamayib, o‘rtacha valpi xarajatlar bilan barobar kel-
guncha mahsulotni taklif etishni ¢ishlab chigarishni) oshirib boradi.
Aksincha. dastlab baho valpi xarajatlarning o*rtacha migdoridan
past bo‘lsa, anig zarar ko‘rish mumlanligi firmaning tarmoqdan
ajralib ketishiga olib kelad

Taklif gilinadigan umumiy mahsulot hajmi kamayib, qaytaaan
bahoni o rtacha yalpi xarajatlarga teng ilib go'yaai
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13.4. Tovar ayirboshlash jarayomdagi samaradorlik

Boshqarilislu qiyin bo‘lgan ragobat bozandag: iste’molcnilar
va 1shlab chigaruvchilar uchun tovarlar ortigchaligin o*rganganda
ko'rinadiki, bunday bozor samarador hisoblanadi. Iqtisodiy
samaradorlk natijasi uchun avval ayirboshiash jarayonidagi 1qtiso-
divotm ko-rib chigishi darkor. Bu yeraa bir-birt bilan 1kki tovarni
oldi-sotdr qiluvchi ikkita iste"'molchining xatti-harakati o‘rganiladi.
Ay.rboshlash mobaynida tovarlarning o‘rtasida dastlabki tagsim-
larush ularming har birs uchun foydali bo'lib clugmashgi mumkin.
Tovarming foydali tagsimlamishi hech qachon ikkinchi tomonga
zarar keltirmay 1loji yo'q. Bir tomon o‘zini yaxshi his qilsa, ikkin-
cni tomonnmg ahvoli foydali bo‘lmaydi.

Tovar avirboshlashda qachon har ikki tomonning ahvol
yaxshilanadi?

Odatda, ixtiyoriy ikki kishi o*rtasida uzilgan bitim (kelishuv)
o'zaro manfaatli bo'ladi. Buni tahlil ailishda, ikki xil mulohazaga
asaslanib, ish olib boriladi:

1. Har ikki shaxs ham bir-biriga zarurligr, loydali bo*lisht
to'g'nisida to‘lig ma’lumotga egu;

2. Tovar ayirboshlash xarajat talab etmaydi, ya ni1 bium tuzish
xarajatlari nolga teng.

Masalan. Sarvar va Abbos 10 tonna Kartoshka va 6 tonna 15 mm.l
cho‘yan quvurga ega

20-jadval
Savdo samarasi
Shaxslar Dastlabkt tagsimlash Bitim Oxirgi tagsimlash
Sarvar 7F, IC —I1F, +IC 6F, 2C
Abbos 3F, 5C +IF. —1C 4F, 4C

Bu yerda, F — oz19-ovgat mahsulotlarni: C — sanoat mahsu-
lotlari.

20-judvaldan ko'rinib twuribdiki, dastlab Sarvar 7 tonna kar-
toshka va | tonna auvurga ega bo'lgan Abbos ¢sa 3 tonna kartoshka va
5 tonna quvurga ega bo'lgan. Ular o rtasidagi ayirboshlash ganchalik
tovdali ekann. bilish uchun ularga mmalar zarur, afzalroq ekanligini
b'lish kerak bo'ladi. Faraz qilaylik, Abbosning quvurlari yetarli
(5 tonna). Lekin ozig-ovqat mahsulotlari (F/, shu jumladan,
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kartoshka kam bo'lganligi uchun uning trubani kartoshkaga pirovard
avirboshlash normasi (me’yori — MRS) 3 tonnam tashk'l etad
(3 burlik kartoshka olish uchun 1 birlik cho*van quvur benshga wayyor).

Shu bilan birga MRS — quvurning (C) kartoshkaga (P
ayirboshlashning pirovara me’yori Sarvarda 1/5 ga to‘g’ri kelaai,
ya'ni Abbos 3 tonna quvur berib 10 tonna kartoshka olaai. Demak,
Sarvar quvurni yuqort baholasa, Abbos kartoshkani unga nisbawan
vuqori baholavdi. Abbos har birlik kartochka uchun Sarvarga 2 tonna
cho'yan quvur berishga tayvor.

21-jadval
Ayirboshlanadigan tovarlar migdori
Quvur {tonna) Kartoshku (tonm
Pirovard migdori | Umunuy nuquon | Umunuy nugdori | Pirovard migaori

| 1—0=1 2 2—0=2
2 2-2= 4 4—2=2
3 3—2=| { 6—4=2
4 4—3= 8 §—6=2
35 5—4=1 10 10—8=2
6 6—3=] -

Masalaning haqiqatda hal eulishi savdoning borish jarayoni-
ga bog'lig. Natija Abbosning bir tonna kartoshkani Sarvarga 1/3
dan 2 tonnagacha quvurm ayirboshlashiga bog'liq. Abbos Sarvarga
| tonna kartoshkani | tonna auvurga almashtirsa Sarvar bunga rozi.
Har ikkist ham yaxshi mantaatli, bezarar. Sarvarda kartoshka kop,
chunki u quvurdan ham ko proa ozig-ovqatm gadrlaydi. Abbosda
esa quvurlar ko*p, uning uchun ular ozig-ovgatdan ham afzalroq
Avirboshlashning pirovard me’yori darajasida (MRS) o'zaro man-
faatli bitim tuzish 1mkoniyati yaratiladi. Resurslarni tagsimlash
fovdali emas. Lekin tovarlarni ayirboshlash har 'kki tomon uchun
ham fovda keltiradi

Demak, 1qtisodiy samaradorlikii ta minlash uchun, har 1kki
iste’'molchining ham ayirboshlashming pirovard me’yori ( A/RS)ni
tenglashtirish lozim. Bunday holat ko*p xil tovarlar va iste’molchilar
uchun togri keladi. Shunday ailib. barcha iste’molchilar uchun
har ganday tovarni avirboshlashning pirovard me'vorn tir xil
bo'lgandagina tovarlarnmg tagsunlanishi samarador hisohlanadi.



Agar tovarlarni ayirboshlash samarador bo'lsa. shartnomalar
ganday tuziladi?

Qaysi shartnoma tovarlarm foydali tagsimitaydi va iste'molchilar
uchun qanchalik yaxshi bo*ladi? Buning uchun 21-jadval ma’lu
motlaridan foydalanib quyidag diagramma tuziladi. Bunda gorizontal
o0°qda oziq-ovqatlar (kartoshka) (C), verukal o°gda sanoat mah
sulotlari (quvurlar) (F) joylashgan. Ozig-ovgat migdori shartga
ko'ra 10 tonna, quvurlar miqdori 6 tonna, ya’ni bitun tuzishdan
avvalg: nuqdoriga teng (68-chizma).

Abbosning ozig-ovgat:

¢ JOF 4F 3F

6

5

4

3 B

xf--~ - TTTTTTTT T T “I1C 7
S (e Y R

0 6F 7} 10

Survarning ozig-ovqaii
68-chizma. Ayirboshlashdagi samaradorhik.

Tovarlarm ayirboshlash uchun biuim tuzishda hosil bo‘lgan
quvidagi diagrammani iqtisodchi olim F. Edvort o'z kitobida
ishlatgani uchun, uning nomi bilan «Edvort qutisi», deb yuritiladi.
Bu quuning mohivati. ichidagi har bir nuqta bir vaqtming o‘zida
har 1kki iste’molchining bozor savati (kop3ira)ga mos keladi

Chizma asosida chapdan o‘nga harakat qilinsa, 7 tonna oz1q-
ovqat mahsulotlariga va vertikal o‘qda (1 tonna) quvurlarga ega
bo‘lganim ko‘ramiz. Ular ¢sa A nugtada joylashgan

Abbosning ixtivorida esa 3F va 5C goladi. Unmig ozugu zaxirasi
(3F)ni yuqoridag' gorizontal o'qda O nuqtasidan boshlab o'ng
tomondan chap tomonga hisoblab topiladi. Uning quvurlan
zaxirasi (5C) esa vertikal o'qning vuqori tomonidan pastga garab
hisoblanadi. Ko*rinadiki. Sarvar bir tonna ozig-ovgat mahsulotin
(1F) bir tonna quvurga (1C) avirbosh qilishga kelishib oldi. Ular
shunga qaror quldilar. Sarvar buning natijasida diagrarnmada
A nuqradan B nuqtaga surildi. Shunaay qilib, aragrammadagi
B nuqta Sarvar va Abbosning o‘zaro manfaatli bitimidan kevingi
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bozor savatini tashkil etadi. Gap shundaki, agar hamma oziq-
ovgat mahsulotlari va sanoat mahsulotlart Abbosning 'xtiyorida
bo'lsa, savdo-sotiq qilishga hojat golmas edi. Bunda buhoning ham
ahanuyati bo‘lmaydi.

Tovarlami ayirboshlash samaradorligi haqquniy bo'lishi shart
emaslig! uchun jamivat ma’lum darajada davlatga suyanisni lozim.
Davlat daromad va modaiy ne’matlarnt kishilar o'rtasida
tagsimlashda ijtimoiy tengliknt ta'minlash nuqtayi nazaridan,
sabablaridan kelib chigqan holda ish olib boraai. Bunday ishlar
solig tizimm orqali amalga oshiriladi. Davlat ijtimory xizmatlar
ko‘rsatadi. Masalan, kam ta’minlangan oilalar va kishilarga yordam
berish fondlari orqali tibbiy xizmat ko' rsatish va h.k, ishlarni olib
boiadi

Baxiga qarshi daromadni qayta tagsimlashning barcha dasturlar
qimmat turadi. Sohiglar ham kishilarning mehnat gilishga bo‘lgan
gizigishini pasaytiradi voki firmalarni soliq to‘lamaslikka, foydani
bekitishga botlgan harakatini kuchavtiradi. Shuning uchun barcha
muammolar hagqonivlik va samaradorlik mezonlar o'rtasidagi
kelishuv asosida hal etiladi. Demak. yumoiy samaradorlik
iste'molchilarning manfaatdorligini ta'minlash, mehnat va turmush
sharoitlarinm yaxshilash va shu kabilardan iborat.

13.5. Xususiy va umumiy muvozanat to‘g‘risida tushuncha

Shu vaqtgacha bozorlarni bir-biriga bog‘liq bo‘lmagan holda
alohida o'rganib kelindi. Lekin bozorlar bir-birlart bilan bog'liq.
Bir hozordagi holat ikkinch: bozorning holatiga ta’sir etadi.
Masalan, tovar bozoriga, sotiladigan tovar hajmiga va h.k. Bunga
sabab — bir tovar ikkinchi bir tovarm ishlab chigarish uchun
vosila resurs bo'lib xizmat qilady yoki ikki xil tovar bir-birining
o‘rnint bosa oladt, to'ldiradi. Masalan, tayyor charmdan poyabzal
ishlab chigariladi voki shakar o‘zi tovar bo‘lsa-da. uning bir
qismi gandolat mahsulotlarini ishlab chigarish uchun yoki un,
non ishlab cliganshda vosita resurs hisoblanadi. Bunday misollarni
behisob keltirish mumkin, Ko mirming o°rniga gaz ishlatish temir-
ning (cho‘yan, po‘lat) o‘miga zamonaviy vengil, pishig, arzon
plastmassalar va shunga o xshash kimyoviv buvumlarn: ishlaush
bilan 1gtisodiyotni resurslarga bo'lgan talabinmt qondirib borish
mumkin. Demak. bozorlar bir-birlart bilan bog‘lig, ular bir-bir
lariga ta’sir etadilar. Umunuy muvozanatim o'rganishda, ana shun-
day bog‘liglik tahtil gitmadi
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Takomullashgan raqobat uchun tegishli bo‘lgan sharoitlarning
bir-ikkitasi buzilsa ham. bozor igtisodiyoti yaxshi natija bermavdi,
daromadni tagsimlashda noxush holatlar paydo bo‘ladi. Tagsim-
lashda nohagliklar paydo bo‘isa, daromadn! gayta tagsunlashda
davlat aralashib vordam beradi. Bu mavzuda yana iqtisodiy sama-
radorlikni oshirishning shart-sharoitlarini o‘rganiladi

Bir xil tovarning bozordagi muvozanati «Talab va taklif naza-

ivasi» mavzusida ko'rilgan edi. Muvozanat holatini shu tovarga
bo*lgan talab va taklif belgilaydi. Lckin bunda boshga tovar bozoridagi
holat mutlaqgo hisobga olinmagan edi. Tovarlar o‘rindoshligi bir
birlariming o‘rmini to’ldira olishi to'g risidagl ma'lumot borasida
shunday savol tug-lishi mumkin:

«Muvozanatm o'rganisnda bashga tovarlar bozonidagi holawni
hisobga olmaslik t0°g'rimi?». Axir tovarga bo'lgan talab fagat uning
bahosiga cmas. balki o'rmini bosa oladigan, to’ldira oladigan boshga
tovarlar bahosiga ham bog'ug-ku! Xuddi shungay tovar aklify
ham shu holdagi tovarlar bahosiga, shuningdek, i-hlab chiqarish
resurslariga ham bog liq boladi. Ko rinib turibdiki. bir tovarning
bozordagi muvozanatining buzilisht boshqa ko'pgma bozorlarga ta sir
etadi va shu tovar bozori o‘ziga yarasha javob qaytarisln lozimdir
Gap faqat bunday ta’sirning kuchida. Ba’z1 hollarda ularning ta’sir
kuchi shunchalik kamki. tahlil natijalariga zarar yetkazmagan holda
ularni imobatga olmasa ham bo'ladi. Ba'zan ularni hisobga olish
shart. Iqtisodiy muvozanat muammosiga yondashishda ikki yo'l bor

1). Xususiy muvozanar. Bunda bir. ikki, uch va h.k. bozorlar
brr-brrlariga bog'liq bo'lmagan holda alohida-alohida, igtisodivot-
nming boshqa sohalaridan ajralgan holda o'rganiladi

2). Umumiy muvozanat. Bunda iqtisodiv vizini uning barcha ichki
bog ugliklari va o*zaro ichki ta sin bilan birgalikda buiunicha
o'rgannad'. Har hir holatda tahlil gilish wvsullarin, tanlash 1zla-
nishning magsadi va ania bozor holatiga bog'liq.

Faraz qilaylik, qandaydir sabablarga ko‘ra, kartoshkaning
bahos! ko tarilib ketar. Boshga shart-sharoitlarni hisobga olmaganda,
Xususly muvozanat nuqtayl nazandan unga bo‘lgan talab tushib
ketishi lozim va hagiqatan ham shunday. Lekin har doim ham
shunday bo'lacimi? Agar boshqa ozig-ovgat mahsulotlari bahosi
kartoshkaga nmisbatan vanada Ko proq oshsa, unga bo'lgan talab
yanada oshib ketishi hamt mumkin., Ammo 1shlab chigaruvchitar
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ham verlandan kartoshka ekish uchun foydalanish o’rniga bosnga
xildagr. vanada qummatroq bo*lgan mahsulotlarni. masalan sabzi,
karam yoki bodr.ng va shu kabilarni vetishtirish1 uchun foyda-
lanishi mumkin,

Shu bilan birga kartoshka 1shlab chigaruvchilar daromadimng
o'sish. ular tomon.dan 1shlab chigarish resurslariga, masalan
kartoshka vig-ish kombayniga xalq 1ste’mol tovarlariga (Kiytm bosh,
mebe! va shunga o*xshashlarga) bo'lgan talabni oshirib yuboradi.
Bunday tovarlarga ham baho kotariladi. Natyada, ularni ishlab
chiqaruvchilarming daromadi ham ortadi. Bunday holat nimaga
atib kelad1? Bu holdagi va shunga o‘xshash savollarga umumiy
jusodiy muvozanatm tahlil qilish migyosida javob berish mumkin.

Qoda bo'vicha, aniq bozorm o'rganishda xususiy muvozanat
nuqtayr nazaridan voki bir gancha o'zaro uzviy alogador bo‘lgan
bozorlarr.. tahlil quib muvaffagiyatli amalga oshirish mumkin.
Masalan. shu tarzda yondashish umumy 1qtisodiy holatning
o‘zgarishi ta’sir etmasdan shu bozornmg o'zida sodir bo'layotgan
iaravonlarning mohuyatini bilish uchun zarutdir

Agar gap bahom umumiy o-sishining ta'siri, ish haainimng
o‘sisht va 1gtisodivotning barcha sohalariga bir xil darajada tegishli
bo‘lgan iarayonlar to'g‘risida boradigan bo‘lsa. u holda umumiy
iqisodiy muvozanatii tahlil qilishdan boshga yo'l qolmavdi.
Umumiy muvozanatga ernshish uchun bir-birlart bilan bog'hq
bo‘lgan ragobat bozoriga bahoning va hukumat siyoaudagi
o zganshlarning ta'sinini o'rganib chiqish zarur. Baho va hukumat
sivosati {masalan, soliglar nmuqdorini o‘zgartirish) bir bozorga
ta'sir qilsa. ‘kkinchi bozorda ham o‘zgarnishlar sodir giladi.

Umumiy muvozanatga erishish vo‘lida guvidagi misolni ko‘rib
c'aqish kifoya. Videokasseta va kinoteatrlarnmg bozori olinsa, ular
o'zaro bog'hg. Shaxsiy videomagnitolonlarning ko'payib borishi
«kinom uyda ko'rish kerakmi yoki kinoteatrda ko‘rish kerakmi?»
masalasini qo‘yadi. Kinoni qaveida ko-rish foydalirog? 69-chizmada
video va kino ko‘rishga bo‘lgan takhif va talab egri cluzig'i ko' rsatilgan
Kino chiptasining dastlabki bahosi 6 dollar, videokassetaning
aastlabki bahost 4 dollar bo'lgandagi holat ko'riladigan bo'lsa,
shunga muvoliq, bozor muvozanatiga Dm va Sm chiziglarmmeg va
Dv, Sv chiziglarining kesishgan nuqrasi mos kelad..

Agar davlat solig'i har bir sotilgan kino chrptasi uchun | dollarga
oshuilsa, bunday soligdan keladigan samara Sm egri chizigning
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69-chizma. O'zaro bog'hq bo'lgan ikki xil bozor.

S’m holatiga (tepaga) surnishi hisobiga ta’minlanadi (chizmaga
qarang).Albatta, buning uchun kino chiptasini [0 dollarga chiqa-
rishga to*g'ri keladi. Lekin unga taklif ko*payads, tulab esa pasayadi
(QOm dan () 'm.gacha). Xususiy muvozanatni tahlil qilish shularni
beradi. Umunuy muvozanatal tahlil gilish uchun «birinchidan
kino uchun soligning video bozoriga (a'sinni, ikkinchidan video
hozorining Kino bozoriga aks ta'siridan gandavdir samara keladimi.
vo'gmi masalalari o‘rganinishi zarur,
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Kino uchun soliq solimshi videobozoriga ta’sir etadi. Kino
chiptalari bahosining o-sishi videvkassetalarga bo‘lgan talabni
oshiradr, Dv egri chizig‘iming holati D'v holatiga surnladi
Natijada, videokassetalar prokati bahosi 4 dollardan 6 dollargacha
oshadi. Shumng uchun soliq tizimi xodimlari bilishlarn kerakki
gandaydir mahsulotga soliq oshirilsa. unga bog'liq sohalarda ham
boshga mahsulotlar bahosi, ularni sotish hajmi ham o‘zgaradi,
soligni o"zgartirish to g risida bir garorga kelishdan avval ana
shu bog'ligliklarim hisobga olib ish yuritishlari lozim.

Kino bozorida qanday o‘zgarish bo‘lishi ko‘riladigan bo‘lsa,
xizmatning dastlabki talab darajasi videokassetalarm prokatga
bergandagi o‘zgarmas 6 dollarga tog'n kelar edi. Endilikda bu
baho 3.50 dollarga ko‘paydi. Demak, kinoga bo-igan talab
pasayadi va Dm egri chizig‘i tepaga surilib D 'm holatiga o'tadi
Kino chiptalarining yangi muvozanat bahosi 10 dollar o‘rmiga
14 dollarga teng kelib qolad va ularni sotish hajmi esa ko payadi
( Om.dan Q 'm.gacha). S'mva D’m egri chizialar yang' muvozanat
haho — 14 dollarda kesishadi.

Xususty bozor muvozanauni o‘rganishda, avvalo. viaeokasse-
talarning prokati uchun soligning bahoga ta’siri ko'rilmagan ed'
Shuning uchun soligning foydasim yuzaga chiqarish uchun
umumiy muvozanatm o‘rganish zarur. Kino ko‘rish uchun chiota
bahosining o‘zgarishi vidcokassetalarning prokau bahosiga aks ta’sir
eub. ularga fovda keltiraai va bunday o*zgarishlar yana kino chiptasi
narxiga ta’'sir ko‘rsatadi, bahosini oshiradi va h.k. U yerda bir
vaqtning o*zida har ikki bozor uchun ham muvozanat bahon va
har 1kki bozor sonni topish kerak.

Kino chiptaning muvozanat bahosi 16 dollar bo’lganda
(69-chizma) kino bozorndag: talab va taklif egri chiziglan
muvozanatga keladi va ular shu baho darajasida kesishadilar. Bu
egri chiziglar §’m va D’m kinoprokatiming muvozanat bahosi esa
3,58 dollar bo’lib, u video bozoridagi talab va taklif muvozanat
chiziglariming kesishgan ioviga tog'ri kelad:. Bu chiziglar — Sv
va D' lardir. Bu umumiy muvozanat bahosining aniq nugdori
Chunki talab va taklif egri chiziglari videoko‘rsatuv bozorida kino
chiptasi bahosiga 16 dollarga to g‘ri kelad:

Kino bozorida esa videoko‘rsatuy bahosi 7 dollarga to'g'ri
keladi. Boshqachasiga esa, bii-briga bog'liq bo'lgan bozordag



baholarga ikk: wft egr chiziglar mos keladi va har ikki bozorda
talab va taklif egn cniziglart o'z joyini o‘zgartirib ketaveradi
deyishga va uning o’.garishini kutishga asos yo'q.

Shunday qilib, korxonalarning bozor xo'jaligi sharoitiaa
samarador ishlashini beigilovchi omillar quvidagilardir.

e mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish
modelini 0‘g‘n tanlash hamda bu sohadagi ishlarm amalga
oshirib, tadbirkorlikka keng yo‘l berish;

¢ bozor mfiatuzilmasini varatish sur’atini tezlashtirish va
sifatin: yaxshilash;

e isnlab chigarishga rahbarlikni va uni tashkil etishni marketing
asosida olib borish,

¢ ahol. daromadining o'sishi;

e mamlakatning moliyaviy kredit va soliq siyosatini vo'lga
qo-yish:

e ishlab chigarish xarajatlanm kamavtirish va mahsulotmng
ishlab chigansh hajnunt oshirish;

e nichnatm rag‘batlantirish,

e korxonaniug shlab chiugarish quvvauni osiinsh va undan
to'liq foydalanish;

e talabni to'g 11 hisobga olish,

e raqobatchilar haqida axborotga ega bo*lish:

e korxona o°zi uchun bozorni to'g v topisni va undan o'z o'rini
aniglashi, saglab qolishi. bozorga kirib borishi:

e mulkka egalik ailish h.ssin, uyg'otish va undan unumli
foyaalanish

e zanionaviy texnologiva va uskunalarni o'rnatish,

e mahsulot 1shlab chiqarish, uni xandorlarga yetkazish va
xaridorn bungan qoniqtirish.

Samaradorlikm oshirishning eng muhim, rivojlangan kapi
taustic mamlakatlarda (masalan, Yapomya) sinovdan o‘tgan yo‘l-
lari — zamonaviy texnologiva va uskunalarni o‘rnatish. korxona
ishehi-xizmatchilarining. rahbarlarining saviyasmu, ish uslublarini
sahon talablari daraiasiga ko'tarish, 1shlab chigarilayotgan kundauk
mahsulotni o'z xandoriga yetkazish va xaridorni qonigtirishdan
iborat.
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ASOSTY IBORALAR VA TUSHUNCHALAR

Sumaraaoruk — resurslardan {foydalanishning mahsuldorligt.

Mutlag samaradortik — har doum olingan natijani uni olish uchun
zarur bo’lgan xarajatlarga nisbatini ifoaalavdi

Foyda — shu korxonada tadbirkorlik qobiliyatini saqlab turish
uchun zarur bo'lgan minmmal. va'ni eng kam nugdordagi to‘lov.
Foyda daromad bilan ishlab chigarish xarajatlant o'rtasicagi fara
hisoblanadi.

Pirovard daromad (MR) — mahsulot hajmini bir birlikka o sishi
(AQ) natijasida daromadning o'sisht AR(Q)

NAZORAT SAVYOLLARI

1. lgtn.odiy samaradorlik nima?
2. Umumiy muvozanat, xususiy muvozanat tushunchalarining mohivati
nuuada?
1. Igtisochy samaradorlikni ta’'mintash uchun nuna qilish kerak?
4. Fovdu. daromad. iqusodiy foyda, sof foyda, p.rovard daromad qanday
hisoblanads?
. Qisqa davrda. uzoq davrda foydani ganaay vo'llar bilan oshirish mumkin?

n



SHARTLI BELGILAR

0,. — A turdagi tovarga vaqt birlig' ichida talab hajmi;

P — har xil turdagi tovarlarning baholari;

P. — A tovarning bahost (narxi);

P, ... P,— boshqa tovarlarning narxi;

! — pul daromadlari;

T — xandorlarming diai:

O, — A turdag: tovarga bo'lgan vaat birligi ichiaag taklif haymi;

K — go‘ilaniladigan texnologiyaning xususivati:

J — soliq va dotatsivalar;

N — tabiiy sharoitlar;

Q, — muvozanatlashgan miqaordag: tovar;

P, — muvozanatlashgan baho;

Q — ishlab chigarish haymi,

AQ — talab gilinadigan mahsulot nugdorming o‘zgarishi yoki
talab hynuning o'sishi (foiz hisobida);

AP — bahoni foiz hisobidan o‘zgarishi, pasayishi;

K, ..( Ed) — talabning baho ta'sirida o‘zgaruvchanlik koeffitsient.

TFC — umunmuy doimy xarajatlar summasi,

7C — umumiy xarjatlar summast,

TVC — umumiy o‘zgaruvchan xarajatlar summasi;

TC(g) — 10'lig xarajatlar;

AVC — o‘rtacha moddiy xarajatlar:

AFC — o'rtacha doimiy xarajatlar,

ATC — o'rtacha umumuy xargatlar,

MC — o'rtacha pirovard xarajatlar;

SMM — samaraning minimal miqdori;

R — korxona (yoki firma)ning umumy daromaa.

R(Q) — ishlab chigarilgan mahsulot hajmiga bog'hg bo‘lgan

daromad:

S5 — taklif egri clhizig'i;

DD — talab egri chizig'i;

AR(Q) — mahsulot haymiming bir birlikka o'sish natyasida

daromadning o'sishi;

AQ — mahsulot hajmium bar birlikka o'sishi (foyda va daromad
mavzusida);

AR — o'rtacha daromad, foyda;
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R(g) — umumiy daromad;
MR(g) — maksimal fovda;
MC(g) — maksimal xarajatlar;
MI — pirovard toyualilik;
MP — pirovard daromad:
— mahsulot haymini o‘sishga nisbatan daromadning
o‘zgarishi voki prrovaid daromad-
P(g) — firma. korxona foydasi;
L — mehnat sarfi,
K — kapnal sarfi-
K, voki PV — bugungi investustyalar miqdori:
PDV — mnvestitsion resurslarga kiritilayotgan xarajatlarning hozirgi
diskont giymati:
K. — bir yildan so nggi diskont qiymati;
1+ RT — shlab chigansh davri.
t — jarayonlar uzunhgi:
n — partivadagi detallar soni,
FKkm — materiallardan fovdalanmish ko'rsatk.chi:
ZBg — buyvumlarning sof og'irligi;
IHq — bir dona buyum, detal ishlab chigarish uchun material-
larning xarajat me’yori;
kabx — aylanma mablaglarning harakat tezhg! koeffitsienu,
Op — bir yilnk realizatsiya (sotish) haymi;
Kaby — aylanma mablag'larning villik o*rtacha qolaiq qiymati,
Fif. — lovdali ish vaqti fondi;
Fi.k. — kalendar ish vaqti fondu;
Os — ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori: birlik (bir
smenada, bir oyda yoki bir yilda);
r — potok vo'lining takti. mimnut:
Sp — potok yo'lining ish sur’ati:
Tup — operatsiyalar vagti, miut, soat;
lj — ish joylarining sont,
Isy — villik 1shlab chigarish samaradorlig.’
MRP — resurslarning pirovard unuindorlig
MRC — resurstarming pirovard xaraiatlan,
MRS — «prrovard fovda» yoki tovar tanlovining pirovard me’yori,
WRTS — bir turdagi resursm boshqasi bilan almashurishning
pirovard texnologik me’vori.
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