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Annotatsiya. Ushbu maqolada media makonda sun’iy intellekt texnologiyalarining o‘rni,
ularning axborot yaratish, tarqatish va tahlil qilish jarayonlariga ta’siri yoritilgan. Al vositalari
jurnalistika, reklama va ijtimoiy tarmoglarni yangi bosgichga olib chigib, axborot tizimini
tezkor, interaktiv va tahliliy shaklga aylantirmoqgda. Shu bilan birga, sun’iy intellektning axloqiy,
ijjtimoiy va madaniy jihatlari, hamda inson tafakkuriga ta’siri ham tahlil etiladi. Tadqiqot
natijasida Al media tarixida yangi bosgichni boshlab, yangi dunyogarash — “intelektual
jamiyat”ni shakllantirayotgani aniqlanadi.

Kalit so‘zlar: sun’iy intellekt, media makon, jurnalistika, axborot tizimi, raqamli jamiyat,
etik muammo, algoritm.

Annotation. This article explores the role of artificial intelligence technologies in the
media space and their influence on the processes of information creation, distribution, and
analysis. Al tools are transforming journalism, advertising, and social media into a faster, more
interactive, and analytical system. The ethical, social, and cultural aspects of artificial
intelligence, as well as its impact on human thinking, are also examined. The study concludes
that Al is initiating a new stage in media history and shaping a new worldview — the
“intellectual society.”
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AHHOTaHI/Iﬂ. B cratbe paccMaTpruBacTCA POJib TEeXHOJIOTUH HCKYCCTBCHHOI'O MHTCJIJICKTA
B MCOUANIPOCTPAHCTBE, HUX BJIMAHUC Ha HNPOUCCCHI CO3AaHUA, PACHIPOCTPAHCHHA U aHaInu3a
uHpopmanuu. Uuactpymentst UM Tpanc@opMHUpYIOT KYpPHAJIUCTUKY, PEKJIaMy U COLMAJIbHBIE
CE€TU, Aacidad Hux OoJtee OIICpaTUBHBIMHU, HWHTCPAKTUBHBIMHU W aAHAJIUTUYCCKHMHU. Taxke
AHATTU3SUPYIOTCA STHYCCKUEC, COOMATIBHBIC U KYJIBTYPHBIC aACIICKThI MIPUMEHCHUA HCKYCCTBECHHOT'O
HHTCJIJICKTAa U €T0 BOSI[CﬁCTBI/IG Ha 4eJjIoBeuecKoe MbIlUIeHue. B pe3yjibTaTte OTMEYACTCS, YTO
WU oTKphIBaET HOBYIO CTPAHHUILy B HUCTOPHH Meaua U (GOPMUPYET HOBOE MHUPOBO33PEHUE —
“HHTEIJIEKTyaTbHOE 0OIIECTBO”.

KiaroueBble ciioBa: I/ICKYCCTBGHHHﬁ HWHTCIJIUICKT, MCIUANIPOCTPAHCTBO, KYpPHAJIUCTHUKA,
uH(popmaImoHHas cucteMa, IudpoBoe OOIIECTBO, ITUKA, AJITOPUTM.

XXI asr boshlarida ragamli texnologiyalar taraqqiyoti natijasida insoniyat “axborot
asri’dan “sun’iy intellekt asri”ga o‘tmoqda. Media makon — bu nafagat axborot targatish
maydoni, balki ijtimoiy ong, siyosiy fikr va madaniy gadriyatlarni shakllantiruvchi kuchli
platformadir. Bugungi kunda sun’iy intellekt (AI) media tizimining ajralmas gismiga aylanib
bormoqda.

Al texnologiyalari jurnalistikada axborot yig‘ish, tahlil qilish va avtomatik maqola yozish
jarayonlarini soddalashtirdi. Masalan, chatbotlar, virtual jurnalistlar, reklama algoritmlari va
samarali kontent tahlil vositalari media sohasida ingilob yaratmoqda. Shu bilan birga, ijtimoiy
tarmoglarda foydalanuvchilarning xulg-atvorini tahlil gilib, shaxsiylashtirilgan kontent taqdim
etish imkonini bermogda. Ammo bu jarayon bilan bir gatorda axborot ishonchliligi, plagiat,



dezinformatsiya va etika muammolari ham dolzarb bo‘lib bormoqda. Shuning uchun, sun’iy
intellektning media makonidagi roli nafagat texnik, balki falsafiy va ijtimoiy jihatdan ham
o‘rganilishi zarur.

Axborot ishlab chiqish, tarqatish va tahlil qilishda sun’iy intellektning roli. Sun’iy
intellekt (Al) bugungi kunda media sohasining har bir bosgichida — axborotni yaratish,
tahrirlash, targatish va tahlil qgilish jarayonlarida faol ishtirok etmoqda. Al texnologiyalari
yordamida axborot ogimini boshgarish jarayoni avtomatlashtirilmogda, bu esa jurnalistlar va
tahririyatlarning ish samaradorligini bir necha barobar oshirmogda.[1]

1. Axborot ishlab chigish bosgichi:

Sun’iy intellekt matnlar, yangiliklar va hisobotlarni avtomatik tarzda yaratish imkonini beradi.
Masalan, The Washington Post va Reuters kabi yirik nashrlar “Heliograf” va “Lynx Insight”
tizimlari orqali sun’iy intellektdan foydalangan holda sport, moliya va iqlim haqidagi
maqolalarni avtomatik yozmoqgda.[2]

Al til modellari ma’lumotlarni tahlil qilib, inson jurnalisti kabi mantigan bog‘langan matn
yaratadi.

2. Axborotni targatish bosqichi:

Al ijtimoiy tarmoglarda va onlayn platformalarda kontentni shaxsiylashtirish orgali
foydalanuvchiga mos ma’lumot yetkazadi. Algoritmlar foydalanuvchining gizigishlari, izlash
tarixi va xulg-atvorini tahlil gilib, unga eng muvofiq yangiliklarni taklif etadi.

Shu tariqa, Al nafaqat axborotni tezkor tarqatadi, balki uni maqgsadli auditoriyaga yo‘naltirish
imkonini ham yaratadi.

3. Axborotni tahlil gilish bosqgichi:

Al texnologiyalari katta hajmdagi ma’lumotlar (big data)ni qisqa vaqt ichida tahlil qilib,
trendlar, ijtimoiy kayfiyat va ommaviy fikrni aniqlaydi. Misol uchun, “sentiment analysis”
(kayfiyat tahlili) algoritmlari yordamida tarmoq foydalanuvchilari postlari yoki izohlaridagi
hissiyotlar o‘rganiladi.[3] Bu natijalar siyosiy kampaniyalar, PR strategiyalar va marketing
qarorlarida muhim rol ofynaydi. Shunday qilib, sun’iy intellekt axborot jarayonini
soddalashtiribgina qolmay, uni aqlli, tezkor va maqsadli tizimga aylantirmoqda. Sun’iy
intellektning jurnalistika, reklama va ijtimoiy tarmoqlardagi ta’siri:

1. Jurnalistikada ta’siri. Sun’iy intellekt jurnalistikani yangi bosqichga olib chiqdi. U avtomatik
yangilik yaratish, ma’lumot tahlili, soxta xabarlarni aniqlash, va mavzu bo‘yicha tavsiyalar
berish kabi vazifalarni bajarmoqda.

Al asosidagi dasturlar, masalan, NewsGPT, Google News Al kabi tizimlar inson jurnalistining
ishini to‘ldirib, aniq va xolis axborot taqdim etishda yordam beradi.

Shu bilan birga, Al jurnalistikada axlogiy masalalarni ham kun tartibiga olib chigmogda —
masalan, mualliflik, haggoniylik va shaffoflik masalalari.



2. Reklama sohasidagi ta’siri. Reklama bozori Al orqali tubdan o‘zgarmoqda. Al algoritmlari
reklama kampaniyalarini auditoriya gizigishlariga moslashtiradi, sarflarni kamaytiradi va
natijadorlikni oshiradi.

Misol uchun, Google Ads, Meta Ads Manager tizimlari foydalanuvchining faoliyatini tahlil gilib,
unga aynan kerakli reklama turini ko‘rsatadi. Bu “aqlli marketing” yondashuvi nafaqgat reklama
samaradorligini oshiradi, balki foydalanuvchi tajribasini ham yaxshilaydi.

3. Ijtimoiy tarmogqlarda ta’siri. Al ijtimoiy tarmoqlar (Facebook, TikTok, Instagram, X
(Twitter))da kontent ogimini boshqgaruvchi asosiy kuchga aylangan.U rekomendatsiya tizimlari
orgali foydalanuvchi ekranida gaysi post, video yoki yangilik chigishini belgilaydi. Chatbotlar va
virtual yordamchilar foydalanuvchilarga real vaqt rejimida javob berish imkonini beradi. Shu
bilan birga, Al feyk axborot va bot tarmoqlarga qarshi kurashda ham muhim rol o‘ynaydi.[4]

Axborot pufagi (Filter bubble) — qgisgacha. Axborot pufagi — bu internet va ijtimoiy
tarmoqlarda foydalanuvchiga faqat o‘z fikri va qiziqishlariga mos axborotlarni ko‘rsatuvchi
holatdir. Bunday holat sun’iy intellekt algoritmlari tomonidan yaratiladi: ular foydalanuvchining
izlash tarixi, “like”lari, kuzatuvlari asosida kontentni shaxsiylashtiradi. Natijada inson bir
yoqlama axborot maydonida qoladi, turli fikrlarni ko‘rmaydi va jamiyatda axborot izolyatsiyasi
vujudga keladi. Bu esa fikr xilma-xilligini kamaytiradi, ijtimoiy bo‘linishga va dezinformatsiya
xavfiga olib keladi.Muammoni kamaytirish uchun foydalanuvchilarda media savodxonlikni
oshirish, turli manbalardan foydalanish va Al algoritmlarining shaffofligini ta’minlash zarur.[4]

Sun’iy intellekt inson tafakkurini to‘ldiruvchi, uni yangi bosqichga olib chiqgayotgan
vosita sifatida yangi tarixni yozmoqda. U orqali media endi nafagat “axborot tarqatuvchi”, balki
“aql bilan boshqariluvchi tahliliy tizim”ga aylanmoqda. Bu esa yangi dunyoqarash — intelektual
jamiyatning shakllanishini anglatadi. Sun’iy intellekt media tarixining yangi bosqichini boshlab
berdi. U inson va mashina hamkorligi asosida shakllangan yangi kommunikatsiya madaniyatini
yuzaga keltirmoqda. Shu bois, Al fagat texnologik vosita emas, balki ijtimoiy tafakkurni
o‘zgartiruvchi omil sifatida qaralishi lozim.
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